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APRESENTACAO

FLAGRANTES DA COMUNIDADE ACADEMICA

O ano de 2011 tem multiplos significados no calenddrio brasileiro. Além de ter
constituido um marco econ6émico, pelo “crescimento superlativo” que logramos
no panorama internacional, sinalizou também a redugio dos niveis de pobreza,
como consequéncia das politicas ptblicas de redistribuicio de renda, em todas as
regides do pais, desenvolvidas ao longo da primeira década do século XXI.

No campo académico, representou o coroamento de uma bem sucedida
parceria entre o Estado e a Sociedade Civil. O acordo de cooperagio firmado
entre o Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada (Ipea) e a Federacio Brasileira
das Associagoes Cientificas e Académicas de Comunica¢io (Socicom), baseado
em principios de bilateralidade e reciprocidade, produz o seu primeiro resultado,
com o langamento do Panorama da Comunicagio e das lelecomunicagoes no Bra-
sil, inventariando as evidéncias constatadas na década 2000-2010. A repercussio
causada em nossa comunidade universitdria ficou registrada no volume surpre-
endente de consultas ao portal do Ipea, no qual os dados foram disponibilizados
para uso coletivo.

Dando continuidade a série anual de inventdrios panorimicos, considera-
mos necessdrio incluir, na edi¢do 2011-2012 do PC7B, um volume capaz de
captar flagrantes da comunidade académica da Comunicagio, especialmente nas
ocasides em que seus componentes sao submetidos a prova de fogo da eficicia
disciplinar. Ou seja, quando deixam de ser observadores criticos dos fendmenos
comunicacionais para atuar como produtores de comunicacio destinada aos pré-
prios pares. Nesse sentido ¢ que focalizamos, aqui, flagrantes do conhecimento
difundido pelos pesquisadores da drea.

Este fasciculo do Panorama da Comunicacdo e das Telecomunicacées no Bra-
sil, portanto, ¢ formado por descricoes, reflexées e diagndsticos elaborados no
ambiente académico. As pdginas que seguem apresentam textos redigidos espe-
cialmente para esta publicagdo, nos quais s3o articuladas as principais ideias que
deram sustentagdo aos féruns realizados no Brasil e aqueles que se desenvolveram
no exterior, mas que contaram com a participa¢io de congressistas brasileiros.

O interesse deste tomo ¢é organizar o que tem sido pensado e discutido a respei-
to dos fendmenos comunicacionais e, mais do que isso, acerca do papel exercido pe-
las universidades e pelas associagdes cientificas no tocante ao progresso das Ciéncias
da Comunicagao. Institucionalizado no pais hd mais de meio século, o campo passa
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por uma série de transformagdes e encontra-se num momento de “autoandlise”, no
qual se faz necessdrio repensar seus direcionamentos e seus modos de atuagio.

No plano geral, a divisdo dos capitulos se dd a partir de trés nucleos: o
primeiro ¢é relacionado aos féruns internacionais; o segundo, aos féruns nacio-
nais; e o terceiro corresponde ao trabalho desempenhado pela Socicom no seu
primeiro quinquénio.

A parte em que se inserem as discussoes de Ambito internacional contempla
quatro espagos geograficos, delimitados tanto por fronteiras fisicas desenhadas no
mapa mundi — América Latina — quanto por caracteristicas culturais, historicas e
linguisticas — Ibero-América e “mundos” luséfono e angléfono. Todos os autores
se preocuparam em tragar observagoes gerais sobre o que testemunharam nesses
ambientes, focalizando a participagio do Brasil em cada um dos contextos. Além
dos dados que os préprios textos oferecem, a apresentagio de Margarida Kunsch,
que abre a unidade, oferece mais detalhes sobre o que ali ¢ tratado.

Em seguida, as atengées sdo direcionadas exclusivamente ao que ocorreu no
cendrio nacional. Sua divisdo apresenta duas faces: a das disciplinas legitimadas
pelo campo e a das associagdes, consolidadas ou em processo de solidificagao, que
atuam como aglutinadoras e sistematizadoras do conhecimento gerado por cada
eixo. Especial atencio merece o fato de que, direta ou indiretamente, os capitulos
procuram agendar uma discussao em torno do lugar que a Comunica¢io ocupa
na “drvore do conhecimento”, reconhecendo sua tendéncia ao didlogo com outras
dreas. Trata-se, naturalmente, de um panorama incompleto, pois, como trabalho
feito por voluntidrios, os organizadores dependem da boa vontade de uns e da
motivagao de outros. E assim como na parte anterior, o texto introdutério, escrito
por Ana Silvia Médola e Anita Simis, também ajuda a entender o conjunto.

Por fim, hd o registro das principais iniciativas da Socicom — parceira do
Ipea, na elaboragao deste Panorama da Comunicacio e das Telecomunicagoes no
Brasil — desde seus primérdios. A discussio sobre esse aspecto, exposta em texto
e em cronologia, ¢ complementada com o calenddrio de atividades do campo da
Comunicagio agendas para 2012. Muito mais do que sua finalidade de registro,
essas anotagoes servem para que pesquisadores, profissionais e outros interessados
se organizem e participem das agoes que serdo realizadas durante o ano.

José Marques de Melo
Presidente da Socicom

Francisco de Assis
Editor
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APRESENTACAO

Margarida M. Krohling Kunsch'

Esta parte do Panorama da Comunicagio e das Telecomunicagoes no Brasil tem
como tema o estado do conhecimento nos féruns internacionais. Os textos aqui
reunidos demonstram a alta produtividade dos pesquisadores brasileiros em Cién-
cias da Comunicacio, durante o ano de 2011, em diferentes espagos geograficos,
tanto no territério nacional quanto no exterior. Expressam, também, a relevincia
do papel da Federacio Brasileira das Associagoes Cientificas e Académicas de Co-
municagio (Socicom) e de suas filiadas no movimento para fomentar e avangar os
estudos de Comunicagdo, em uma perspectiva mundial.

A Socicom, desde sua criacio, em 2008, tem se preocupado em atuar tam-
bém no 4mbito mundial. Inclusive, possui, na sua estrutura organizacional, uma
diretoria de relacées internacionais, e tem como um dos seus objetivos estatu-
tdrios “estabelecer articulagoes com associagdes congéneres de dreas conexas, no
pais e no exterior, representando o Brasil nas confederagoes internacionais da
drea de Comunicagio”.

Provas evidentes dessa atuagao foram os trabalhos desenvolvidos pelos seus
dirigentes, primeiro na articulagio internacional para a criagio da Confedera-
¢ao Ibero-Americana das Associagoes Cientificas e Académicas de Comunicagao
(Confibercom), fundada em abril de 2009, na Ilha da Madeira, Portugal; em
segundo lugar, pelo fato de, juntamente com a Escola de Comunicagdes e Artes
da Universidade de Sao Paulo (ECA-USP), terem assumido o compromisso de
promover e realizar o I Congresso Mundial de Comunicagio Ibero-Americana,
que ocorreu, com grande sucesso, de 31 de julho a 4 de agosto de 2011, em Sao
Paulo, Brasil.

Outro fato relevante para a Socicom, nesse contexto da realizagao do con-
gresso Confibercom 2011, foi ter obtido a adesao das associagoes académicas e
cientificas filiadas e das suas congéneres do exterior a apoiarem o evento de forma
efetiva, mediante a coordenacio das sessoes temdticas, que implicou em um gran-
de trabalho de articulacio nacional e internacional. E oportuno, neste momento,

1. Professora titular e pesquisadora da Escola de Comunicagdes e Artes da Universidade de Sao Paulo (ECA-USP).
Diretora de relacbes internacionais da Federacdo Brasileira das Associacoes Cientificas e Académicas de Comu-
nicacao (Socicom) e presidente da Confederacdo Ibero-Americana das Associacdes Cientificas e Académicas de
Comunicacao (Confibercom).
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registrar um agradecimento especial a todos os presidentes das entidades nacio-
nais e internacionais de Comunicagao, que, desde o inicio dos preparativos do
congresso, dispensaram seu singular apoio, por meio de um trabalho integrado de
divulgagio entre seus pares e da coordenacio das sessoes temdticas.

Os dez artigos inseridos nesta parte da coletdnea relatam, em sintese, as
comunicagbes cientificas apresentadas em congressos internacionais realizados
no exterior e nos que aconteceram no Brasil, no 4mbito dos espagos angléfono,
ibero-americano, latino-americano e luséfono. Apresentam, também, as contri-
buigées dos pesquisadores dos diversos paises da América Latina, da Espanha e de
Portugal, que aqui compareceram para compartilhar e expor seus estudos em cur-
so e para debater os grandes temas contemporineos do campo comunicacional.

Os autores que, aqui, registram suas contribuigc’)es e suas reflexoes estiveram
diretamente envolvidos como coordenadores e expositores dos congressos e de
seus eventos integrantes (féruns, simpdsios, sessoes tematicas, etc.), bem como
atuaram como delegados e/ou representantes de entidades, sobretudo da Socie-
dade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacio (Intercom), nos
congressos realizados fora do pais — o da International Association of Mass Com-
munications Research (IAMCR), em Instambul, Turquia, e o da International
Communication Association (ICA), em Boston, EUA.

Trata-se de um registro muito signiﬁcativo que, certamente, acrescentard
um novo capitulo na histéria das Ciéncias da Comunica¢io no Brasil. Os conte-
udos dos capitulos aqui explorados evidenciam os avangos conquistados do cam-
po comunicacional em nosso pais, sua lideranca nos espagos latino-americano,
ibero-americano e lus6fono e, a0 mesmo tempo, a dedicagao dos nossos colegas
na batalha da 4rea de Comunicacao.

Os organizadores desta coletinea estdo de parabéns pelo cuidado em siste-
matizar o registro de todos esses debates ligados ao conhecimento comunicacio-
nal gerado a partir dos féruns internacionais, que foram realizados durante o ano
de 2011, no contexto brasileiro.

Esta obra tem o grande mérito de trazer para o debate nio s6 as principais
contribui¢des brasileiras dos pesquisadores ibero-americanos, mas, sobretudo, de
registrar como espagos da natureza dos congressos cientificos sao importantes para
induzir os estudiosos a participar e a democratizar as pesquisas e a producao cientifi-
ca que vém sendo realizadas, assim como o desafio de submeté-las a apreciacio e ao
debate da comunidade académica internacional.

Que os dados desta obra coletiva sirvam de estimulo para novas iniciativas e
uma maior valorizagio e reconhecimento publico da pluralidade das Ciéncias da
Comunicagio na regiao ibero-americana.



Secao 1

ESPACO ANGLOFONO







CAPITULO 1.1

BOSTON, ICA
Edgard Rebougas'

1 UMA LENTA INSERCAO

A participagdo do Brasil nos congressos da International Communication
Association (ICA) tem sido, historicamente, muito baixa. Como ensina Thomas
Kuhn (1998), mesmo que a Ciéncia seja colocada em prdtica por individuos,
o conhecimento cientifico estd ligado diretamente a produ¢io de um grupo,
ou seja, de uma comunidade cientifica. E, por mais que os estudos em Comu-
nicacio tenham avancado no Brasil, ao longo dos tltimos anos, é preciso que
os pesquisadores brasileiros reconhecam que a comunidade em que se inserem
tem como representacoes maximas entidades como a ICA e a IAMCR (Interna-
tional Association for Media and Communication Research). Um reflexo dessa
baixa inser¢ao pode ser contatado no congresso de 2011 da ICA, em Boston,
no qual, dentre os 3.160 pesquisadores com trabalhos aceitos, havia apenas
12 brasileiros, sendo trés de universidades na Inglaterra, nos Estados Unidos e
na Austrdlia. Dos nove oriundos de instituigbes no Brasil, duas (em coautoria)
apresentaram-se pela modalidade de congresso online, um (coautor de outro
estudo) ndo esteve presente, e 0s seis restantes tentavam circular em meio a uma
grande quantidade de americanos e de alguns alemaes, ingleses, holandeses e
outros dispersos entre vdrios paises.

Pierre Bourdieu (1976) trata do mesmo tema que Kuhn, ao conceituar o
campo cientifico, campo este que somente pode ser legitimado caso haja, entre
outros aspectos, reconhecimento, disputas por parte dos pares e uma institucio-
nalizagao do acimulo de conhecimento gerado em seu interior. Mas, apesar do
acumulo gerado pela pesquisa em Comunicagio no Brasil, a0 menos nos altimos
40 anos, e de sua institucionalizagdo, por meio de uma série de associagdes cien-
tificas jd consolidadas, a mais antiga organizagio de estudiosos do campo, a ICA,
desconhece tal produgao.

1. Professor do Departamento de Comunicagdo Social da Universidade Federal do Espirito Santo (UFES), coordenador
do Observatorio da Midia: direitos humanos, politica e sistemas, pesquisador associado do Groupe de Recherche
Interdisciplinaire sur la Communication, L'information et la Société (GRICIS-UQAM), conselheiro do projeto Crianca e
Consumo (Instituto Alana) e diretor de relacGes internacionais da Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da
Comunicagdo (Intercom), na gestdo 2008-2011. E membro da ICA e da IAMCR. e-mail: edreboucas.br@gmail.com.



18 Panorama da Comunicacao e das Telecomunicacdes no Brasil 2011/2012

Caberia aqui discutir de quem ¢ a culpa. E duas possibilidades podem ser
levantadas: 1) o conhecido anglo-americocentrismo (também académico), que
faz com que o resto do planeta seja periférico em relacio ao que se produz de
conhecimento cientifico, ou 2) a necessidade de uma negacio da subalternidade,
que faz com que se crie uma visao de oposicao a tudo o que for gerado pelos paises
de tradicdo hegemonica.

Ambas as possibilidades serdo tratadas mais a diante. Mas o que merece
destaque aqui é que, a partir de 2011, a pesquisa brasileira em Comunicagiao
passou a ter um espago privilegiado nos congressos da International Commu-
nication Association. Pela primeira vez, foi possivel a organiza¢io de uma mesa
especifica sobre os estudos na 4rea realizados no pais. Tal iniciativa ocorreu gragas
a uma parceria institucional estabelecida entre a Sociedade Brasileira de Estudos
Interdisciplinares da Comunicagao (Intercom) e a maior e mais antiga entidade
cientifica do campo.

Em uma Sessao Institucional, com o titulo de “A Intercom como uma en-
cruzilhada de ideias nos estudos de Comunicagio no Brasil”, na manha do dia 30
de maio, o entdo diretor de relagdes internacional da Intercom e professor da Uni-
versidade Federal do Espirito Santo (UFES), Edgard Rebougas, a ex-presidente
da Intercom e professora da Universidade do Estado do Rio de Janeiro (Uerj),
Sonia Virginia Moreira, o professor da Pontificia Universidade Catélica do Rio
Grande do Sul (PUCRS), Jacques Weinberg, e o professor da University of Texas
at Austin, Joseph Straubhaar, fizeram um grande balan¢o do que hd de avancos
na pesquisa em Comunica¢io no pais.

A sessao teve o objetivo de apresentar a Intercom como uma associagio
que contribui com a reflexdo pluralista sobre os problemas emergentes no campo
da Comunicagao e que colabora com o desenvolvimento intelectual e aprimo-
ramento de seus quase 2.000 membros, por meio da troca de experiéncias entre
estudiosos e profissionais. Havia a inten¢io de mostrar que, bem antes de a ideia
dos BRICS? se popularizar, o Brasil jd poderia ser visto como uma poténcia emer-
gente em termos de produgio e fluxo comunicacional. Foi exposto como o pais se
tornou um exemplo importante para os debates sobre o imperialismo cultural e
mididtico, bem como um centro de novos paradigmas de pensamentos, tais como
a teoria da dependéncia, a comunicagao para o desenvolvimento, as telenovelas, o
papel dos jornalistas contra a ditadura militar, o ativismo mididtico, a comunica-
¢ao popular, a inter-relagdo comunica¢io/educagio, entre outros temas.

Fazendo uma apresentagao intitulada “O panorama da pesquisa em
Comunicagao no Brasil”, Edgard Rebougas mostrou o potencial de intercAmbio

2. Acrénimo do grupo politico e econdmico de cooperagao formado por Brasil, Rissia, india, China e, a partir de 2011,
Africa do Sul.
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cientifico entre a comunidade académica brasileira e pesquisadores de outros paises,
a partir de uma visao histérica do ensino e da pesquisa em Comunicacio, desde a
década de 1940. Ele falou também das quase 500 escolas em Comunicagao e dos
cerca de 40 cursos de pds-graduacio no campo, e como isso precisa ser mais bem
conhecido pela comunidade internacional de estudiosos em Comunicagao.

Sonia Virginia Moreira se responsabilizou pela palestra “Tendéncias e
desafios nos estudos de jornalismo e de rddio no Brasil”, na qual destacou que o
jornalismo brasileiro e o rddio tém sido 4reas de interesse para pesquisadores de Co-
munica¢ao, desde as primeiras escolas de Jornalismo estabelecidas no pais, durante
os anos 1930 e 1940, e desde que o riddio comecou a ocupar um papel de destaque
na sociedade brasileira, a partir dos anos 1930. Ela frisou que os avangos do ensino
e da prética em jornalismo e em rddio sao inquestiondveis no Brasil.

Com o titulo “Os estudos sobre a televisao brasileira: uma tradi¢ao de amor
e 6dio”, Jacques Weinberg, mostrou que, no Brasil, o mercado cultural foi im-
plantado sob a influéncia direta do Estado, como instituicao organizadora da
cultura, e que isso ocorreu em paralelo ao crescimento progressivo e hegeménico
dos meios de comunicagao. Ele falou, ainda, sobre como a televisiao se tornou
uma grande produtora e distribuidora de contetdos culturais no pais.

A mesa da Intercom, no congresso anual da ICA, foi encerrada com a apre-
sentago do brasilianista Joseph Straubhaar, que tratou do tema “Brasil como um
centro de estudos criticos com foco em midia”. Ele tracou um histérico intelec-
tual do papel do Brasil como central em muitos dos debates criticos no campo
da Comunicagao. Desde 1970, o pais tem sido o centro de uma grande inovagao
em estudos de midia, com foco critico em uma série de debates sobre as relacoes
culturais locais com a comunicagdo internacional e a midia global. Segundo o
professor da University of Texas at Austin, o Brasil, desde entio, tornou-se um
exemplo-chave e uma voz fundamental no debate sobre os desequilibrios nos
fluxos internacionais de midia e poder.

Apesar da riqueza da mesa e de sua temdtica, a participa¢io de pesquisadores
estrangeiros foi muito pequena. Os que compareceram j4 tinham algum tipo de
parceria com institui¢des e colegas brasileiros ou eram brasileiros vivendo no exte-
rior que estavam interessados em se aproximar da Intercom e do que por ela é feito
em termos de estudos de Comunicagio.

As demais apresentagdes ligadas ao Brasil, nos quatro dias de congresso,
foram dos “brasileiros” Maria Immacolata Vassallo de Lopes, da Universidade de
Sao Paulo (USP); Maria Helena Weber, da Universidade Federal do Rio Gran-
de do Sul (UFRGS); Marlene Marchiori, da Universidade Estadual de Londrina
(UEL), com dois textos, um deles em coautoria com Sérgio Bulgacov, da Univer-
sidade Federal do Parand (UFPR); Jacques Weinberg, da PUCRS; e Nina Velasco
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e Gabrielle da Costa Moreira, ambas da Universidade Federal de Pernambuco
(UFPE); além dos “estrangeiros” Olga Guedes Bailey, da Notingham Trent Uni-
versity, na Inglaterra; Raul Reis, da California State University of Long Beach, nos
Estados Unidos; e a doutoranda na University of Western Sydney, na Austrdlia,
Vanessa Mendes Moreira de S4. Também estiveram presentes, como participantes
do congresso, a professora Lilian Jacques, da University of Arizona, nos Estados
Unidos, e o pesquisador da UFPE, em doutorado sanduiche na University of
Texas at Austin, também nos Estados Unidos, Bruno Marinoni’.

Destes, especificamente sobre temas relativos ao Brasil, Maria Immacolata
Vassalo de Lopes, em coautoria com o mexicano Guillermo Orozco, apresentou o
texto “Estorias contadas de forma transmididtica: questoes para a pesquisa de recep-
¢40”, no qual tratou da interatividade do publico de telenovelas brasileiras por novas
plataformas e do fato de a participagio estar modificando as narrativas ficcionais.

J& Maria Helena Weber fez uma apresentagao com o titulo “O Brasil de
Lula: um politico pop star”. Ela analisou a criagio da imagem — favordvel ou nao
— do ex-presidente brasileiro, a partir da cobertura da midia, que o transformou
em uma estrela, tendo como abordagem a personalizagio da politica e a espeta-
cularizagio do Estado.

A professora da UEL, Marlene Marchiori, teve dois textos expostos no
congresso da ICA de 2011, sendo um deles — “Préticas comunicacionais como
estratégia” — em parceria com Sérgio Bulgacov, e o outro — “Interligando comu-
nicagio e cultura organizacional: um estudo de caso brasileiro” —, em autoria
individual. No segundo deles, ela trabalhou com a ideia de que as interagoes
sociais s2o essenciais na estrutura e nos processos de formagao de organizagoes.
O caso analisado foi o do setor editorial e gréfico no Brasil.

Jacques Weinberg, além da apresentacido que fez na mesa da Intercom,
também exp6s o caso do telejornalismo brasileiro, como parte de uma pesquisa
realizada em conjunto com colegas da Alemanha, da Suica, do Canadd e de
Cingapura. No artigo “A autorreflexdo de editores de noticias internacionais
em telejornais sobre o conteddo que produzem e seus telespectadores”, eles
tentam responder, basicamente e de forma comparativa, a seguinte pergunta:
serd que os editores realmente sabem o que os telespectadores pensam e que-
rem das noticias internacionais?

O congresso também foi aberto para a apresentacio de textos de estudantes
de doutorado, o que foi a caso da mineira Vanessa Mendes Moreira de S4, que
faz seus estudos na Austrdlia. Seu artigo, com o titulo “Pirataria na internet como

3. Caso algum brasileiro presente ao congresso da ICA 2011 tenha ficado de fora desta lista, favor desculpar o autor.
Mas houve insistente procura para encontra-los antes e durante o evento.
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hobby: o que acontece quando o jeitinho brasileiro comega a baixar programa
de televisao?”, mostra como o desrespeito a legislagio no Brasil tem origens e
motivos culturais, econémicos e politicos, e como os fas de séries americanas se
divertem compartilhando programas na internet.

Outra modalidade de participagio nos eventos da International Communi-
cation Association ¢ a de apresentagio online, via video conferéncia. Foi assim que
a professora da UFPE Nina Velasco e sua orientanda de mestrado, Gabrielle da
Costa Moreira, puderam apresentar o estudo “Fotografia digital, lbum de familia
e memoria no Flickr”. No artigo, elas mostram como a transicao do analégico
para o digital tem gerado mudangas significativas no campo da fotografia. Uma
delas refere-se a como as imagens sdo armazenadas e distribuidas pelas familias.

J4 os dois professores brasileiros radicados fora do pais apresentaram artigos
que nao se relacionam com temdticas ou fendmenos observados no Brasil. Sao
eles Raul Reis, que participou da mesa sobre “Politicas de promocio e efetivagao
de pessoal docente: falando sobre o que ninguém quer falar em um pré-congres-
so”, e Olga Guedes Bailey, com o texto “As praticas online das didsporas: autorre-
presentacio e resisténcia?”.

2 ROMPENDO PRE-CONCEITOS

Diante de tal quadro, qual seria o motivo da tao baixa participagao de pesquisa-
dores brasileiros no congresso da ICA 2011? Algumas hipdteses podem ser aqui
levantadas, tais como a pouca atratividade da cidade sede do evento: Boston. Mas
isso é questiondvel, j4 que a cidade é uma das que mais atrai imigrantes brasileiros
para os Estados Unidos, oferece um clima muito agraddvel — inclusive praias — no
més de maio, além de acolher duas das mais conceituadas universidades do pla-
neta: a Harvard e o Massachusetts Institute of Technolory (MIT). Outro aspecto
que derrubaria tal hipétese é que nos anos anteriores — em Cingapura, 2010;
Chicago, 2009; Montreal, 2008; San Francisco, 2007; Dresden, 2006; ou em
todas as outras edicoes realizadas desde 1964 — o ntimero de brasileiros também
sempre foi muito baixo.

Outra possibilidade seria a ndo aceitagdo de artigos enviados, devido ao ri-
gor da avaliagio por parte dos comités cientificos. Os trabalhos apresentados nos
eventos da ICA sdo enviados para avaliagdo na forma de texto completo nove
meses antes do congresso e, normalmente, sio analisados por trés pareceristas de
cada grupo, que sio orientados a justificar o aceite ou nio, por meio de textos
bem diddticos. Para testar isso, poderia ser feito um levantamento sobre a quanti-
dade de textos de brasileiros enviados, e os efetivamente aceitos ou nao.

Esta segunda hipétese pode estar ligada diretamente a uma das possibilidades
sugeridas no inicio deste artigo, a do anglo-americocentrismo académico, que
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consideraria — consciente ou inconscientemente — que o conhecimento cientifico
produzido fora dos paises centrais seria de qualidade inferior. De fato, hd uma
tradigio no mundo académico de predominincia do inglés como lingua franca
para publicagées e eventos internacionais. Isso nao quer dizer que haja menor
qualidade no conhecimento gerado em outras linguas, mas acaba fazendo com que
os critérios de avaliacio sejam operados dentro de l6gicas e de regras da tradigao de
ensino e pesquisa desenvolvidos nos Estados Unidos e na Inglaterra.

No caso especifico da ICA, mesmo que haja uma intengdo de ampliar tais
fronteiras para outros paises, ainda hd uma predominancia muito grande da vi-
sao anglo-americanocentrica. H4, inclusive, uma anedota corrente nos circulos
académicos da drea sobre o nome da International Communication Associa-
tion, anedota esta contada até pelo ex-presidente da ICA, Francois Cooren, em
sua fala de boas-vindas, no congresso da Intercom de 2011, em Recife (PE).
Trata-se da analogia que pode ser feita entre a ICA e os jogos finais do campeo-
nato americano de basebol, a qual Corren destacou em sua mensagem, naquele
evento. Disse ele: “Como algo pode ter o nome de World Series se s6 hd times
dos Estados Unidos na disputa?”.

Tal “comportamento” talvez possa ser mais bem compreendido pela hist6-
ria dessa entidade. A ICA nasceu oficialmente em 1° de janeiro de 1950, com o
nome de National Society for the Study of Communication (NSSC). Vale situar
que, por volta desse periodo, é que estavam sendo realizados alguns dos mais
pioneiros estudos do campo, como as pesquisas de Paul Lazarsfeld, Elihu Katz,
Robert Merton e outros, sendo que apenas dois anos antes havia sido publicado
o artigo “Estrutura e fun¢io da comunicagao da sociedade”, de Harold Lasswell,
que norteou, por muitos anos, as pesquisas na area. Muitos de seus novos mem-
bros tinham origem na Speech Association of America (SAA), que, desde 1997,
passou a se chamar National Communication Association (NCA). A necessidade
se deu pelo fato de alguns pesquisadores estarem desenvolvendo estudos mais
amplos em comunicagoes e midia que os limitados ao discurso e a retdrica.

Os fundadores da associa¢io viram que poderiam usar a entidade para in-
crementar a criagio de mais departamentos de comunica¢io nas universidades.
Outro ponto que identificaram foi a possibilidade de desenvolverem novas abor-
dagens metodolégicas, cursos e curriculos mais voltados para atividades midiati-

zadas, como jornalismo, rddio e outras midias (WEAVER, 1977, p. 608).

A mudanga do nome de National Society for the Study of Communica-
tion (NSSC) para International Communication Association ocorreu em 1969,
quando os diretores viram que boa parte de seus membros eram origindrios de
quase 30 paises, mesmo que quase todos estivessem vinculados, como professores
ou estudantes, a institui¢des dos Estados Unidos. Outro indicio de que apenas
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o nome teria mudado é que dos 48 congressos realizados, desde 1964, apenas
13 ocorreram em outros paises, sendo quatro no Canadd (Montreal, 1973, 1987,
1997 € 2008), dois no México (Acapulco, 1980 e 2000), dois na Alemanha (Ber-
lim, 1977; Dresden, 2006) e uma edigao apenas na Irlanda (Dublin, 1990), na
Austrdlia (Sydney, 1994), em Israel (Jerusalém, 1998), na Coréia (Seul, 2002) e
em Cingapura (2010). E dos congressos jd programados para os préximos quatro
anos, o de 2012 serd em Phoenix (EUA), o de 2013 em Londres (Inglaterra), o de
2014 em Seattle (EUA) e o de 2015 em San Juan (Porto Rico).

O fato de realizar alguns congressos fora dos Estados Unidos nao queria
dizer necessariamente que estava ocorrendo uma internacionalizacio, pois o ni-
mero de pesquisadores americanos continuava sendo bem elevado. As principais
medidas para tentar uma efetiva internacionaliza¢do da ICA ocorreram no inicio
dos anos 2000, quando a institui¢do se abriu a participa¢io de membros de ou-
tros paises, na diregao e nos conselhos da instituicdo, e quando passou a adotar a
classificagio econémica do Banco Mundial para definir cinco niveis de valor de
anuidades e inscricio nos eventos. Outra medida foi a mudanca da sede da asso-
ciagdo de Austin, no interior do Texas, para Washington, em 2006, criando uma
estrutura para recepcionar associados, dando acesso tanto a parte administrativa
quanto a um centro de documentagao.

Na drea de publicagoes, também houve uma abertura a internacionalizagio,
ampliando a origem dos membros dos comités editoriais de suas revistas — Jornal
of Communication; Human Communication Research; Communication Theory; The
Journal of Computer-Mediated Communication; Communication, Culture, & Cri-
tique. Os préprios diretores da ICA reconhecem que havia um grande distancia-
mento para o envio de textos, j4 que os autores ndo se sentiam a vontade diante
de pareceristas tdo ligados a universidades americanas, e que havia dificuldades
entre editores para a compreensio de determinados objetos de estudo, aborda-
gens metodoldgicas e referenciais tedricos “estrangeiros” (INTERNATIONAL...,
2011, online).

Outra possibilidade sobre a baixa participagdo de brasileiros nos eventos
da ICA pode estar diretamente ligada a esse excessivo vinculo que a institui¢ao
mantém com os Estados Unidos, e tal fend6meno pode se dar por duas vias: 1) a
suposi¢ao de que a pesquisa em Comunica¢io americana é puramente adminis-
trativa; e 2) hd necessidade de se impor uma negagio da subalternidade.

Quanto ao primeiro ponto, ele deriva de uma leitura mal feita de Apocalipticos
e Integrados, de Umberto Eco (1993), e, consequentemente, mal repassada para
duas ou trés geragoes de estudantes de Comunicagio no Brasil. A interpretagao ras-
teira, feita por alguns “professores”, de que a produgio cientifica nos Estados Uni-
dos se limita aos funcionalistas e a seus estudos financiados pelo governo americano
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e pela Fundagio Rockefeller, chega a ser leviana. E mesmo se essa interpretagao
fosse correta, seria vilida, j4 que sdo inegdveis as contribui¢des de pesquisado-
res como Harold Lasswell, Paul Lazarsfeld, Robert Merton, Elihu Katz*, Wilbur
Schramm e vdrios outros, que preconizaram muitos dos avancos que colaboraram
com a compreensdo de uma série de fendmenos ligados as comunicagoes. E, no
mesmo pacote, hd aqueles que ainda incluem como “malditos” e “integrados” os

canadenses Harold Innis e Marshall McLuhan.

Por este olhar tao enviesado, realmente querer que brasileiros formados com
tal perspectiva, em seus cursos de graduagao — e até de pds —, participem de even-
tos tdo “acriticos”, seria quase uma ofensa. Sé para desmistificar um pouco isso
tudo, vale o destaque de que a conferéncia de encerramento do congresso da ICA
de 2011 foi realizada por ninguém menos que Noam Chomsky. Sendo que o de
2006, na Alemanha, teve como um dos convidados principais Jiirgen Habermas.

Talvez essa md formagao tenha colaborado para colocar mais lenha em algo
presente no sentimento daqueles que sempre sofreram em paises periféricos.
A subalternidade histérica imposta nio s6 pelos paises centrais, mas também por
um posicionamento hegemonico no mundo académico, acabou criando uma ou
duas geragoes de pesquisadores que se recusa(va)m até a ler artigos em inglés;
quanto mais escrever ou apresentar trabalhos nessa lingua. Ao mesmo tempo, ¢é
muito interessante observar o apego que alguns tém com o francés e/ou o espa-
nhol, como se também nio fossem linguas hegemonicas, que derivam de paises
que igualmente mantém relagoes assimétricas no que diz respeito a valorizagio da
produgio académica brasileira.

Alguns podem acreditar que, com a negacio da subalternidade, seremos
reconhecidos. Mas isso ainda estd longe de acontecer. O Brasil dos BRICS nao
chegou ainda na esfera académica, pelo menos nio na de Comunica¢io. Um
bom sintoma disso ¢ a realizagdo, em outubro de 2012, de uma segunda inves-
tida da ICA abaixo da linha do Equador’. Com o nome de “Trends in Inter-
national and Latin América Communication Research”, a iniciativa “regional”
estd sendo organizada com a Pontificia Universidad Catélica de Chile. Nada
contra a PUC de Santiago, mas por que nao realizar tal evento em parceria com
a Asociacién Latinoamericana de Investigadores de la Comunicacién (Alaic),
institui¢ao que reune pesquisadores do campo na regiao desde 19782 Ou mes-
mo com a Federacién Latinoamericana de Facultades de Comunicacién Social
(Felafacs), que existe desde 19792 Ou com o Centro Internacional de Estudios
Superiores de Comunicacién para América Latina (Ciespal), fundado em 19592
Ou mesmo com a recém-criada, em setembro de 2011, Asociacién Chilena de

4. Alids, um dos homenageados no congresso da ICA de 2011.
5. A primeira foi com o congresso de 1994, em Sydney, na Australia.
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Investigadores en Comunicacién? Sem falar na Confederagao Ibero-Americana
das Associagoes Cientificas e Académicas de Comunica¢io (Confibercom), que
redne sete grandes associagoes.

Os que acreditam em teorias da conspira¢o poderdo presumir que se trata
de uma articulagio para deslegitimar as entidades representativas do campo na re-
gido. No entanto, segundo o ex-presidente da ICA, Fracois Cooren, nio foi nada
intencional, e sim ocasional. Ele aproveitou a oportunidade de ter duas estudan-
tes chilenas de doutoramento no Departamento de Comunicagio que coordena,
na Université de Montréal, para perguntar se sua universidade de origem teria
condi¢des de acolher tal evento. Com a resposta positiva, deram inicio as articu-
lagoes para o primeiro congresso latino-americano da UC-ICA. Estd corretissimo
quem afirma que “em casa de ferreiro, o espero é de pau”; neste caso, mais uma
vez se comprova que quem estuda comunicagio nio sabe se comunicar.

A participagio de Cooren, a convite da Intercom, para conhecer e participar
de seu congresso realizado em Recife, em setembro de 2011, serviu-lhe como amos-
tra do tamanho do que ocorre em termos de estudos em Comunicagio no Brasil.
Ele voltou surpreso para o Canadd, dizendo que levaria para a direcio da ICA suas
novas impressoes. Além da mesa institucional da Intercom, nos préximos eventos,
pode-se presumir que os textos de brasileiros serdo mais bem acolhidos.

3 FOCO NA LEGITIMACAO

Mas a que conclusio ¢ possivel chegar diante de todo esse quadro de desencontros,
pré-conceitos e posicionamentos histéricos? O fato é que a produgio académica bra-
sileira em Comunica¢io nio pode mais se dar ao luxo de ocupar um espaco tao
reduzido em eventos cientificos e publicagoes internacionais. Boa parte do que é ge-
rado de conhecimento no pais, em seus quase 40 programas de pés-graduacio, tem
qualidade suficiente para servir de referencial empirico e tedrico em qualquer lugar.

A crenca de que o Brasil é um pais perigoso, por parte de alguns membros da
dire¢do ICA, tem que ser revertida para a constatacio de que hd produgio cientifica
de qualidade e em quantidade; de que o Brasil pode, sim, acolher nao apenas a Copa
do Mundo e as Olimpiadas, mas, com muita facilidade, pode receber um congresso
da entidade, a exemplo de como ja recebeu, com muitos elogios, dois congressos da
IAMCR (Guarujd, 1992; Porto Alegre, 2004); bem como para a descoberta de que,

para ser realmente “internacional”, precisa se abrir a novos paradigmas.

Por outro lado, para os brasileiros, se quisermos que os ensinamentos de
Thomas Kuhn (1998) e Pierre Bourdieu (1976) se materializem, no que diz res-
peito ao reconhecimento e a legitimagao dos pares do campo, em comunidades
além de nossas fronteiras, precisamos ampliar os circulos do nés falando para nés
mesmos ou, No maximo, para 70s0t7os.
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CAPITULO 1.2

ISTAMBUL, IAMCR

Sonia Virginia Moreira'

1 0 CONGRESSO DA IAMCR EM 2011

Em torno do tema central “Cities, Creativity, Conectivity” (“Cidades, Criatividade,
Conectividade”), investigadores do campo da Comunicagio de vérias partes do mun-
do se reuniram, entre 13 ¢ 17 de julho de 2011, em Istambul, na Turquia. O congres-
so da International Association for Media and Communciation Research (IAMCR —
Associagao Internacional de Pesquisa em Midia e Comunicagdo, em portugués) teve
lugar no campus principal da Universidade Kadir Has, instalado em edificagdo, de
1884, da Cibali Tobacco Factory, situada na drea de Cibali, bairro da cidade antiga,
ao lado do Hali¢, porto natural no Estreito de Bésforo, que dd acesso ao mar de
Marmara, conhecido desde o império otomano como “chifre de ouro”, pelo seu con-
torno geografico, que separa o lado europeu do oriental de Istambul. Nesse ambiente
marcado por representagoes e espagos contemporaneos e ancestrais, cerca de 1.000
pesquisadores de paises localizados em praticamente todos os continentes — entre eles,
129 autores brasileiros, varios associados da Sociedade Brasileira de Estudos Inter-
disciplinares da Comunicagao (Intercom) — se inscreveram neste que ¢ um dos mais
tradicionais e importantes encontros internacionais de pesquisadores do campo da
Comunicagio e dos Estudos de Midia e que, em 2011, se distribuiu entre quase 340
sessoes simultineas, no formato de painéis, e 24 sessoes de apresentacao de pdsteres.

Nas palavras da diregio executiva da IAMCR, a escolha do tema para o congres-
so de Istambul surge de uma constatacio do sociélogo americano Robert E. Parker,
tedrico do campo da Sociologia Urbana, um dos fundadores da Escola de Chicago.
Segundo Parker, a cidade moderna constitui um “mundo criado por todos, no qual
estamos condenados a viver a0 mesmo tempo em nos reinventamos nesse processo’ .
Assim, o tema se justifica pela inferéncia de que as cidades sio tradicionalmente luga-
res de experimentagoes de conectividade atrelada a criatividade, uma vez que

cada esquina, cada pedra, em qualquer cidade do mundo carrega tracos de rupturas
de memdria, identidades e formas de vida e de imaginagio. As memdrias que de-
senterramos sao lembrancas de passados dos quais sentimos falta, nostalgicos, ou de

1. Diretora de relacdes internacionais da Intercom e professora da Universidade do Estado do Rio de Janeiro (Uerj).
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eventos que gostarfamos de esquecer ao seguir em dire¢io a um futuro fascinante

(IAMCR, 2011¢, p. 10, traducao da autora).

Considerados sob essa perspectiva, a comunicagao em rede, a mobilidade
e o fluxo em larga escala de mercadorias e ideias por meio da internet simboli-
zam o0s novos e cobicados fendmenos do século XXI, com a criatividade e a co-
nectividade descobrindo modos de representagdes que transcendem os espagos
fisicos. Nestes,

uma diversidade de cidadaos e integrantes de grupos sociais desfrutam o acesso a
uma superabundincia de universos virtuais, a0 mesmo tempo em que conceituali-
zam, produzem, compartilham e disseminam para o mundo sua criatividade, ideias
e sonhos. As redes globalizadas das indstrias criativas e culturais mobilizam o mun-
do da arte e as colaboragdes internacionais sio agora reconhecidas como motores
das experiéncias e transformagdes do espago urbano cosmopolita (IAMCR, 201 1¢,
p- 10, tradugao da autora).

Como forma de avaliar o estado atual dos estudos sobre a cidade, conhecer
os processos que os geram e avaliar o futuro das pesquisas na drea, quatro pergun-
tas-chaves fundamentaram o tema central do congresso:

1. Quais sao os direitos, as regras e os padrées que desejamos como cidadaos?

2. O que a conectividade global oferece e quais sdo as incertezas que per-
meiam o cotidiano urbano?

3. Quais sdo os fundamentos da estética e da economia da criatividade nos
quais investimos o futuro das cidades?

4. Quais sdo os recursos e os impedimentos das possibilidades comunica-
tivas nas cidades?

Para tentar responder essas questdes, o eixo temdtico do congresso” foi abor-
dado detalhadamente nas conferéncias das sessdes plendrias e, sob virias outras
perspectivas, nos trabalhos individuais ou em grupo, apresentados no conjun-
to das submissoes aprovadas. Na plendria inicial, “Presidential Conversations”
(“Conversas com a Presidéncia”), Annabelle Sreberny, presidente da IAMCR,
apresentou o tema central do congresso. Professora de Midia e Comunicagio
Globais, na Escola de Estudos Orientais e Africanos, da Universidade de Londres,
Sreberny investiga, desde a década de 1970, processos de democratizagio e partici-
pacio em sociedades distintas, com énfase no Ira, e recentemente tem se dedicado

2. 0 encontro de 2011 da IAMCR foi estruturado em trés sessdes plenarias, na primeira parte da manha — de forma
que todos os participantes pudessem assistir as mesas principais, que abordaram aspectos correlatos ao tema central
do evento, e participar de seus debates —, com os 12 horarios distribuidos no restante da manha e na parte da tarde,
dedicados a sessdes tematicas simultaneas sobre campos especificos da Comunicagdo (jornalismo, publicidade, comu-
nicacdo organizacional, informacao online) e dos Estudos de Midia (teoria de midia, analises de audiéncia, conjuntura
internacional, entre outros).
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ao estudo de didsporas e midia e a examinar o impacto da globaliza¢io na cultura
(IAMCR, 2011b). A segunda plendria, intitulada “Istanbulscapes” (“Locais de
Istambul”), foi formada com pesquisadores locais, especialistas nas interconexoes
entre a cultura, a economia e a comunicacdo na cidade de Istambul. Dindmicas
globais envolvendo culturas e formas de comunicagio foram centrais no debate
da terceira plendria, “Urban Cultures, Creativity and Popular Communication
at the Crossroads” (“Culturas Urbanas, Criatividade e Comunicagio Popular em
Intersegdes”), na qual a Intercom esteve representada (IAMCR, 2011a).

Nas sessoes individuais, o tema se ramificou de acordo com as seguintes
unidades: criatividade e inddstrias da cultura na economia globalizada; cidade
global, conectividade e comunicagio; arte, cultura e transnacionalismo; o cosmo-
politano como ideal e prdtica; economia da arte e criatividade; democratizacio
e criatividade; hibridismo, identidades e criatividade; a imigragio como espaco
para a conectividade; a comercializa¢io da criatividade; a produgio local em uma
cidade global; a producao de desigualdades em uma cidade global; 0 mundo das
redes sociais; o mundo das artes digitais e da conectividade virtual; responsabili-
dade social, cidadania e cidade global; direitos e deveres dos cidadaos na ordem
global; pertencimento, comunidades e grupos marginalizados; economia global
e politica de género.

O tema central e assuntos de interesse de grupos e instituigoes internacionais
foram discutidos ainda em quatro sessoes especiais direcionadas para tépicos da
comunicagio global e de cendrios politicos internacionais. Diretamente vinculado
a0 objeto das andlises do congresso, o site WikiLeaks® foi examinado em duas me-
sas redondas e sob duas dticas: uma tratou das licoes que ficam para a midia e as co-
municagdes a partir do surgimento do WikiLeaks; e outra abordou as implicagoes
legais, politicas e comunicacionais decorrentes das agoes do site e de seus principais
patrocinadores. O ponto “The University in Cirisis” (“A Universidade em Crise”)
esteve no centro dos debates de outra sessio especial, proposta e coordenada pela
Rede de Jovens Académicos da IAMCR, que fizeram um balanco sobre tradicio,
inovagao e empregabilidade em escolas, faculdades ou departamentos de Comuni-
cagao na Europa e nos Estados Unidos. As implicagdes para o campo da Comuni-
cagao, considerando os episédios politicos dos primeiros meses de 2011 em paises
de origem drabe, foram exploradas na sessio “New Media and the Middle East”
(“Novos Meios e o Oriente Médio”), da qual participaram investigadores com
interesse na regiao que se estende do Maghreb ao Oriente Médio e académicos de

3. A pagina Wikileaks, iniciada em 2006, se especializou em divulgar informacdes de fontes anénimas, contendo
dados confidenciais de governos e empresas, a maioria com repercussao internacional. Destacam-se, no material
divulgado pelo site, o tratamento de prisioneiros na prisdo militar dos Estados Unidos em Guantanamo, Cuba, e os
documentos secretos sobre o elevado ntimero de civis mortos na guerra do Afeganist&o. Seu principal editor e porta-
voz, o jornalista e ciberativista australiano Julian Assange, foi preso em dezembro de 2010, com base em mandado
internacional de prisdo expedido contra ele na Suécia.
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alguma forma afetados pelos movimentos populares iniciados no Egito e na Tunisia,
que se tornaram conhecidos como a “primavera drabe”.

2 A PRODUCAO BRASILEIRA NO CONGRESSO

A expressiva participagio brasileira no congresso da IAMCR pode ser traduzida
quantitativa e qualitativamente. Em termos numéricos, os 129 autores que tive-
ram os seus trabalhos aceitos produziram 109 textos (individuais e em grupo),
dos quais 104 papers e cinco posteres. Mas ¢ a andlise qualitativa que melhor
evidencia a abrangéncia e o vigor da produgio cientifica atual no campo da Co-
munica¢io no pais. Uma avaliagio dos trabalhos submetidos e aprovados para o
congresso de Istambul permitiu identificar 33 temas pelos quais se distribuiram
as apresentagoes, aqui relacionados em ordem decrescente:

* estudos de jornalismo (ensino, tendéncias e prdticas profissionais),
12 textos;

e ética, comunicacio e sociedade, 7 textos;

* cidade e produgio cultural, 7 textos;

* midia e esporte, 5 textos;

* comunicagio participativa, 5 textos;

*  midia, religido e cultura, 5 textos;

¢ cidade, comunicacio visual e cultura, 5 textos;
* comunica¢ido comunitdria, 4 textos;

e cinema, cultura visual e tecnologia, 4 textos;

* inclusao digital, 3 textos;

¢ midia e democracia, 3 textos;

* comunicagao e diéspora, 3 textos;

* comunicagio e crises, 3 textos;

* propriedade intelectual, 3 textos;

* estudos de género, 3 textos;

*  comunicacio e sadde, 3 textos;

*  produgio de TV, 3 textos;

* anilises conjunturais da pesquisa em comunicagio, 3 textos;

e cidadania e alfabetizacio de midia, 2 textos;
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* quadrinhos, 2 textos;

e construcio de comunidades na midia, 2 textos;
¢ midia e meméria, 2 textos;

* som e cultura popular, 2 textos;

e cinema de animagio, 2 textos;

*  novos estudos globais, 2 textos;

e economia de midia, 2 textos;

* comunicagio e movimentos sociais; comunicagio e meio ambiente; ce-
lebridades mididticas, midia alternativa e ativismo; regulacio de midia;
cultura popular; e estudo local/regional, 1 texto cada.

3 A REPRESENTACAO INSTITUCIONAL DA INTERCOM

A figuragao institucional da Intercom, com a participagio de integrante do
conselho curador e de dois representantes da diretoria executiva (diretoria
de projetos e de relagoes internacionais), foi bastante proveitosa no encontro da
IAMCR em 2011, no que se refere a contatos com pesquisadores de outros paises,
em especial europeus, e com representantes de institui¢coes de ensino e associagoes
congéneres estrangeiras. Significou a oportunidade de divulgar, em circulo inter-
nacional ampliado, as atividades e os contetdos de projetos e de agdes que suge-
rem maior e melhor visibilidade da associacio no exterior. O convite feito pelo
professor Hopeton Dunn, da Universidade das Indias Ocidentais, na Jamaica, e
vice-presidente da IAMCR, para que um representante da Intercom participasse
como conferencista em uma das trés plendrias do congresso — “Urban Cultures,
Creativity, and Popular Communication at the Crossroads” (“Intersecoes entre
Culturas Urbanas, Criatividade e Comunicagao Popular”) — exemplifica as cone-
x0es possiveis fundamentadas pela presenca institucional.

A apresentagio “Cities, Media Inclusion and Connectivity in Brazil”
(“Cidades, Inclusio Mididtica e Conectividade no Brasil”), preparada pela in-
tegrante do conselho curador da Intercom, mostrou, para a audiéncia interna-
cional, dados consolidados e andlises de aspectos da realidade brasileira con-
temporinea a partir da interpretagio dos nimeros, revelados pelas pesquisas
TIC Domicilios 2009 e 2010, sondagens anuais realizadas pelo Comité Gestor
da Internet (CGI). A avaliacio das informacoes divulgadas pelo CGI, nos dois
anos considerados, revelou que, pela primeira vez, desde o inicio da coleta de
informagées sobre o uso da internet no pais, a forma de acesso a rede esta-
va mudando para a maioria dos brasileiros: dos centros publicos, conhecidos
como lan houses, estava evoluindo para o acesso mais frequente em domicilios.
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A transformagao derivou de vdrios fatores, dentre os quais a alteragio do poder
aquisitivo em uma faixa da populagio, que deu origem a uma nova “classe C con-
sumidora’, que, ao ter crédito facilitado para compras, inclusive computadores, fo-
mentou a consequente popularizagao do uso local da internet, em especial durante
o ano de 2010. A apresentagao na plendria da IAMCR analisou, ainda, alguns mo-
vimentos recentes que se aproximam dos estudos da Comunicagao e demonstram o
interesse crescente dos pesquisadores brasileiros sobre questdes que vinculam a drea
a temas como espago, identidades e recursos urbanos (MOREIRA, 2011a).

No tltimo dia do congresso, o “Painel Intercom”, organizado pela diretoria
de relagdes internacionais da associagio, reuniu trés pesquisadores brasileiros e o
brasilianista Thomas Tufte — professor do Departamento de Estudos da Comu-
nicagao da Universidade de Roskilde, na Dinamarca —, em diferentes abordagens
sobre o status da pesquisa e da produgio do conhecimento na drea de Comunica-
a0 e de Telecomunicagoes no pais. As apresentagdes confirmaram, em boa medi-
da, o que a presenga brasileira exp6s em relagio a produgio cientifica atual: que
depois de védrios anos com pouca circulagao dos progressos tedricos e metodoldgi-
cos, os estudos do campo se multiplicaram de modo inequivoco, como resultado
tanto da atuacio das associagdes académicas quanto da criagio de novos cursos de
p6s-graduacio stricto sensu, em praticamente todos os estados brasileiros, respon-
sdveis pela formacao e pelos novos indicadores da pesquisa na 4rea.

Também pode ser computado como elemento adicional 4 representagao insti-
tucional no congresso da IAMCR a chance de a representante do conselho curador
ter um artigo aceito para apresentagio no grupo Pesquisa e Ensino de Jornalismo —
JRE, que em 2011 teve indice de rejei¢io de mais de 40% dos 163 trabalhos inicial-
mente submetidos para avaliagio. Sob o titulo “The status of Journalism education
on a changing Brazilian environment” (“O estado do ensino de jornalismo em am-
biente em transformacao no Brasil”), o texto apresenta uma reflexdo sobre os cursos
de jornalismo, que continuam como opgao disputada entre os jovens, mesmo com o
fim da obrigatoriedade do diploma para o exercicio da profissao, decretado em 2009,
pelo Supremo Tribunal Federal. Entre as consideragoes pertinentes ao assunto, o ar-
tigo aponta que ¢ possivel admitir a existéncia de uma “cultura” que demanda a for-
magio especifica em jornalismo, admitida tanto por aqueles que pretendem exercer a
profissdo como pela maioria das empresas nacionais de midia (MOREIRA, 2011b).
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ANEXO

BRASILEIROS NA IAMCR 2011: SESSOES FREQUENTADAS E ASSUNTOS DOS
TRABALHOS

1 SESSOES

Midia, meméria publica e imagem/identidade nacional; histéria em quadrinhos;
midia comunitdria; esportes e jornalismo; celebridades: discurso e pratica; comu-
nicagdo e didspora; ética da sociedade e ética da comunicagio; inclusao digital,
jornalismo e midia de massa; didlogos entre o Isla e o Ocidente; nova midia,
espaco e cidadania; midia digital e participa¢do; animagio; construgio de comu-
nidades por meio da midia; produgao de TV; comunicagio mediada em sadde;
cidade e ambiente visual; estudos de jornalismo: tendéncias e prognésticos; reli-
gido e nova midia; cidade e politicas de comunicacio visual; midia, democracia
a participagao politica; crise e comunicacio de governos; comunicagio para mu-
dancas: ONGs, ativismo e redes sociais; cinema e cultura visual; sadde e meio
ambiente; participacdo e inclusao digital; som e cultura popular; comunicagio e
satde, catdstrofes e crises; registro visual e memoria; midia e ativismo: alternativa
versus grande imprensa; didspora online; democracia, observagio e participacao;
regulagao de midia como instrumento de inovacio e criatividade; direitos de pro-
priedade intelectual; midias novas e antigas: producio, disseminagao e consu-
mo; cidades e produgao cultural; novos estudos globais; jornalismo e newsmaking
(economia politica de midia); para além dos conceitos de economia politica; artes
visuais e significagdo cultural; estudos de géneros em retrospectiva; cidadania e al-
fabetizacio de midia; cultura visual e tecnologia; a profissio de jornalista: audién-
cias, préticas e identidades; cidades e comunicagao participativa; cultura popular;
delimitacoes teéricas em estudos locais e regionais.

2 ASSUNTOS POR PALAVRAS-CHAVES

artistas grficos brasileiros; memorias traumdticas; convergéncia de midia e mi-
dia comunitdria; futebol e identidade nacional; celebridades e visibilidade na
midia; estudos interculturais e cidades globais; comunicagao e discurso ético;
jornalismo cultural e jornalistas no Orkut; trépicos e mugulmanos; territérios
de sociabilidade; participacgao civica de jovens na era digital; democracia, partici-
pacio e deliberagao; animagao experimental; pioneiros brasileiros da animagio;
comunicagio e papéis sociais; andlise comparada de narrativas online; narrativas
ficcionais e plataformas multimidia; uso de videogames na satide publica; auto-
regulagio de midia; fotografia contemporanea; criatividade urbana e conecti-
vidade; telecomunicagoes e jornalismo; ensino de jornalismo; recursos digitais
no ensino de jornalismo; midia e jornalismo como forma de conhecimento; a
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profissao de jornalista no Brasil; celebridades e esporte; futebol e discurso da me-
méria; digitalizagao de culturas locais; fotojornalismo regional; fotojornalismo
contemporaneo; midia, partidos politicos e valores democrdticos; imagem da
policia na midia; juventude e movimentos ecolégicos; midia, ética e opiniao pa-
blica; cinema, arte e performance; engajamento cidadao e meio ambiente; novas
tecnologias e comunicagio participativa; musica popular da Amazoénia; musica
como forma de midiatizagao; discursos sobre epidemias na midia; documentério
contemporaneo; midia comunitdria e auto-realizagdo; internet e imigrantes brasi-
leiros na Espanha; industrias criativas e estratégias de desenvolvimento; imagem,
danos morais e direitos coletivos; agenda-setting e novos dispositivos de midia;
cinema e atragdo social; cinema de periferias; preservacio histérica e diversidade
cultural; andlise de framing na imprensa; o WikiLeaks e a imprensa; jornalismo
econdmico e capital financeiro; industria e criatividade; videoclipes musicais e
tradugodes culturais; histérias e representacoes de matrizes jornalisticas; direitos
coletivos de resposta; cidade, cidaddos e midia comunitdria; contexto mididtico
e religido; estética digital; televisao digital terrestre no Brasil; jornalismo e opi-
nido publica; comunica¢io comunitdria regional; estudo de telenovelas; dilemas
éticos no jornalismo digital; conflitos e comunicagao participativa; crimes e ex-
clusio social; narrativas visuais em revista impressa; perspectivas para os direitos
autorais no Brasil; experimentos pedagdgicos; comunicagio, autonomia femini-
na e narrativas audiovisuais; identidade de veiculos de informacao.
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ESPACO IBERO-AMERICANO







CAPITULO 2.1

SISTEMAS E PROCESSOS
Margarida M. Krohling Kunsch'

1 INTRODUCAO

O Brasil teve a honra de sediar em 2011 um grande evento cientifico, o I Con-
gresso Mundial de Comunicagao Ibero-Americana (Confibercom 2011). Promo-
vido e realizado pela Escola de Comunicagdes e Artes da Universidade de Sao
Paulo (ECA-USP), pela Confederacio Ibero-Americana das Associagoes Cientifi-
cas e Académicas de Comunica¢io (Confibercom) e pela Federagao Brasileira das
Associagoes Cientificas e Académicas de Comunicagio (Socicom), de 31 de julho
a 4 de agosto de 2011, em Sao Paulo (SP), o congresso foi um marco histérico
importante para as Ciéncias da Comunicagio na Ibero-América, 4 medida que
temas relevantes foram debatidos e decisoes politicas foram tomadas para avangar
na pesquisa e na produgio cientifica em Comunicagio da regio.

Este primeiro congresso contou com uma programagao abrangente e propo-
sitiva. Teve como tema central “Sistemas de comunicagio em tempo de diversi-
dade cultural”, o qual foi explorado em dois painéis: “Sistemas ibero-americanos
de comunicagao” e “Diversidade cultural ibero-americana”, que serao objetos de
breves comentirios neste artigo®.

No contexto mundial, o espaco comunicacional e cultural ibero-americano
necessita ser muito mais valorizado e reconhecido. Como edificar ou transformar
sistemas de comunicagao que garantam a pujanca da nossa diversidade cultural, es-
timulando ao mesmo tempo nossas identidades politico-sociais? Este foi o grande
desafio que levou a comunidade ibero-americana de Ciéncias da Comunicagao, reu-
nida, pela primeira vez, na cidade de Sao Paulo, a debater estas e outras questoes.

1. Professora titular e pesquisadora da Escola de Comunicaces e Artes da Universidade de S&o Paulo (ECA-USP).
Mestre e doutora em Ciéncias da Comunicacdo e livre-docente em Teoria da Comunicacdo Institucional: Politicas e
Processos, pela mesma instituicdo. Autora de varios livros, artigos, capitulos de livros e organizadora de inimeras co-
letdneas sobre Comunicagdo. Presidiu a Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo (Intercom),
a Asociacion Latinoamericana de Investigadores de la Comunicacion (Alaic) e a Associacdo Brasileira de Pesquisadores
de Comunicagdo Organizacional e Relacdes Publicas (Abrapcorp). Foi coordenadora geral do | Congresso Mundial de
Comunicacao Ibero-Americana (Confibercom), realizado em 2011. £ diretora de relacées internacionais da Socicom e
atual presidente da Confibercom. e-mail: mkkunsch@usp.br.

2.A autora agradece a colaboracéo de Pedro Ulsen e de Perolah Caratta, que fizeram registro dos resumos das exposi-
coes dos palestrantes do Confibercom 2011, material que integra o relatdrio técnico-cientifico do evento e que serviu,
em parte, de base para a produgéo do presente texto.



40 Panorama da Comunicacao e das Telecomunicacdes no Brasil 2011/2012

O evento deu lugar, também, a importantes féruns, que foram institucio-
nalizados para terem continuidade nos préximos anos — a saber: Férum Ibero-
Americano de Pés-Graduagio em Comunicagio, Férum Ibero-Americano de Po-
litica Cientifica e Tecnolégica em Comunicagio e Férum da Rede Confibercom
de Revistas Cientificas de Ciéncias da Comunicagio —, além dos simpdsios sobre
cooperacdo internacional e de integragao das enciclopédias e das redes de comuni-
cacio da Ibero-América, bem como uma série de outras atividades, sobretudo as
16 sessoes temdticas, que contemplaram as diversas dreas da Comunicacio e seus
aspectos tedricos, epistemoldgicos, metodoldgicos e aplicados, por meio de 576
trabalhos selecionados, dentre os 870 inscritos por ocasiio da convocatdria inicial.
Todo esse conjunto de atividades simultdneas e paralelas expressou a pluralidade e
a riqueza dos avancos cientificos jd conquistados por nossa comunidade académica
no campo da Comunicagio.

Dessa forma, o evento teve como propésito principal reunir a comunidade
cientifica dos paises dessa regido para debater as grandes questoes ligadas ao cam-
po das Ciéncias da Comunica¢io, no contexto da pujante diversidade cultural
dos povos desse territério hibrido e singular.

2 SISTEMAS IBERO-AMERICANOS DE COMUNICACAO

Falar em sistemas ibero-americanos de Comunicagio nao é uma tarefa fécil.
O tema, por si, demanda um esforco conjugado de pesquisas por paises e de pos-
teriores estudos comparativos. No Confibercom 2011, houve uma tentativa de
se dar um inicio a possiveis investigacoes cientificas futuras. Parte desse esforgo é
representada a seguir, pelas exposi¢des realizadas na programacio do congresso.

O primeiro painel sobre “Sistemas ibero-americanos de Comunicagao”
ocorreu no dia 1° de agosto de 2011, sob a coordenagao do diretor da ECA-
USP, Mauro Wilton de Sousa, e contou com a exposi¢ao dos pesquisadores:
Anita Simis (Unesp-Araraquara, Brasil); Bernardo Diaz Nosty (Universidad de
Malaga, Espanha); Erick Torrico (Universidad Andina, Bolivia); Martin A. Be-
cerra (Universidad Nacional de Quilmes, Argentina); Pedro Jorge Braumann
(Escola Superior de Comunica¢io Social do Instituto Politécnico de Lisboa,
Portugal); como comentarista, contou com Emili Prado (Universitat Autonoma

de Barcelona, Espanha).

Anita Simis defendeu a necessidade de um maior conhecimento dos intime-
ros observatérios de comunicagio, cultura e audiovisual j4 existentes na América
Latina, que poderiam ser mais bem otimizados nas investigacoes cientificas. A
temdtica da digitalizacao da informagio estd cada vez mais presente em diversos
estudos, e os observatdrios da web jd se tornaram objeto de diversas pesquisas. Sua
exposicao procurou explicitar questoes acerca do processo de investigagio, parti-
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cularmente daquelas que tratam da drea de informagao, comunicagio e cultura,
tendo em vista a agilidade que a digitalizagao implica na produgao de dados sobre
produgio, distribuigao e consumo das inddstrias culturais.

A sugestao da pesquisadora foi direcionada a necessidade de fortalecimento
da diversidade cultural, com necessidade de um intercimbio de conhecimento das
culturas dos diversos paises que integram a regiao ibero-americana, o que poderia
utilizar, como instrumento, a constituicio de um observatério latino-americano
com dados e articulagio metodoldgica. Propds, ainda, que os indicadores nao po-
dem se limitar a somente expor os dados, mas devem analisd-los, para que assim o
objetivo principal seja “identificar os pontos e entrave  producio, a divulgacio, e
a distribui¢io dos contetidos latino-americanos, facilitando a implementagao de
redes”. Anita Simis ainda discutiu a produgio de contetido sobre o tema, como
um anudrio com dados primdrios oficiais, pesquisas e cruzamento desses dados.

Bernando Diaz Nosty, da Universidad de Mélaga, Espanha, trouxe a andlise
de cendrios mididticos. Lembrou que os jovens estao cada vez mais habilitados as
tecnologias e propds que o sistema latino-americano seja observado de um ponto
de vista ecocultural. Partindo, entéo, para o que chamou de constatagoes, o pesqui-
sador demonstrou a auséncia de estudos sobre o tema, bem como a necessidade de
se obter uma radiografia regional, com a elaboragio de um mapa dos sistemas de
midia da América Latina e com o estabelecimento de uma cultura em rede.

Para Diaz Nosty, “estamos criando um continente virtual novo e partimos
da observagao da complexidade existente entre os paises da América Latina, am-
pliada pela diversidade de todos os paises”. Ainda segundo ele, a convergéncia
cultural viu-se favorecida pelos novos usos tecnoldgicos, que reduziram a percep-
¢ao das sensagoes espago-tempordrias. As realidades descritas pela proximidade
linguistica e cultural, como ocorre no 4mbito ibero-americano, permitem conce-
ber processos de aproximagao em um mundo que propende ao global.

A terceira exposi¢ao coube a Erick Torrico, da Universidad Andina, da Boli-
via. Com o titulo “Reconfigura¢io do campo mididtico boliviano a partir da poli-
tica (2006-2011)”, sua apresentagdo descreveu a reorganiza¢io do mapa politico, a
partir da crise do modelo de ajuste estrutural e da vitéria eleitoral de Evo Morales,
representante do povo indigena, e a evolugio e a reorganizagio do sistema midid-
tico vigente do tempo da ditadura e do neoliberalismo para o periodo p6s-2006.

Ao descrever um histérico da trajetéria democritica boliviana desde ou-
tubro de 1982, Torrico lembrou que, no momento da ditadura, havia didrios
nacionais e informagao limitada. Depois da ditadura, surgiram revistas variadas e
publica¢des regionais. Ele considera que, nesse periodo, havia uma relagao intrin-
seca entre imprensa e politica, sendo que, antes, a imprensa era um instrumento

do poder politico.
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A respeito do tratamento dado pelo presidente Evo Morales 2 imprensa boli-
viana, desde a sua eleigao, o pesquisador analisou que o governo comegou com es-
tratégia de confrontagio, definindo o ambiente da imprensa como bipolar: bons
versus ruins. Torrico demonstrou, ainda, que houve criticas diretas por parte do
presidente, com a compra de alguns veiculos, de modo indireto, e com a regula-
¢ao dos direitos mididticos.

Martin Becerra, da Universidad Nacional de Quilmes, Argentina, trouxe
uma discussio mais abrangente e fez uma andlise da “estrutura dos meios na Amé-
rica Latina ante o desafio de novas regulacoes e digitalizagio”. Apresentou um
referencial sobre as tendéncias histéricas da regiao, que, segundo ele, assumem
algumas caracteristicas gerais, como inexisténcia de regulagio, relagdes com poder
muito préximas, setor altamente concentrado, setor centralizado geograficamen-
te, pouca produgdo prépria e muito dependente do exterior.

O pesquisador argentino destacou, também, algumas transi¢oes por ele
identificadas, como as mudangas sociais, a recuperagio democritica, a tecnold-
gica — com a digitalizagdo —, os processos produtivos, a politica — com a troca de
modelo de intervencio regulatéria — e a econémica — marcada pela consolida-
¢ao de grandes grupos de comunicagio. Defendeu a regulagio da producao da
imprensa, o que ¢é muito diferente da intervengao politica, e destacou os novos
desafios da convergéncia tecnoldgica, os novos critérios de regulacio, o governo
comunicador e a emergéncia da sociedade civil. E, por outro lado, as “oportuni-
dades de entender o Brasil como poténcia regional, diante de um novo modelo
econdmico e a oportunidade de ingresso de novos atores”.

Pedro Braumann, da Escola Superior de Comunicagao Social do Institu-
to Politécnico de Lisboa, Portugal, apresentou, por meio de dados estatisticos,
a evoluciao das tendéncias da insercio da midia no mundo — com a andlise da
evolugao do mercado mundial de T'V, por tipo de financiamento —, as receitas de
TV — com predominio dos EUA e da América Latina, que representa 7,8% da
verba mundial —, a distribui¢ao por plataformas dos lares com TV, os padroes de
TV digital e a penetragao da TV digital por regioes. Sobre a distribui¢ao por pa-
ises, Braumann chamou a aten¢io para o fato de que paises como Gra Bretanha,
Espanha e Itdlia tém mais de 1.000 canais, e a Europa toda tem apenas 6,2% de
canais internacionais.

O pesquisador portugués destacou, também, as tendéncias face ao estdgio
da globalizagao, o novo mundo multipolar, a monetizagio de contetidos, os no-
vos modelos econémicos emergentes, a uniformizagio contetido e o excesso de
informacgdo. “Temos cada vez mais uma légica convergente em diferentes formas
e processos, o que significa que estamos em uma nova cadeia de valor e organiza-
tiva’, afirmou.
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Em sintese, esses foram os principais aportes apresentados pelos referidos
expositores sobre os sistemas ibero-americanos de comunicagio. Observa-se que
se trata de um assunto amplo, ainda a ser muito mais explorado pelos estudiosos
das Ciéncias da Comunicacio, e a0 mesmo tempo muito complexo. Essas cons-
tatacoes podem ser facilmente percebidas ao considerarmos as grandes diferengas
politicas, econdmicas, culturais e sociais entre todos os paises da regido, de seus
sistemas de comunicagio e das inddstrias mididticas vigentes.

3 DIVERSIDADE CULTURAL IBERO-AMERICANA

Outro tema muito abrangente é o da diversidade cultural ibero-americana. Basta
parar e pensar na riqueza e nas diferencas culturais existentes nos diversos paises
da América Latina e nos contrapontos com as caracteristicas da Espanha e de
Portugal. As contribui¢des dos expositores do Confibercom 2011, que trataram
dessa temdtica, expressam muitos desses aspectos.

O segundo painel versou sobre “Diversidade cultural ibero-americana”. Foi
realizado no dia 2 de agosto de 2011, sob a coordenagio de Maria Dora Mourio,
vice-diretora da ECA-USD, e teve como expositores: Ana Maria Amado (Uni-
versidad de Buenos Aires, Argentina); Isabel Ferin (Universidade de Coimbra,
Portugal); José Marcio Barros (Observatério da Diversidade Cultural; PUCMi-
nas; UEMG, Brasil); Margarita Ledo (Universidade de Santiago de Compostela,
Espanha); Mdrio Nieves (Unesco; Universidad de La Havana, Cuba; Universidad
Regiomontana, México); os comentdrios foram feitos por Luis Humberto Marcos
(Instituto Superior da Maia, Portugal).

A professora da Faculdade de Filosofia e Letras da Universidad de Buenos
Aires, Ana Maria Amado, concentrou sua exposi¢ao na andlise das produgoes
culturais como foco no cinema e no ativismo simbélico, expressado por alguns
cineastas que integram um movimento que remete ao conjunto de priticas de
integracdo social em processos de subjetivaciao em seu pais. Para ela, na ampliada
patria cinematogréfica, hd signos que reforcam semelhangas culturais em obras de
autores de origens e culturas diversas.

Isabel Ferin®, da Universidade de Coimbra, elaborou um amplo estudo so-
bre as atuais condi¢des da globalizagio, que permitem pensar o espaco luséfono
como um sistema de mundo alternativo. Seu texto retratou uma reflexao pessoal,
a partir de uma vivéncia portuguesa sobre a histdria, a cultura e as potencialidades
de um espaco luséfono em fase de redefinicao da globalizagio ¢ de uma Europa
em transformacdo. Dentre muitos assuntos explorados, abordou as contradigoes
e os desafios colocados a Europa, principalmente designados aos paises periféri-

3. Impossibilitada de estar presente na ocasiao, por problemas de satde em sua familia, seu texto foi apresentado por
Ana Cabrera, da Universidade Nova de Lisboa.
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cos do continente — entre os quais se inclui Portugal —, apés a crise financeira de
2008. Chamou a atengio, ainda, para os desafios criados para avancar com pro-
postas que busquem a consolidagao deste espago e para a necessdria alianca com
o espago ibero-americano, dentro de uma estratégia de globalizagao alternativa.

José Mircio Barros, da Pontificia Universidade Catdlica de Minas Gerais,
abordou diferentes temas e estabeleceu interligagoes entre a Antropologia Urbana
e a Comunicagio, discutindo a gestao cultural, a diversidade cultural, a comuni-
cagio e a cultura. Para Barros, a diversidade cultural deve ser observada a partir
do contexto ibero-americano, o que resulta em possibilidades efetivas de se pensar
em comunicagio e cultura, em termos de Ibero-América. “E necessério, no en-
tanto, um certo cuidado pois somos 23 paises, e é possivel falar de 23 trajetérias
histéricas. No espago ibero-americano, tinhamos 70 linguas indigenas, apenas no
México, 200 na América Central e 170 diferentes linguas no Brasil”, ponderou.

Apos fazer as ressalvas sobre conflitos, diferencas, desigualdades e desco-
nhecimentos entre os paises ibero-americanos, Barros tratou do tema cultura do
ponto de vista do direito, garantido a partir da articulagio entre Estado e socie-
dade civil. “A politica cultural depende de estratégias, visao de realidade e acio,
que sejam articuladas, permanentes, com participacio social e abrangéncia ter-
ritorial”, afirmou, antes de reforcar que “existe um consenso ingénuo em torno
da diversidade cultural. Ela deve estar relacionada ao desenvolvimento humano,
a qualidade de vida, e possibilidades de escolha”. Para que haja mais articulagao
com vistas ao estabelecimento de politicas de diversidade cultural, defendeu a
necessidade de uma acio integrada entre atores da sociedade civil, do Estado e
do mercado. “A diversidade nio ¢é a reafirmacio de si, mas sim uma forma de se
construir identidades na e pela troca e didlogo intercultural. O lugar é o nds, nao
o eu”, concluiu, indicando a experiéncia do Observatdorio da Diversidade Cultural’,
dirigido por ele, como fonte de mais informagdes.

Margarita Ledo, da Universidade de Santiago de Compostela, abordou o
tema cinema, diversidade e redes, com énfase no papel das linguas no contexto
da produgio cultural. Apresentou uma anélise de oito produtos cinematograficos,
com porcentagem da producio em linguas, demonstrando o surgimento de um
interesse pela producio galega. A pesquisa foi desenhada a partir do uso especifico
da tecnologia, com utilizagao de redes digitais para a distribui¢ao de produtos.
Segundo a estudiosa, “um projeto de cinema independente depende da compre-
ensdo da complexidade e da diversidade da regiao”. O espago ibero-americano
deve ser concebido como um espago para elaboragio de — e para colocar em prati-
ca — politicas da diversidade e para a visibilidade da pluralidade linguistica como
um dos seus sinais de distincio.

4. Sitio online: www.observatériodadiversidade.org.br.
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A dltima reflexao deste painel foi a do pesquisador cubano Mario Nieves’.
Seu texto contempla um referencial histérico sobre a temdtica da diversidade no
contexto da América Latina, com um forte e amplo apelo do ponto de vista social.
Sua reflexdo chamou a aten¢ao quando afirmou que, na América Latina, hd estragos
resultantes de um processo desencadeado com o peso da civilizagao da Europa, que
invadiu a América. Ele lembrou que, com isso, a poesia dos indigenas se perdeu,
além de suas histdrias, filosofias, escritas e literaturas.

Sua contribui¢o revisa desde uma perspectiva complexa sobre a relagao en-
tre politicas de comunicagio, cultura e diversidade cultural até o espago audiovi-
sual ibero-americano. Examina certas configuragoes das politicas e de suas reper-
cussdes por agdo ou omissio, no panorama dos meios, da cultura, da diversidade
e das expressoes culturais, locais, nacionais e regionais da América Latina.

Pela breve descricao das sinteses das temdticas apresentadas nesses dois pai-
néis, pode-se depreender que abordar os sistemas de comunicagio e a diversi-
dade cultural no 4mbito do espago ibero-americano é por demais abrangente e
complexo. O assunto precisa ser equacionado por meio de pesquisas cientificas
e de estudos comparativos, entre paises, a serem realizados conjuntamente pelos
pesquisadores das Ciéncias da Comunicagio na regio.

Trata-se de um espago geogréfico que, sobretudo na América Latina, implica
em muitos desafios para os comunicadores, diante das grandes diferengas e das
desigualdades sociais, que exigem novas iniciativas e uma maior participagao do
meio académico comunicacional, na proposi¢ao de politicas publicas e culturais
para melhoria da qualidade de vida e do bem-estar das nossas populagoes carentes.

FONTES CONSULTADAS

CONFIBERCOM. I Congresso Mundial de Comunicagao Ibero-Americana.
Programa oficial e relatdrio técnico-cientifico. Sao Paulo: ECA-USP, Socicom, Con-
fibercom, 2011.

CONFIBERCOM 2011. Disponivel em: <http://www.confibercom.org/
congresso/>. Acesso em: 13 dez. 2011.

5. Mario Nieves n&o pode estar presente no congresso por problemas de visto, via EUA. Seu texto foi apresentado por
Maria Dora Mourao.






CAPITULO 2.2

DISCIPLINAS E FLUXOS

Valério Cruz Brittos!
Anderson David Gomes dos Santos?

1 INTRODUCAO

Sao Paulo foi sede, em 2011, do I Congresso Mundial de Comunicacio Ibero-
Americana (I Confibercom). O evento representa o marco definitivo da tentativa,
iniciada em 2007, com o Pacto de Guadalajara, de se estabelecer uma comuni-
dade internacional que delimite o espago dos pesquisadores da Ibero-América
(América Latina, Portugal e Espanha), modificando a “ordem” da pesquisa no
setor, focada nos — até entdo — grandes centros socioeconémicos.

Dessa forma, a criacio da Confederacio Ibero-Americana das Associacoes
Cientificas e Académicas de Comunicacio, também identificada pela sigla Confi-
bercom, em 2009, reflete, na academia, as alteragoes vistas no contexto politico-
econdmico, nos Gltimos anos, em que os paises “emergentes’, com forte lideranga
brasileira, ganham cada vez mais espago na dinimica mundial.

Realizado pela Escola de Comunicagées e Artes da Universidade de Sao Pau-
lo (ECA-USP), um grande centro de referéncia académica mundial, sob coorde-
nacdo geral da profa. Dra. Margarida Maria Krohling Kunsch, o I Confibercom
apresentou, como eixo central de discussoes, o tema “Sistemas de comunicagio
em tempo de diversidade cultural”, dividido nos subtemas: “Sistemas ibero-ame-
ricanos de comunicagio” e “Diversidade cultural ibero-americana”. Apesar de
guiar o evento, as propostas de apresentacio nao necessitavam trazer uma andlise
ampla por entre os paises que formam a comunidade, mas apresentar uma amos-
tra do que vem sendo pesquisado neles, numa perspectiva de criar mecanismos de
cooperagao intrarregional.

1. Professor titular do Programa de Pos-Graduacdo em Ciéncias da Comunicacéo da Universidade do Vale do Rio dos
Sinos (Unisinos), pesquisador do Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico (CNPg), coordena-
dor do Grupo de Pesquisa Comunicacao, Economia Politica e Sociedade (CEPOS) — apoiado pela Ford Foundation —,
doutor em Comunicagao e Cultura Contemporaneas pela Faculdade de Comunicacdo da Universidade Federal da Bahia
(Facom-UFBA), vice-presidente da Union Latina de Economia Politica de la Informacion, la Comunicacion y la Cultura
(Ulepicc-Federacion) e diretor administrativo da Confibercom. e-mail: val.bri@terra.com.br.

2. Mestrando do Programa de Pés-Graduacdo em Ciéncias da Comunicacdo da Unisinos, no qual é bolsista Capes.
Membro do Grupo de Pesquisa Comunicacdo, Economia Politica e Sociedade e do Nucleo de Estudos Cepcom-Comulti,
da Universidade Federal de Alagoas (Ufal). e-mail: andderson.santos@gmail.com.
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Apés sua realizagdo, cabe, agora, verificar criticamente as tendéncias
expostas e debatidas em seus féruns. Este artigo objetiva analisar como as
disciplinas que o campo da Comunicagio tem legitimado apareceram ao
longo das apresentagdes realizadas nas 16 sessoes temdticas, espago destinado
a apresentacdo e a discussio das propostas de artigo dos pesquisadores de
diferentes paises.

O intuito, aqui, é o de demonstrar as diferentes perspectivas sobre o campo
comunicacional e o didlogo entre propostas apresentadas em diferentes sessoes,
seja de forma intradisciplinar, seja entre estudos realizados nos paises que formam
tal comunidade cientifica.

Para realizar a andlise, parte-se, aqui, da dissecagao do I Confibercom, com
base nos anais, encontrados em sitio na internet (www.confibercom.org), e no
programa final do evento. A opg¢do de apenas uma das alternativas nio pareceu
vélida porque algumas propostas aprovadas nio tiveram seus textos completos
enviados para a publicagio nos anais. Além disso, como no programa final sé
constam titulo e palavras-chave dos trabalhos, nem sempre ficou de ficil identifi-
cacio os instrumentais tedricos utilizados.

2 A DIVERSIDADE DO CAMPO DA COMUNICACAO

A realizagio desse congresso se insere como um exemplo do papel de vanguarda
da comunidade brasileira da drea da Comunicagio, conforme destacou o pre-
sidente da Confibercom e da Federagio Brasileira das Associagoes Cientificas e
Académicas de Comunicagio (Socicom) — também promotora do evento —, o

pesquisador José Marques de Melo (2011):

Desde a criagiao da Federacio Brasileira de Sociedades Cientificas e Académicas
de Comunica¢io — SOCICOM —, o campo das ciéncias das comunicagdes vem
demonstrando sinais de maturidade, encetando um didlogo construtivo com
o aparato do Estado, embora tenha ficado pendente a nossa interagio criativa
com a Sociedade.

Nesse rumo, as 16 sessoes temdticas foram escolhidas pelos organizadores de
forma a refletir os aspectos tedricos, metodoldgicos e epistemoldgicos das diversas
dreas de pesquisa em Comunicagio, ficando, em sua maioria, a cargo das respec-
tivas entidades de académicos a selecio das propostas e a formulagio de mesas,
sessoes paralelas e painéis. Como o processo de escolha das sessoes é realizado
pela federagao que promove o evento — neste caso, a Socicom —, elas nio neces-
sariamente serdo as mesmas 16 a comporem a segunda edi¢io do Confibercom,
prevista para 2014, em Portugal. Além do mais, novas entidades ji passaram a
constituir a Confibercom — como a Investigadores Venezolanos de la Comunica-
cién (InveCom) —, e outras deverao se filiar, até o préximo congresso.
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Os 576 trabalhos selecionados, dentre 870 resumos inscritos, foram di-
vididos pelos seguintes temas/teorias, por ordem estabelecida pela organizacio
do congresso — conforme especificado no Quadro 1, mais adiante: Audiovisual
(rddio, TV, cinema); Cibercultura; Comunica¢ido Organizacional e Relagoes Pu-
blicas; Comunica¢iao Publica da Ciéncia; Economia Politica da Comunicagio;
Folkcomunicagio; Histéria da Midia; Jornalismo; Marketing Politico e Propa-
ganda Politica; Semidtica da Comunicagao; Epistemologia da Comunicagio;
Politicas de Comunicagio e Cultura; Estudos Culturais; Estudos de Audiéncia;
Educomunicacio; Publicidade e Propaganda.

QUADRO 1
Pesquisas apresentadas no | Confibercom
Sessao Tematica Trabalhos aprovados
Audiovisual 28
Cibercultura 78
Comunicagdo Organizacional e Relagdes Publicas 44
Comunicacdo Publica da Ciéncia 18
Economia Politica da Comunicacao 25
Folkcomunicacéo 22
Historia da Midia 59
Jornalismo 62
Marketing Politico e Propaganda Politica 22
Semidtica da Comunicagao 46
Epistemologia da Comunicacdo 29
Politicas de Comunicacdo e Cultura 21
Estudos Culturais 46
Estudos de Audiéncia 1
Educomunicacéo 30
Publicidade e Propaganda 35
Total 576

Fonte: Elaboracdo dos autores.

Nao se pretende, aqui, falar sobre os niimeros de propostas aprovadas em
cada sessao temdtica (ST), até mesmo porque existem justificativas para além das
epistemoldgicas, como o periodo em que os trabalhos foram enviados, no qual hd
uma série de eventos académicos cujas datas de envio de artigos eram préximas.

O importante a se frisar é que, dada a diversidade do campo, as associagdes
de pesquisadores podem estabelecer didlogos umas com as outras. Por exemplo,
estudos sobre meios ou praticas de comunicagio especificas — casos, dentre ou-
tros, das STs de Audiovisual e de Jornalismo — estabelecem discussoes que apare-
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cem igualmente em perspectivas tedricas ji formadas — casos das STs de Estudos
de Audiéncia e Semidtica da Comunicagio — ou em propostas de “arqueologia” —
caso da Histéria da Midia, que percorre os mais diferentes meios de comunicagao
e proposicoes de andlise sobre eles.

Alguns artigos e algumas propostas utilizam, por exemplo, do eixo tedri-
co-metodoldgico da andlise do discurso como instrumental de estudos de casos,
como os relacionados a Publicidade e Propaganda ou & Comunicagio Pablica da
Ciéncia. Além disso, destaca-se a possibilidade de se verificar as representagoes
sociais e a formacio das identidades a partir da midia, drea dos Estudos Culturais
e dos Estudos de Audiéncia.

Outras proximidades ocorrem também pelos préprios objetos tratados
por linhas tedricas, como ¢é o caso dos Estudos Culturais Latino-Americanos e
da Folkcomunicagao. As propostas de regulagao da comunicacio, por sua vez,
aparecem como contexto ou finalidade dos estudos relativos as STs de Politicas
de Comunicagao e Cultura e de Economia Politica da Comunicagio — este
ultimo ainda traz casos de anilise das estruturas de mercado numa perspectiva
tedrica caracteristica, para além da proposicio de politicas publicas ou gestao
governamental; ambos ainda podem ser relacionados a necessidade de iniciati-
vas no foco da Educomunica¢io, com o intuito de se educar criticamente com
e para a midia.

As relagoes entre sessoes temdticas s reafirmam o cardter transdisciplinar e
transmetodolégico do campo comunicacional, que, em meio a discussoes sobre
o que poderia ou nao ser considerado como seu objeto, acaba por perder de vista
a importancia do didlogo permitido, e exigido, por seus estudos. Este pode ser o
grande legado da Confibercom, o que nao poderd ser feito sem a abertura episte-
moldgica e o desprendimento dos pesquisadores da drea, numa postura verdadei-
ramente cooperativa.

Passando pelos textos de Epistemologia da Comunicagio, esse processo de
inter-relagao fica evidenciado, por se tratar do espaco em que as discussoes sobre
o “estado da arte” tém mais evidéncia. As contribui¢oes apresentadas no evento
tratam tanto de discussoes sobre uma possibilidade de defini¢ao maior do campo
no Brasil quanto de propostas de acréscimo de outras disciplinas que seriam es-
senciais para os estudos de midia, como sdo os casos, dentre outros, da ontologia
lucaksiana e da filosofia da linguagem bakhtiniana. Trata-se de uma discussio que
percorre os estudos brasileiros e que dispoe de artigos que trabalham com essa
andlise mais geral. Outros textos optaram por demonstrar — ¢ defender —, nessa
sessdo temdtica, propostas jd aplicadas, inclusive com relatos de como se deu a
construgio de objetos em suas pesquisas, tendo em vista a metodologia aplicada
e os objetos observados no campo empirico.
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Além disso, mesmo no caso das STs com base teérico-metodolégica caracte-
rizada enquanto um campo do conhecimento, nao se pode dizer que hd uma uni-
formidade nos eixos tedricos nelas discutidos. Acreditar nisso seria pensar num
engessamento da produgio cientifica, o que nao permitiria a evolugao necessiria
tanto da drea em si quanto da prépria Ciéncia.

O caso da Semidtica da Comunicagio é exemplar quanto a isso. Para além
da teoria que lhe d4 nome, formulada por Charles Sander Peirce, hd artigos que se
propdem a discutir a a¢do de se comunicar, por meio de outras teorias e de outros
métodos, casos da filosofia da linguagem, proposta por Bakhtin e seu circulo, com
preocupacio ideoldgica, ou outros tantos casos, como da sociossemidtica ou da
semidtica discursiva.

Para fazer uma cartografia dos estudos apresentados, é necessario levar em con-
sideragdo o quanto, dentro do préprio eixo, se pode movimentar em outras diregoes,
seja em busca de novas contribui¢oes de outras disciplinas do campo ou fora dele.

3 AS MIDIAS SOCIAIS E DEMAIS TICS COMO OBJETO EMPIRICO

Como colocado no inicio deste texto, no caso do crescimento da importincia da
comunidade ibero-americana para a produc¢io de conhecimento da drea, em ter-
mos globais, defende-se, aqui, a importincia das estruturas politico-econémicas
como forma de contexto de dadas relagoes sociais, ou das explicagoes destas. En-
tdo, espera-se que a andlise dos temas mais tratados, ao longo dos 576 trabalhos,
reflita as mudangas no mundo vivenciadas nos dltimos anos, principalmente por
conta do avango tecnoldgico, e a evolugiao das préprias linhagens tedricas. Isso
sem mencionar os redimensionamentos econdmico-politicos da orquestracio en-
tre os paises, como jai mencionado, e ainda em processamento.

Se, hd cinco anos, poderia se discutir muito, na drea, a importancia da web
para a modificagio da producio e da recep¢ao de materiais, com a possibilidade —
da versao 2.0 — de se produzir contetido prdprio, a maioria das sessoes temdticas
do I Confibercom, em 2011, acaba por especificar uma preocupagio de andlise:
a criagdo e a importancia das novas tecnologias da informagio e da comunica-
G40, casos das redes sociais e das novas possibilidades de produgao e de recepgao/
interatividade abertas com a TV digital — cujo padrio brasileiro foi seguido por
grande parte dos paises da América Latina.

As redes sociais sao tratadas como novas possibilidades de mediagio en-
tre as pessoas, ¢ também entre elas e os grupos de comunica¢do tradicionais.
Além disso, hd, nelas, no desenvolvimento de casos especificos, a esperanca de
que sirva para democratizar a informagio. Nao obstante, numa perspectiva critica
frente 4 situagdo atual, constata-se que uma das principais caracteristicas dessa

fase da multiplicidade da oferta (BRITTOS, 2010) ¢ que a proliferacio de atores
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informando nio corresponde a uma proximidade de difusao entre determinados
materiais alternativos e contra-hegemoénicos, com relagao aos hegemonicos, que
conformam o chamado mainstream.

Brechas para a circulagio dos produtos alternativos existem e sio aprovei-
tadas, nio raro, pelos agentes comprometidos com tal dindmica, mas as barreiras
persistem — como poucas possibilidades técnicas para produzir bens culturais,
pouco tempo livre, falta de organizagio e baixa qualificagdo dos envolvidos —,
elementos que podem ser resumidos em auséncia de recursos econémicos sufi-
cientes, embora o problema seja mais complexo do que unicamente dispéndio

de dinheiro.

Além disso, ¢ claro que a possibilidade de inovacio acelerada, no plano das
TICs, acelera as mudancas de andlises nas mais diversas formas teéricas: das que
levam em consideragao as estruturas socioecondmicas e as relagoes de poder nelas
envolvidas, caso da Economia Politica da Comunicacio, as estéticas ou de conte-
tdo, como a Semiética da Comunicacio, passando pelas abordagens que priori-
zam as préprias alteragdes na producio de informacio, como se verifica nas STs
de Jornalismo, Comunica¢io Organizacional e Relagoes Pablicas e Publicidade e
Propaganda. Isso foi realizado tendo como ponto de partida as diferentes etapas
do desenvolvimento tecnolégico vivenciadas em cada pais da Ibero-América, al-
guns trabalhos estabelecendo comparagdes entre si.

No caso do Marketing Politico e da Propaganda Politica, a maioria das pes-
quisas traz andlises ou proposigoes sobre como utilizar a internet, geralmente as
redes sociais, em campanhas eleitorais. Para isso, hd a utilizagao de autores dos mais
diversos nichos teéricos, seja para discutir as relagoes de poder, como Habermas,
seja para tratar da construgio de redes comunicacionais, casos de Castells e Lévy.

H4, também, dentre todos os trabalhos aprovados, uma preocupacio que
perpassa algumas STs e que se opta por destacar neste artigo: a formagio de quem
produz a noticia (comunicadores) e quem leciona sobre a comunicagio. Nos
trabalhos de Educomunicacio, hd propostas sobre como se dé a formagio de
professores e estudantes para que tenham uma visdo critica da midia e possam
utilizd-la da melhor forma possivel em suas atividades. Além dos j4 citados casos
de Economia Politica da Comunicacio e de Politicas de Comunicagio e Cultura,
os Estudos de Audiéncia, dentre as propostas de andlise dos impactos da midia,
trazem sua colaboracio sobre como o jornalista se entende como receptor.

Assim, o atual processo sécio-histérico mostra a importancia que a indds-
tria cultural adquire no sistema capitalista e, consequentemente, mostra que
os estudos sobre qualquer uma das industrias culturais requerem que, direta
ou indiretamente, essa preocupacao se reflita como uma das possibilidades de
atuacio e andlise.
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4 CONSIDERACOES PARCIAIS

Como demonstrar, com conclusdes, um campo em crescimento e em meio
— principalmente no caso brasileiro — a “disputas” epistemoldgicas para a de-
finicdo de determinados eixos tedrico-metodoldgicos? Mais ainda, e agora de
forma geral, como falar em conclusées para um evento que pretende marcar o
espaco ibero-americano no cendrio da Comunicagao no mundo, um processo
em andamento?

A expectativa, neste artigo, foi a de delinear como se demonstraram as dis-
ciplinas e os fluxos, tanto tedricos quanto metodoldgicos, intra e intersessoes, de
forma a destacar a importincia de se continuar com o atual movimento de difu-
sdo e didlogo, sem a preocupagao “canibal” que até entdo marcava o campo. Para
além disso, o I Confibercom representa um processo de didlogo entre as teorias e
os métodos aplicados em pesquisas, em diferentes partes do mundo, que formam
a Ibero-América, cada qual com sua formagio histdrica prépria.

Esta perspectiva é confluente a apresentacio do diretor da Escola de Comu-
nicacdo e Artes da USD, anfitrido do evento, em 2011, o prof. Dr. Mauro Wilton
de Souza (2011), quando demonstra que:

A oportunidade deste evento possibilitard com certeza que nossos estudos e pes-
quisas possam ser conhecidos e debatidos, que a identidade e a contribuicio acu-
muladas pelas nossas associagdes possam se expressar junto aos seus pares e pos-
samos bem qualificar os caminhos por onde pensamos e praticamos os processos
da comunicacio social. Atentos s caracteristicas culturais de onde olhamos e
vivenciamos estas mesmas praticas de comunicacio, bem como os contextos de
nossas diversas formagées politico-econdmicas, ¢ instigante reconhecer a rele-
vancia deste evento ao possibilitar através deste alinhavar qualitativo de préticas
e experiéncias no campo da comunica¢io o reconhecimento de fato de uma

comunidade ibero-americana de comunicacio em construcao.

Acredita-se que, vencidos os multiplos obstdculos, foram atingidos os obje-
tivos anunciados para o evento, quais sejam:

* inventariar e disseminar o conhecimento gerado em cada pais, regiao ou
comunidade particular;

*  mapear as tendéncias dos sistemas de comunicagao visando sua compa-
ra¢io com outras comunidades geopolitico-culturais;

* fomentar a identidade nacional e fortalecer a diversidade regional do
pensamento comunicacional no espago ibero-americano;

e criar mecanismos de cooperagao intraregional, fomentando nossa iden-
tidade cultural, e de intercimbio internacional, projetando-a na arena

mundial (CONFIBERCOMD, 2011, p. 12).
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O pontapé inicial foi dado e, como foi visto ao longo deste texto, as mudan-
cas pelas quais passa 0 mundo — ainda ndo as que sio defendidas por estes autores,
num cardter efetivamente transformador — vao exigir dos pesquisadores da drea
uma maior capacidade para acompanhar as alteragées nos objetos empiricos e de
pesquisa até entdo trabalhados.

Independentemente de se continuar ou nao com as discussoes sobre objetos
comunicacionais, parece ser de extrema importincia ter em mente o potencial do
campo com a transdisciplinaridade, ainda maior quando se tem a possibilidade
de estabelecer didlogos também dentro dele, como foi visto em alguns artigos
apresentados na primeira edicao do Confibercom.

Espera-se que, para o préximo congresso, na cidade portuguesa de Braga,
em 2014, espalhem-se os trabalhos com essa capacidade de efetivo didlogo, de
forma que os estudos comunicacionais possam avancar ainda mais na regido ibe-
ro-americana.

REFERENCIAS

BRITTOS, Valério Cruz. Digitalizagio, democracia e diversidade na fase da mul-
tiplicidade da oferta. In: . (org.). Digitalizagio, diversidade e cidadania:
convergéncias Brasil e Mocambique. Sao Paulo: Annablume, 2010. p. 17-29.

CONFIBERCOM — CONGRESSO MUNDIAL DE COMUNICACAO IBERO-
AMERICANA, 1., 2011, Sao Paulo. Anais... Sao Paulo: Confibercom, 2011a.

CONFIBERCOM - CONGRESSO MUNDIAL DE COMUNICA(;AO
IBERO-AMERICANA, 1., 2011, Sio Paulo. Programa final. Sio Paulo:
Confibercom, 2011b.

MARQUES DE MELO, José. Apresentagao: Identidade cultural e soberania aca-
démica. In: CONGRESSO MUNDIAL DE COMUNICACAO IBERO-AME-
RICANA, 1., 2011, Sao Paulo. Anais... Sao Paulo: Confibercom, 2011.

SOUZA, Mauro Wilton de. Apresentagao. In: CONGRESSO MUNDIAL DE
COMUNICAQAO IBERO-AMERICANA, 1., 2011, Sao Paulo. Anais... Sao
Paulo: Confibercom, 2011.



CAPITULO 2.3

CIENCIA E TECNOLOGIA

Marialva Barbosa'
Nélia Del Bianco?

1 INTRODUCAO

O texto faz um balango, do ponto de vista da ciéncia e da tecnologia, no ambito
do campo cientifico comunicacional, dos avancos que podem ser apresentados a
partir das discussoes realizadas por pesquisadores brasileiros, latino-americanos,
espanhdis e portugueses no I Férum Ibero-Americano de Politica Cientifica e
Tecnolégica em Comunicagao.

Realizado na Escola de Comunicagoes e Artes da Universidade de Sao Paulo
(ECA-USP), no dia 3 de agosto de 2011, como parte integrante das ativida-
des do I Congresso Mundial de Comunicagao Ibero-Americana (Confibercom),
promovido pela Confedera¢io Ibero-Americana das Associagdes Cientificas e
Académicas de Comunicagio, de mesma sigla, e pela Federacio Brasileira das
Associacoes Cientificas e Académicas de Comunicacio (Socicom), o I Férum
procurou estabelecer os pardmetros desejdveis de orientagao da politica cientifica
e tecnoldgica para a drea de Comunicagio nos paises ibero-americanos; discutir
as acOes necessdrias para possibilitar a constru¢ao de um espago ibero-americano
de conhecimento cientifico em Comunicagao; e apresentar, de maneira critica, os
critérios centrais para a avaliagio da producio cientifica da pés-graduacio, bem
como os referenciais indispensdveis para estabelecer qualidade na formagao de
pesquisadores e na produgio da pesquisa em comunicagao.

Do ponto de vista das politicas de ciéncia e tecnologia, a partir da sintese das
discussoes realizadas em trés mesas — “Politica Cientifica e Tecnoldégica em Comu-
nicagio na Ibero-América”, “Construcio do Espaco Ibero-Americano de Conheci-
mento Cientifico em Comunica¢io” e “Sistemas de avaliagio da atividade cientifica
na drea de Comunicacio” —, alguns cendrios se impoem.

1. Professora titular da Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ) e vice-presidente da Sociedade Brasileira de
Estudos Interdisciplinares da Comunicacéo (Intercom). e-mail: mch1@terra.com.br.

2. Professora da Faculdade de Comunicagéo da Universidade de Brasilia (UnB) e diretora de documentacéo da Inter-
com. e-mail: nbianco@uol.com.br.
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Nesse sentido, dividimos o texto em duas partes: na primeira, apresentamos
o que estamos chamando de cendrios de diversidades, comparando alguns indi-
cadores de ciéncia e tecnologia, sobretudo referentes a drea de Comunicacio, de
paises do espago ibero-americano; na segunda, apresentamos algumas conclusoes
com relagio as acoes de ciéncia e tecnologia desejdveis para o crescimento de um
espaco comum de pesquisa em Comunicagao nos paises da Ibero-América.

2 CENARIOS DE DIVERSIDADES

A diversidade parece ser a marca mais expressiva tanto do conhecimento em
Comunica¢io quanto da forma como se estrutura o cendrio de ciéncia e tecno-
logia nos diversos paises ibero-americanos. A partir do Quadro 1, que compara
alguns dados dos sistemas de politicas de ciéncia e tecnologia do Chile e do Brasil,
apresentando alguns nimeros de Portugal, da Espanha e do México, observamos,
sobretudo nos dltimos anos, a multiplicagio de programas de fomento a ciéncia
e a tecnologia, a partir das acoes dos 6rgaos centrais de fomento, com vistas a
desenvolver dreas consideradas estratégicas.

Nesse sentido, a Comunicagio, como campo de saber, s6 referencialmente
¢ contemplada por essas politicas — mais diretamente naqueles projetos em que
aparece vinculada claramente a questdo tecnoldgica.

No que diz respeito ao cendrio chileno, por exemplo, por meio do Consejo
Nacional de Televisién (CNTV), integrado por 11 membros de distintos seto-
res do pais e diretamente ligado a Presidéncia da Reptblica, entre seus objetivos
estd o de “capacitar docentes sobre televisao educativa através de seu programa
Novasur”. Promove também um concurso anual destinado aos canais de TV
e aos produtores independentes, premiando programas de televisdo de cardter

educativo (CASTELLON, 2011).

O Brasil ocupa o quinto lugar entre os paises mais populosos do mundo,
sendo superado pela China (1,3 bilhio), pela India (1,1bilhdo), pelos EUA (314
milhoes) e pela Indonésia (229 milhées), conforme o censo do IBGE (2010).
Mas se comparado com Chile, Portugal e Espanha, ¢ o que apresenta o menor
percentual de alfabetizacio (88,6%). O maior percentual é o espanhol (97,9%).
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QUADRO 1

Politica cientifica e tecnoldgica em Comunicacdo

57

Percentual de

Principais programas de fomento

Pais Populacdo alfabetizacio Sistemas de ciéncia e tecnologia 3 ciéncia ¢ & tecnologia
Conselho Nacional de Desenvolvimento ~ Cooperacdo Internacional.
Ger_}t\'fic_o e Tecnoldgico (CNPq,_1951) Fundos Setoriais.
e Finaciadora de Estudos e Projetos
(Finep), uma parte do Ministério da PRONEX.
Ciéncia e Tecnologia (MCT, 1990). Institutos Nacionais de Ciéncia e
Fundagdes de Amparo a Pesquisa Tecnologia (INCT).
o 190.755.799 59.6% () Estaduais. Cooperacdo Internacional.
rasl habitantes /070 Universidades. Institutos do Milénio.
Institutos de Pesquisas PIBIC.
e Desenvolvimento. Programa RHAE. Pesquisador
na Empresa.
Programas e Projetos do Programa de
Pesquisa em Ciéncias da Terra e Meio
Ambiente (CGCTM) PADCT.
Comisién Nacional de Investigacion Cien-  Fondecyt.
- 17.248.450 05 70 tifica y Tecnoldgica (CONICYT, 1967). Fondef.
e habitantes W70 ConsejolNgcionaI de Innovacion para la Capital Humano.
Competitividad (CORFO).
Explora.
Conselho Nacional de Ciéncia y Programa de Fomento a la Calidad del
Tecnologia (CONACYT). Posgrado (PFCP).
o 113,724,226 o, Sistema Nacional de Investigadores
Meéxico habitantes 86,1% (SNI).
Sistema Nacional de Evaluacion
Cientifica y Tecnoldgica (SINECYT).
Espanha 46.754.780 9799 Consejo Superior de Investigaciones Instituto de Estudios Documentales
P habitantes 27 Cientfficas (CSIC). sobre Ciencia y Tecnologia (ex-CINDOC).
Portugal 10.760.310 93 39 Ministério para a Ciéncia e Fundagéo para a Ciéncia e a Tecnologia.
9 habitantes 7 Tecnologia (1995). Servico de Informacdo e Documentagao.

Fontes: IBGE (Censo 2010) e Dados Index Mundi (www.indexmundi.com).

(*) Em relacdo a taxa de alfabetizagao, os dados de Portugal, Brasil e Espanha sdo de 2004.

Em comparagio com outros paises ibero-americanos, o Brasil iniciou a

construgo de seu sistema de ciéncia e tecnologia com a criagio de dérgaos de
fomentos especificos, ainda na década de 1950. Outro diferencial diz respeito
a diversificagao dessas agéncias de fomento pelos Estados da federacio, jd que a
maioria possui fundagoes de amparo a pesquisa. Entre as fundagoes estaduais,
a Fundagio de Amparo a Pesquisa do Estado de Sao Paulo (Fapesp), criada em
1961, é a mais importante.

Comparando-se o sistema de ciéncias e tecnologia do Brasil e do Chile, a
partir dos dados apresentados por Licia Castellon, da Universidad Mayor, pode
ser observado que, nos dois paises, sobretudo na tltima década, hd a proliferagao
de programas de fomento 2 ciéncia e a tecnologia, alguns dirigidos a dreas estra-
tégicas. No que diz respeito a participagdo da Comunicagio no montante do que
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¢ destinado a ciéncia e a tecnologia, destaca-se a baixa participacio da drea em
relagao a distribuicdo geral das verbas.

A grande drea, Ciéncias Sociais Aplicadas, no Brasil, em comparag¢io com
as demais, ocupa o pentltimo lugar em rela¢io ao montante de investimentos na
drea (s6 perdendo para Literatura, Letras e Artes). No gréfico a seguir, fica claro,
ainda, que o montante dos investimentos aplicados na drea permaneceu estdvel de
1998 a 2009, observando-se um pequeno aumento no tltimo ano da série: 2010.

GRAFICO 1
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Obs.: Areas de Conhecimento: F&T — Ciéncias Exatas e da Terra; BIO — Ciéncias Biolégicas; SOC — Ciéncias Sociais e Aplicadas;
ENG — Engenharias; SAU — Ciéncias da Satde; LLA — Linguistica, Letras e Artes; AGR — Ciéncias Agrarias; HUM — Ciéncias Humanas.

O Griéfico 2 mostra que, em relagio A participagio percentual segundo
os grandes ramos da Ciéncia (Natureza, Vida e Humanidades), hd defasagem
considerdvel das duas primeiras em relagio aos estudos de Ciéncias Humanas.
Considerando-se que, dentro das chamadas Humanidades, a subdrea de Ciéncias
Sociais Aplicadas ocupa a pendltima colocagao, e que, nesta, a Comunicagio é
uma das menores dreas, observa-se que o investimento em ciéncia e tecnologia,
em relagao 2 Comunicagao, é pouco expressivo, se comparado com outras dreas
de conhecimento.
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GRAFICO 2
Bolsas e fomentos do CNPq: participacdo percentual segundo os grandes ramos da
Ciéncia (1998-2010)
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Fonte: CNPq (2010).

A partir do cendrio apresentado por Moisés de Lemos Martins, presidente
da Sociedade Portuguesa de Ciéncias da Comunicagio (Sopcom), algumas con-
sideragoes podem ser feitas em relagao especificamente a drea de Comunicagio,
comparando a génese de sua constituigao nos dois paises.

O primeiro curso de Comunicagio, em Portugal, surge em 1979, trinta e
dois anos depois da criagio do primeiro curso brasileiro, em 1947, na Césper
Libero, em Sio Paulo. No ano seguinte, seria criado o segundo curso brasileiro,
na entao Universidade do Brasil — hoje, Universidade Federal do Rio de Janeiro
(UFR]). Também no que diz respeito a pés-graduagio, o primeiro curso criado
em Portugal foi em 1983. No Brasil, surgem, jd na década de 1970, as seguintes
p6s-graduagoes: Universidade de Sao Paulo (1972), Universidade Federal do Rio
de Janeiro (1972), Universidade de Brasilia (1974), Pontificia Universidade Caté-
lica de Sao Paulo (1976) e Instituto Metodista de Ensino Superior (1978) — hoje,
Universidade Metodista de Sao Paulo. No final da dedada de 1980, sio criados
mais dois cursos de pés-graduacio em Comunicagdo: o da Universidade de Cam-
pinas, em 1987, e o da Universidade Federal da Bahia, em 1989. Na década de

1990, ocorre a primeira expansao das pés-graduagoes no pais, com o surgimento
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de trés novos cursos no Rio Grande do Sul (PUCRS, Unisinos e UFRGS), um
em Minas Gerais (UFMG) e um no Estado do Rio de Janeiro (UFF). Em 2000,
segundo documento de drea da Coordenagao de Aperfeicoamento de Pessoal de
Nivel Superior (Capes), havia 14 Programas em Comunicagio no Brasil, ainda
que a maioria concentrada nas regies Sudeste e Sul.

QUADRO 2
Area de Comunicacgao: génese no Brasil e em Portugal
Pais Graduacdo Pos-graduacdo Centro de investigacao Revista
Brasil 1° curso: 1947 1° curso: 1972 Instituto de Ciéndias da Informagéo Comunicagao & Problemas: 1965

(Icinform): 1963

Centro de Estudos em Comunicacdo

Portugal  1° curso: 1979 1° curso: 1983 e Linguagens (CECL): 1983

Comunicagao e Linguagens: 1985

O primeiro centro de pesquisa brasileiro de Comunicagdo, o Instituto de
Ciéncias da Informacao (Icinform), foi criado, em 1963, por Luiz Beltrdo, como
resultado de convénio entre a Universidade Catélica de Pernambuco (Unicap) e
a Universidade de Brasilia (UnB). O Icinform passou a editar, a partir de 1965, a
revista Comunicagio & Problemas, o primeiro periédico cientifico de Comunicagio
do pais. Em Portugal, a primeira revista cientifica da drea — Comunicagio e Lingua-
gens — é editada a partir de 1985.

Em Portugal, foram defendidas 1.117 teses de doutorado na drea de Ciéncias
da Comunicagio no periodo de 1990 e 2010, conforme dados do Ministério de
Ciéncia, Tecnologia e Ensino Superior®. No Brasil, segundo dados da Capes, foram
defendidas, de 1996 a 2009, 4.991 dissertagbes de mestrado e 1.719 teses de dou-
torado, totalizando 6.311 produgoes®.

O grifico a seguir, que mostra o crescimento expressivo de Portugal
no ranking total dos pesquisadores do mundo — ficando o pais, em 2009,
no que dizrespeito ao percentual em relagio & populagio economicamente
ativa,equiparado aos Estados Unidos e a frente da Franga, por exemplo —, nao
se aplica, portanto, ao cendrio cientifico dos estudos pés-graduados em Comu-
nica¢io naquele pais. A pds-graduacdo em Portugal é relativamente recente,
se comparada com a situagao do Brasil, e com pequena densidade em termos
numéricos, no que diz respeito as defesas de doutorado.

3. Dados disponiveis no site do Gabinete de Planejamento, Estratégia, Avaliacdo e Relac6es Internacionais do Ministé-
rio de Ciéncia, Tecnologia e Ensino Superior: www.gpeari.mctes.pt/index.php.

4. Dados disponiveis em: trienal.capes.gov.br/wp-content/uploads/2011/02/RELATORIO-DE-AVALIACAQ-2010-CSA-|.pdf



Ciéncia e Tecnologia 61

GRAFICO 3
Total de pesquisador por perfil da populacao ativa
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Fonte: Martins (2011), com dados do Ministério da Ciéncia, Tecnologia e Ensino Superior de Portugal.

No que se refere especificamente a evolugio do financiamento e do ndmero
de bolsas em execucio em programas de doutoramento e de pds-doutoramento
na drea de Ciéncias da Comunicagio, no periodo de 1995 a 2010, observamos,
no cendrio portugués, um crescimento exponencial, revelando que, gradualmente,
a Comunicag¢io passa a ocupar lugar mais estratégico. Enquanto, em 2000, desti-
nou-se pouco mais de 640 mil euros ao financiamento de projetos de doutorado e
de pds-doutorado, com 45 bolsas de doutorado em execugao e apenas uma de pés-
doutorado, em 2010, o cendrio mudara radicalmente: estavam em execu¢io 163
financiamento de bolsas de doutorado e 20 de pés-doutorado, perfazendo um total
de financiamento de mais de 2.600.000 euros.
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QUADRO 3
Evolucéo do financiamento e do niimero de bolsas de doutorado e de pés-doutorado
em Ciéncias da Comunicacdo em Portugal (1995-2010)

Financiamento Bolsas em execugdo

Ano de financiamento

Total BD BPD BD BPD
1995 37.193 36.861 332 1
() - - - - -
2000 643.106 619.214 23.892 45 1
() - - - - -
2005 778.203 639.551 138.927 48 7
2006 821.458 668.531 152.927 56 "
2007 1.073.597 896.931 176.666 69 14
2008 1.523.993 1.291.620 232373 104 16
2009 1.845.908 1.591.717 254.192 129 20
2010 2.636.399 2.337.333 299.066 163 20

Fonte: Martins (2011), com dados da Fundacédo para a Ciéncia e a Tecnologia de Portugal.

QUADRO 4
Bolsas por modalidades na area de Comunicacdo no Brasil (investimento em 2011)
Modalidade Numero de Bolsas Total em R$ Total em US$

Bolsas no pais 587.8 5.454.234 3.327.895(*)
Doutorado pleno no exterior 3,0 127.566 77.953
Doutorado sanduiche no exterior 1,4 74.319 45.238
Pos-doutorado no exterior 0,6 34.161 20.881
Total 592,8 5.690.280 3.471.967

Fonte: CNPq.

Obs.: 1) nimero de bolsas: refere-se ao niimero médio de mensalidades pagas no periodo; 2) investimentos: total de recursos
relativos as folhas de pagamento no periodo (conceito de competéncia e ndo de caixa), incluindo todos os beneficios compo-
nentes das bolsas, quais sejam mensalidades, taxas escolares, seguro-satide, auxilio instalacdo, auxilio tese e passagens aére-
as; 3) apenas os dados dos meses de janeiro a setembro estdo computados no ano selecionado; 4) apenas para comparacdo, o
total da area CSA foi de 4.441,5 bolsas, num montante de 39.114.027 reais investidos ou 23.894.588 ddlares.

Os numeros apresentados por Radl Fuentes Navarro, do México, nao
produziram um diagndstico distinto: o gasto com ciéncia e tecnologia, naquele
pais, corresponde a 0,45% do PIB; a taxa bruta de cobertura da educagio su-
perior alcanga apenas 27%; hd crescimento desnivelado da oferta de educacio
superior; e observa-se a mercantilizacdo da oferta de cursos de graduagio, o
que gradativamente alcanca também a pés-graduagio (dos 200 doutorados em
IES, 60% sao em institui¢oes publicas e 40% em privadas).

No que diz respeito a drea de Comunicagao, sobre a participa¢ao dos
pesquisadores no Sistema Nacional de Investigadores (SNI)°, em 2011, se-
gundo Fuentes Navarro (2011), apenas 179 figuram como pesquisadores, es-
tando distribuidos nas dreas de Humanidades ou Ciéncias Sociais, conforme
demonstra o Quadro 5.

5. Organismo criado em 1984 “para reconocer las actividades de las personas dedicadas a producir conocimiento
cientifico y tecnolégico” (REGLAMENTO DEL SIN apud FUENTES NAVARRO, 2011).
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QUADRO 5

Pesquisadores da Comunicacdo no SNI (México), em 2011
Area Disciplina C 1 2 3 E Total
Antropologia 1 6 2 1 1 "
] o Historia - 4 1 5 - 10
ld\g Eugiziiges y Ciendias Linguistica - 3 5 2 - 10
Pedagogia - 4 - - - 4
Psicologia - 1 - - - 1
Total Area IV 1 18 8 8 1 36
Ciencias Economicas - 2 - - - 2
V: Clencias Sociales Ciencias Juridicas 1 1 2 1 - 5
Ciencias Politicas 2 16 4 2 - 24
Sociologia 20 67 15 10 - 112
Total Area V 23 86 21 13 - 143
Investigadores de la Comunicacion SNI 24 104 29 21 1 179

Fonte: Fuentes Navarro (2011).

Do total de 2.199 programas de pés-graduacio (sendo 2.032 mestrados e
167 doutorados) existentes no México, 209 (10,3%) correspondem a drea de Cién-
cias Sociais, sendo que apenas 19 estdo voltados para os estudos de Comunicagio.

QUADRO 6
Programas de P6s-Graduacdo em Comunicacdo reconhecidos pelo Programa Nacio-
nal de Posgrados de Calidad (PNPC)

Reciente creacion En desarrollo Consolidado Competencia internacional
. DCPS UNAM *
5 Publico DCSH UAA * DCS UAM-X * * DCS UdeG *
Doctorado DED UdeG
2 Privado DEH ITESM * DECS ITESO *
MCyP UAM-X
8 Publico MEEUBAl#AP MES UABC MESUL,]‘dAe'\é . MC UdeG
Maestria MDI UMSNH
. MCC ITESM
4 Privado MAPMI ITESM MC UIA MCCC ITESO
13 Publico 3 4 4 2
Total: 19 .
6 Privado - 2 3 1

Fonte: Fuentes Navarro (2011).

Nota do autor: los 8 programas marcados con asterisco (*) incluyen Comunicacion en denominaciones mas amplias; 17 programas
son evaluados como de Ciencias Sociales y 2 como de Humanidades.

Espaco comum ibero-americano de Comunicacao

A partir do diagnéstico e das conclusdes do I Férum Ibero-Americano de Politica
Cientifica e Tecnoldgica em Comunicagio, realizado por pesquisadores espanhdis,
portugueses e latino-americanos, podemos estabelecer algumas conclusoes para a
construgao de uma politica comum de pesquisa em Comunicagio nesse espago,
apesar dos cendrios de diversidades que se apresentam.
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O papel que o Brasil ocupa, hoje, no cendrio econdmico mundial cria con-
dicoes necessdrias para o interesse na penetracio desses paises num mercado con-
siderado prioritdrio, por meio da promogao de estudos conjuntos e da construgao
de acordos internacionais, para realizagio de pesquisas integradas, entre outras
agoes. As cotutelas em teses de doutoramento, a promogio da dupla titulagao no
mestrado e no doutorado e até a promogio de colabora¢io plena entre bibliotecas
sao programas que podem ser pensados a partir do intercimbio multicontinental,
promovendo o desenvolvimento de um pensamento ibero-americano em Co-
municacio. O intercAmbio e a mobilidade entre pesquisadores ibero-americanos
sdo estratégias essenciais para troca de experiéncias, realizagio de pesquisas em
conjunto e orienta¢do compartilhada de teses. Evidentemente, serd preciso, para
isso, superar lacunas notdveis e desequilibrios histéricos na mobilidade e na co-
operagio, especialmente em relagao a Espanha e a Portugal, cujas relagoes com a
América Latina sdo esporddicas e quase sempre assimétrica.

Outro aspecto importante na construgio de uma politica cientifica para a
drea ¢ a criagdo de portais web dedicados a reunir estudos de Comunicagio. Pro-
posta que, se efetivada, implica em fazer um mapeamento da producio cientifica
e disponibilizd-la em rede, diversificando as fontes de pesquisa e consulta na drea.

A existéncia de um “pensamento latino-americano™, densamente construido
ao longo do desenvolvimento de estudos e de reflexdes tedricas, em consonancia
com aspectos culturais que aproximam os diversos paises, favorece a troca cientifica
no campo da Comunicagao e cria a possibilidade da realizagao de diversas agoes es-
tratégicas na drea, envolvendo miltiplos paises. E possivel, em termos de pesquisa
em Comunicacio, face também ao cendrio tecnoldgico da drea, pensar em um
espaco comum ibero-americano de Comunicagio.
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CAPITULO 2.4

POS-GRADUACAOQ'

Maria Immacolata Vassallo de Lopes?
Richard Romancini?

1 CONTEXTO DA EDUCACAO SUPERIOR NO BRASIL

No contexto da América Latina, o Brasil caracteriza-se por uma situagio peculiar:
situa-se abaixo das médias da regido, em termos da educacio superior de nivel
graduado, e acima, em termos da pds-graduacio (como mostra a Tabela 1), o que
se reflete no indice de investigadores e tecndélogos empregados com dedicagao
plena a tarefas de investigacio e desenvolvimento. Como apontam Fuentes Na-
varro e Bustamante Farfas (2011), embora distante dos EUA, no Brasil o nimero
¢ similar a0 do Canadd e da Espanha, representando 49,3% dos investigadores
latino-americanos ocupados. Essa situacdo também se destacard no campo da
p6s-graduagao em Comunicagio.

TABELA 1
Indicadores estruturais basicos do Brasil e da América Latina e do Caribe
Populagéo . Estudantes Professores Taxa bruta
< PIB/per . Pesquisado- - -
Populagdo capita USD economica- * 000 de educacdo  deeducacdo  de cobertura
total p(PPP) mente ativa pPEA superior superior da educagao
(milhGes) (mil) (milhdes) superior (%)
Brasil 189.6 11,289 100.5 2,09 5,958 375 34
AL e Caribe 564,54 ND 259.6 1.86 19,723 1,475 38

Fontes: RYCYT (www.ricyt.org); World Bank. World Development Indicators Database, Unesco: Global Education Digest 2010 —
Comparing Statistics Across the World.

1. O presente texto é um resumo do diagnostico apresentado no | Férum Ibero-Americano de Pés-Graduagdo em
Comunicacao, coordenado por Maria Immacolata Vassallo de Lopes e realizado na Escola de ComunicagGes e Artes da
Universidade de Sao Paulo (ECA-USP), em 4 agosto de 2011, dentro do | Congresso Mundial de Comunicagéo Ibero-
Americana (Confibercom), promovido pela Confederacdo Ibero-Americana das Associagdes Cientificas e Académicas de
Comunicacéo, de mesma sigla. Para fins de levantamento e de analise, a pos-graduacao foi dividida em cinco contextos
regionais: 1) Brasil; 2) México, América Central e Caribe; 3) América do Sul (exceto Brasil); 4) Portugal; e 5) Espanha.

2. Professora titular do Departamento de Comunicacdes e Artes da ECA-USP. Coordenadora do Centro de Estudos
do Campo da Comunicacdo da Escola de Comunicagoes e Artes da Universidade de S&o Paulo (CECOM-ECA-USP).
e-mail: immaco@usp.br.

3. Doutor e pesquisador do Centro de Estudos do Campo da Comunicacéo da Escola de Comunicacdes e Artes da
Universidade de S&o Paulo. e-mail: richard.romancini@gmail.com.
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Sobre o ensino de graduagio, nota-se que hd, na América Latina, nas tltimas
décadas, um “crescimento explosivo”, para o qual as estatisticas brasileiras sem du-
vida contribuem. A primeira década do século XXI caracteriza-se por um impulso
significativo das matriculas no ensino de graduagao, como mostram os dados da
Tabela 2. Duas politicas publicas federais desse periodo estao relacionadas a este
crescimento: o Reuni* e o Prouni’. Também importante e associado a segunda
politica é o crescimento das institui¢oes particulares de educacio superior, o que
explica o crescimento do percentual de alunos nelas matriculados (Tabela 2).

TABELA 2
Numero de alunos matriculados no ensino superior: Brasil 1980-2009

Matricula no Ensino Superior

Ano % de IES Privadas
Total Privadas Publicas
1980 1.377.286 885.054 492.232 64,3%
1985 1.367.609 810.929 556.680 59,3%
1990 1.540.080 961.455 578.625 62,4%
1995 1.759.703 1.059.163 700.540 60,2%
2000 2.694.245 1.807.219 887.026 67,1%
2005 4.567.798 3.321.094 1.246.704 72,7%
2009 5.954.021 4.430.157 1.523.864 74,4%

Fonte: MEC/Inep — dados citados em Carvalho (2004) e Inep (2010).

Conforme os dados da Tabela 3, houve crescimento também no ntiimero de
matriculados, bem como no de titulados da pés-graduacao no Brasil, nos dltimos
anos. A matricula praticamente dobrou, no periodo de 1999 a 2009, passando
de 85 a 161 mil, enquanto niimero de titulados teve aumento percentual mais
expressivo ainda, 153%, indo de cerca de 20 a 50 mil titulados.

4. 0 Programa de Apoio a Planos de Reestruturacdo e Expanséo das Universidades Federais (Reuni), instituido pelo
Decreto n° 6.096, de 24 de abril de 2007, é uma das acdes que integram o Plano de Desenvolvimento da Educacdo
(PDE), tendo como objetivos “retomar o crescimento do ensino superior publico, criando condi¢ées para que as uni-
versidades federais promovam a expansao fisica, académica e pedagégica da rede federal de educacdo superior”.
Disponivel em: reuni.mec.gov.br

5. Conforme informa o site do programa, “o Prouni — Programa Universidade para Todos tem como finalidade a
concessdo de bolsas de estudo integrais e parciais em cursos de graduacdo e sequenciais de formacéo especifica,
em instituicdes privadas de educacdo superior. Criado pelo Governo Federal em 2004 e institucionalizado pela Lei n°
11.096, em 13 de janeiro de 2005, oferece, em contrapartida, isencao de alguns tributos aquelas instituicdes de ensino
que aderem ao Programa”. Disponivel em: prouniportal.mec.gov.br
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TABELA 3

Evolucdo do numero de matriculados e titulados nos cursos de poés-graduacdo: Brasil

1999-2009
A Mestrado Mestrado Doutorado  Doutorado PM?strgdol PM?'strladol Total Total

"% Matriculado Titulado Matriculado  Titulado fofissiona FOTSSIONalyjatriculado Titulado
Matriculado Titulado

1999 54.792 14.938 29.895 4.831 589 43 85.276 19.812
2001 62.353 19.651 35.134 6.040 2.956 362 100.443 26.053
2003 66.951 25.997 40.213 8.094 5.065 1.652 112.229 35.743
2005 73.805 28.605 43.942 8.989 6.301 2.029 124.048 39.623
2007 84.356 30.559 49.667 9.915 7.638 2.331 141.661 42.805
2009 93.016 35.686 57.917 11.368 10.135 3.102 161.068 50.156

Fonte: GeoCapes (geocapes.capes.gov.br/geocapesds/).

Quanto a natureza juridica das institui¢oes de ensino superior (IES) em
que se situam os programas de pés-graduagio (PPGs), nota-se que o aumento
de titulados correlaciona-se a uma maior participagio percentual de programas
de natureza privada dentro de sistema (Tabela 4). Entretanto, a participagio dos
programas privados, que passou, no periodo de 1999 a 2009, de 10,5% para
19,9% ¢ minoritdria. A pds-graduagao no Brasil, assim como o apoio a pesquisa e
ao desenvolvimento tecnoldgico, ¢ um empreendimento majoritariamente publi-
co. No caso dos PPGs, em 2009, o governo federal manteve a maioria (54,4%),
seguido pelos Estados (24,9%).

TABELA 4

Distribuicdo dos programas de pds-graduacdo por tipo institucional: Brasil 1999-2009
Federal Estadual Privada Municipal Total

Ao N % N % N % N % N %

1999 793 582 424 31, 143 10,5 3 0.2 1.363  100,0

2001 863 557 470 303 213 13,7 4 03 1.550  100,0

2003 990 54,5 516 284 304 16,7 8 04 1.818  100,0

2005 1104 537 553 26,9 387 18,8 13 06 2.057 100,0

2007 1280 53,1 620 257 492 20,4 16 07 2.408  100,0

2009 1479 544 677 24,9 542 19,9 20 07 2.718  100,0

Fonte: GeoCapes (geocapes.capes.gov.br/geocapesds/).

Vale dizer que na pés-graduagio piblica nao hd cobranga de mensalidades
aos estudantes. Isso se relaciona ao texto constitucional brasileiro, que, no capitu-
lo sobre a Educacio, no inciso IV do Artigo 2006, estipula a “gratuidade do ensino
publico em estabelecimentos oficiais”. A esse quadro, a Coordenacio de Aperfei-
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coamento de Pessoal de Nivel Superior (Capes), 6rgao do Ministério da Educagao
que regulamenta a PG no Brasil, criou, em 1998, o mestrado profissional, com
possibilidade de financiamento privado, sendo esse tipo de curso minoritirio,
atualmente (Tabela 3).

Outro aspecto positivo relativo a pés-graduagao brasileira, no tltimo decénio,
¢ uma maior dispersio geogrifica, a partir do aumento percentual de programas,
em quase todas as regioes brasileiras, como mostra a Tabela 5. A regiao que vem
apresentando queda percentual é a Sudeste, que concentra a grande maioria dos
programas, tendo passado, entre 1999 e 2009, de 60,8% para 50,1% do total dos
PPGs. Ou seja, ela continua a deter grande impacto dentro do sistema e ainda atua
como nucleadora de PPGs para outras regides do pais, embora com crescimento
mais lento. Como se mostrard adiante, a disperséo, com o surgimento de PPGs em
regides que nao os possufam, marca atualmente também a drea da Comunicacio.

TABELA 5
Distribuicdo dos programas de pos-graduacéo por regido: Brasil 1999-2009
Sudeste Sul Nordeste Centro-Oeste Norte Total

e N % N % N % N % N % N %
1999 829 60,8 242 178 194 142 72 53 26 1,9 1363 100,0
2001 901 58,1 286 184 26 146 99 6,4 38 25 1550 100,0
2003 1.020 56,1 354 195 277152 110 6,1 57 3,1 1.818  100,0
2005 1106 53,8 409 19,9 342 166 126 6,1 74 36  2.057 100,0
2007 1234 512 488 20,3 412 171 170 7,1 104 43 2408 100,0
2009 1363 50,1 547 20,1 492 181 195 7,1 121 45 2718 100,0

Fonte: GeoCapes (geocapes.capes.gov.br/geocapesds/).

De maneira geral, observa-se “um relativo equilibrio na distribuicio dos
cursos de mestrado e de doutorado entre as diversas dreas do conhecimen-
to”, ao contrdrio dos “cursos de graduagao, nos quais verifica-se um nitido
predominio quantitativo dos cursos da drea de ciéncias sociais aplicadas”

(MARTINS, 2002, p. 80)°.

Quanto as dreas de conhecimento, o sistema de pds-graduagio no Brasil
apresenta uma topologia marcada por: 1) Grandes Areas de conbhecimento e 2) Areas
de Conhecimento, cada qual com suas respectivas Subdreas. A Comunicagao situa-

6. Ao descrever o desenvolvimento da pds-graduacao brasileira, Balbachvesky (2005) observa que esse relativo equi-
librio possui raizes histdricas, no inicio do desenvolvimento do sistema de pos-graduacéo. Isso ocorre porque os
drgdos governamentais que fomentaram a pés-graduacdo acabaram sobrepondo seus interesses no desenvolvimento
de areas diferentes: o Ministério da Educacdo, interessado na formagao de professores para as IES, privilegiava as
humanidades e as areas afins, enquanto o Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnolégico (CNPg) e a
Financiadora de Estudos e Projetos (Finep) voltavam-se as areas de ciéncias e engenharias.
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se dentro da Area de Ciéncias Sociais Aplicadas I, que agrupa, ainda, Ciéncia da
Informacio e Museologia, compondo — com Direito, Economia e outras dreas —a
Grande Area de Ciéncias Sociais Aplicadas.

De acordo com a Tabela 6, esta Grande Area apresentou, de 1999 a 2009,
ligeiro declinio, passando de 14,4% a 12,4% do total de discentes matriculados.

TABELA 6
Distribuicdo percentual de discentes matriculados por grande area: Brasil 1999-2009
Ciéncias Ciéncias Ciéndias Ciéncias Ciéndas Ciéncias Linguistica
Ano Engenharias } Sociais - Exatase  Multidisciplinar ./, . 9 '
Humanas da Saude . Agrérias Bioldgicas Letras e Artes
Aplicadas daTerra
1999 16,6 16,5 14,7 14,4 9,1 1.1 2,7 8,5 6,4
2001 16,9 15,7 13,6 15,8 9,1 10,7 4,0 8,0 6,2
2003 17,3 16,3 13,2 14,2 9.1 10,2 5,2 8,0 6,5
2005 17,4 15,4 13,9 13,6 9,0 9.7 6.4 79 6,7
2007 17,2 15,0 13,8 13,1 9.3 9,7 7,5 7,8 6,7
2009 16,6 14,8 14,5 12,4 98 9,7 8,4 7,6 6,2

Fonte: GeoCapes (geocapes.capes.gov.br/geocapesds/).

Em 2008, o Brasil possufa 1,4 doutores por mil habitantes — faixa 25-64
anos (CGEE, 2010) — e almeja, conforme exposto no ultimo Plano Nacional de
Pés-Graduagio (ver adiante), aumentar essa relagio para 4,54 por mil, em 2020.
Para os anos seguintes, planeja-se continuo crescimento, com metas ambiciosas,
de modo a equiparar o pais a situagao do mundo desenvolvido (Tabela 7).

TABELA 7

Projecéo do crescimento do niimero de doutores no Brasil e comparacao com outros paises
Ano NQmero de doutores Doutores por mil lhabitantes Crescimento em relacgdo ~ Doutores por mil habitantes

titulados por ano no Brasil a 2010 de outros paises em 2008

2010 11.974 2,26 - -
2013 13.962 2,74 21% -
2020 28.987 4,54 101% -
2024 44.005 6,34 180% Canada (6,5)
2027 60.182 8,26 265% EUA (8,4)
2033 112.566 14,50 541% Alemanha (15,4)
2038 189.680 23,77 951% Suica (23,0)

Fonte: Guimaraes (2011).

Os esfor¢os para o fortalecimento da pés-graduagio brasileira tém resultado
em progressos na classificacdo do pais em rankings cientificos (Tabelas 8 ¢ 9).
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TABELA 8
Ranking dos paises com producdo cientifica no ano de 2009 e seu % no mundo
Colocacdo Pais NUmero de artigos % no mundo
1 EUA 341.038 28,6%
2 China 118.108 9,9%
3 Alemanha 89.545 7,5%
4 Inglaterra 79.780 6,7%
5 Japdo 78.930 6,6%
6 Franca 65.301 5,5%
7 Canada 55.534 4,7%
8 Italia 51.606 4,3%
9 Espanha 44324 3,7%
10 India 40.250 3,4%
1" Coreia do Sul 38.651 3,2%
12 Australia 38.599 3,2%
13 Brasil 32.100 2,7%
14 Holanda 30.204 2,5%
15 Russia 30.178 2,5%
16 Taiwan 24.442 2,1%
17 Turquia 22.037 1.8%
18 Sufca 21.800 1,8%
19 Suécia 19.611 1,6%
20 Pol6nia 19.513 1,6%

Fonte: /S/ — Institute for Scientific Information, National Science Indicators, USA, Base Deluxe — SCI (2009) — dados citados
em Guimaraes (2011).

TABELA 9
Comparacéo da Producdo cientifica do Brasil e de paises de destaque: quinquénio
2005-2009

Colocacdo Pais Ntmero de artigos Impacto Citacao % no mundo
1 EUA 1.575.254 7,08 11.149.553 30,30
2 Alemanha 406.217 6,40 2.600.602 7,81
3 Inglaterra 360.910 6,89 2.487.106 6,94
4 Franca 291.495 5,82 1.695.850 5,61
5 Holanda 131.977 7,31 964.660 2,54
6 Brasil 118.239 3,04 359.213 2,27
7 Suica 96.306 8,02 772.263 1,85
8 Suécia 91.209 6,81 621.193 1,75

Fonte: /S/ — Institute for Scientific Information; National Science Indicators, USA: Base Standard — ESI (2009) — dados citados
em Guimaraes (2011).



Pé6s-Graduacao 73

Uma das dimensées do impacto social da pés-graduacio é o destino pro-
fissional dos egressos. Pesquisa sobre esse assunto, a partir de dados dos doutores
titulados no periodo de 1996 a 2006, mostra que, dentre os que trabalhavam
no ano de 2008, 76,8% dos doutores atuavam em estabelecimentos cuja ativida-
de econdmica principal era a educagio, e 11,06% trabalhavam na administrago
pitblica. Os outros doutores, pouco mais de um décimo do total, distribufam-se
entre as 19 secoes restantes da Classificacio Nacional de Atividades Econémicas
(CNAE), conforme o Griéfico 1. Apesar da concentragio do emprego dos doutores
em educagio, hd uma tendéncia de sua absor¢ao por outras dreas, nao por uma di-
minui¢do em niimeros absolutos da educagao, mas porque “os demais setores estao
absorvendo doutores em uma velocidade muito superior” (CGEE, 2010, p. 39).
Especificamente na 4drea da Comunicagio, conforme a pesquisa de Lopes (2001),
56% dos mestres e doutores, titulados entre 1994 e 1998, atuavam “na universida-
de”, 28% “na universidade e no mercado” e 16% somente “no mercado”.

GRAFICO 1
Distribuicdo percentual dos doutores titulados no Brasil no periodo 1996-2006,
empregados durante o ano de 2008

m Educagio (76,77%)

w Adm. Piblica (11,06%)

m Ativ. prof. e C&T (3,78%)

m Sadde (3,00%)

mInd. de transf. (1,39%)

m Outros servigos (1,11%)

m Ativ. Financeiras (0,53%)

mInd. Extrativa (0,42%)

m Agricultura (0,41%)

m Comércio (0,39%)

m Ativ. Administrativas (0,28%)
Inf. e comunicagao (0,23%)

m Construgao (0,22%)

m Outros (0,42%)

Fonte: CGEE (2010).

O principal érgio de apoio a pds-graduagao ¢ a jd mencionada Capes, cria-
da em 1951, que concedeu, em 2010, 58.107 bolsas, assim distribuidas: 33.357
para mestrado, 21.941 para doutorado, 2.734 para pés-doutorado e 75 dentro do
programa Professor Visitante Nacional Sénior (PVNS). Desse total, o niimero de
bolsas para a drea da Comunicagao foi de: 379 de mestrado, 221 de doutorado e 10
de pés-doutorado, totalizando 610 bolsas, conforme indicadores do banco de da-
dos estatisticos GeoCapes. Além da Capes, apoiam o sistema e a pesquisa, por meio
de editais, bolsas e outros programas, 6rgaos federais, como Conselho Nacional de
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Desenvolvimento Cientifico e Tecnolégico (CNPq), e também estaduais, por meio
das Fundagoes de Amparo a Pesquisa. Reforca-se, portanto, que um dos pontos
centrais de sustentagao da pds-graduagio ¢ o financiamento governamental.

Outros aspectos que caracterizam o sistema e que sao vistos como importantes
para a qualidade da pés-graduagao sdo: 1) a expansio ordenada, conduzida
pelo poder central, tendo como guias os Planos Nacionais de Pés-Graduagao’;
2) a articulagio promovida entre o ensino e a pesquisa; 3) a criagio de um
sistema de orientacio de teses e dissertacoes funcional; 4) as relacoes estabele-
cidas, a partir da pds-graduacio, entre a vida académica nacional e os 4mbitos
relevantes da produc¢io cientifica internacional; 5) a experiéncia sistemdti-
ca e continuada da avalia¢do com a participagdo da comunidade cientifica.
Atribui-se a esse sistema de avaliacao forte “eficiéncia indutiva” (MACCARI;
LIMA; RICCIO, 2009, p. 75) para o crescimento qualificado da pés-gradu-
acio no Brasil.

Em sintese, é possivel dizer que “ao longo das tltimas trés décadas o Brasil
construiu um sistema de pds-graduagao que constitui a parte mais exitosa do seu
sistema de ensino, sendo considerado de forma uninime como o maior e melhor

da América Latina” (MARTINS, 2002, p. 70).

2 A AVALIACAO DA POS-GRADUACAO NO BRASIL

A avalia¢io da pés-graduacio no Brasil, que jd existia embrionariamente desde
1976, consolidou-se na década seguinte. O principio bdsico do sistema sempre
foi a elaboracio de critérios de avaliacdo por pares indicados pela comunidade
cientifica. A avaliagio comecou sendo anual, passou depois a ser bienal e, hoje,
¢ feita por triénio. Ela consiste em uma avaliagao continuada, que faz acompa-
nhamento anual de todos os programas de pés-graduacio. A realizagao periddica
permitiu, de acordo com Balbachevsky (2005, p. 276), “vincular o apoio oficial
a0 desempenho dos programas e terminou por estabelecer um padrao minimo de
qualidade académica para os programas”.

Em termos do detalhamento dos objetivos do Sistema de Avaliacio, a Capes
nota que ele visa a:

* estabelecer o padrio de qualidade exigido dos cursos de mestrado e de
doutorado e identificar os cursos que atendem a tal padrao;

* fundamentar, nos termos da legislacio em vigor, os pareceres do Conselho
Nacional de Educacio sobre autorizacio, reconhecimento e renovacio
de reconhecimento dos cursos de mestrado e doutorado brasileiros —

7.Até o momento, foram elaborados quatro planos: | PNPG (1975-1980); Il PNPG (1982-1985); Il PNPG (1986-1989);
PNPG (2005-2010). Atualmente, o PNPG 2011-2020 encontra-se em processo de finalizaco.
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exigéncia legal para que estes possam expedir diplomas com validade
nacional reconhecida pelo Ministério da Educagao (MEC);

* impulsionar a evolugao de todo o Sistema Nacional de Pés-Graduagio
(SNPG) e de cada programa em particular, antepondo-lhes metas e de-
safios que expressam os avangos da ciéncia e da tecnologia na atualida-
de, bem como o aumento da competéncia nacional nesse campo;

*  contribuir para o aprimoramento de cada programa de pds-graduagio,
assegurando-lhe o parecer criterioso de uma comissio de consultores
sobre os pontos fracos e fortes de seu projeto e de seu desempenho e
uma referéncia sobre o estdgio de desenvolvimento em que se encontra;

e contribuir para 0 aumento da eficiéncia dos programas no atendimento
das necessidades nacionais e regionais de formacao de recursos huma-
nos de alto nivel;

* dotar o pais de um eficiente banco de dados sobre a situa¢io e a evolu-
¢ao da pés-graduagio;

*  oferecer subsidios para a defini¢do da politica de desenvolvimento da
p6s-graduagio e para a fundamentagao de decisoes sobre as acoes de
fomento dos érgios governamentais na pesquisa e pés-graduagao.

Embora o foco principal da avaliagio recaia sobre os produtos ou os resultados
alcancados pelos PPGs, que possam ser processados e quantificados a partir de co-
letas de dados, ¢ possivel dizer que houve, com o tempo, aumento de abrangéncia e
complexidade. Sao exemplos desse intento a realizagao das visitas 7z loco, das quais
resultam pareceres que sio encaminhados ao Comité de Avaliagio de Area do pro-
grama; a montagem de um sistema de avaliagio de periédicos, o Qualis®; a adogio de
quesitos qualitativos no instrumento que consolida o processo: as fichas de avaliagao.

As fichas de avaliagio sio elaboradas pelo Conselho Técnico-Cientifico
(CTC) da Capes e informam os diversos quesitos e itens que sio abordados na
avaliagio, além de descrever os critérios que explicitam os aspectos da avaliagio.
A ficha da drea da Comunicagao possui cinco quesitos principais, que se desdo-
bram em itens, com peso ou conceito que se refletem no total da nota a ser dada,
conforme se segue: 1) Proposta do Programa (considera-se se ¢ “adequada” ou
“inadequada’); 2) Corpo Docente (20%); 3) Corpo Discente, Teses e Disserta-
¢oes (30%); 4) Producao Intelectual (40%); 5) Insercao Social (10%).

Cada comité de avaliagio de drea tem a possibilidade de alterar o peso dos

8. Utilizado pela primeira vez na avaliacdo de periodicos na trienal de 1998-2000, o Qualis, hoje, esta dividido em oito
estratos: A1, A2, B1, B2, B3, B4, B5 e C. Para os estratos superiores, de A1 a B2, o periddico deve ter fator de impacto
JCR-ISI. A produgéo dos pesquisadores é avaliada conforme o estrato do periddico em que se obteve a publicacao.
Desse modo, o Qualis exerce grande impacto no conceito final de um PPG.
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critérios, em certo percentual para mais ou para menos, ¢ pode também modificar
o peso dos itens, em cada critério, ou suprimi-los, se nio se aplicarem a drea ou
determinado programa. A maior parte dos itens faz uso de dados quantitativos que
sao enviados pelos programas, em relatérios que subsidiam a avaliagio. Tais dados
sao reelaborados e avaliados — um exemplo ¢ a atribuicao de pesos para a publicacio
em periddicos —, tendo como contexto a situacio geral dos programas da drea em
foco, do que resulta a classificagio e a atribuigao de notas aos PPGs. Na dltima ava-
liagao — do triénio 2007-2009 —, 46 dreas tiveram um comité de avaliacio préprio’.

A seguir, apresentam-se os resultados da tltima avaliagio dos programas
em Comunicagio.

TABELA 10
Conceitos atribuidos pela avaliacdo Capes do triénio 2007-2009 aos programas
de Comunicacdo

Conceito 3 4 5 6 7
N % N % N % N % N %

Programas
15 31,2 20 41,7 12 25,0 1 2,1 - -

Fonte: Elaboragdo a partir das planilhas comparativas da Avaliacdo Trienal 2010 (www.capes.gov.br/component/content/
article/44-avaliacao/4355-planilhas-comparativas-da-avaliacao-trienal-2010)

O que se ressalta, com base nos dados apresentados, ¢ que a avaliagio dos
programas de pés-graduagao no Brasil possui um cardter abrangente e indutor das
prdticas cientificas.

Ela nao deixa de sofrer restri¢oes e criticas, como por exemplo: a maior aten-
¢ao aos produtos do que aos processos da pés-graduagao (SEVERINO, 2003);
a excessiva centralidade que a avaliagio Capes tem adquirido no espago da pés-
graduagio; os prejuizos na autonomia dos programas; a criagio de uma “cultura
do conformismo”; a supervalorizagio da produgio académica (SGUISSARDI,
2008); o viés fortemente académico; as dificuldades para reconhecer as caracteris-
ticas e os desafios dos programas multidisciplinares (BALBACHVESKY, 2005);
os riscos da adogao de um padrao unico de qualidade para programas de pés-
graduagao que possuem diferentes orientagoes, contextos geograficos, materiais,
institucionais, académicos e pedagégicos (MACCARI; LIMA; RICCIO, 2009).
Pede-se também, como faz um documento da Associagio Nacional de Programas
de Pés-Graduagio em Comunicagio (Compds), “maior sensibilidade as especifi-
cidades de cada drea, evitando-se excessiva dependéncia de mensuragoes quanti-

tativas e o produtivismo dela decorrente” (COMPOS, 2010, p- 5).

Todavia, mesmo os criticos reconhecem a importincia que a avaliagio tem

9. A lista dessas areas pode ser vista no site da Capes, no seguinte endereco: www.capes.gov.br/component/content/
article/44-avaliacao/4355-planilhas-comparativas-da-avaliacao-trienal-2010.
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tido para a pés-graduagio no Brasil, favorecendo sua qualidade ou mesmo exce-
léncia, bem como sua singularidade como politica de longo prazo bem sucedida.

3 A OFERTA DA POS-GRADUACAO EM COMUNICACAO NO BRASIL

H4, no Brasil, um total de 40 programas de pds-graduagio credenciados, sendo 40
de nivel de mestrado e 15 de doutorado (Tabela 11).

TABELA 11
Oferta de programas de pés-graduacdo em Comunicacdo no Brasil em 2011
somente Natureza Doutorados Natureza Total Natureza
Mestrados (e mestrados)
. 17 publicas 10 publicas 27 publicas
Bresil 5 8 privadas 1 5 privadas 40 13 privadas

Do ponto de vista da natureza institucional dos programas de pés-graduagio
em Comunicagio (PPGCOM), a maioria estd em [ES publicas (sao 27 e 67,5%
do total), assim divididos: 21 IES federais (52,5%), 5 de IES estaduais (12,5%) e
um PPG em IES municipal (2,5%). Jd os programas localizados em instituigoes
privadas somam um total de 13 (32,5%), sendo que, nesse caso, as IES confessio-
nais tém um numero ligeiramente maior de programas do que nas IES privadas
que ndo possuem essa caracteristica, sendo 7 do primeiro tipo (17,5%) e 6 do
segundo (15,0%).

TABELA 12
Evolucéo da oferta de programas de pos-graduacdo em Comunicacao no Brasil

19 19 19 19 19 19 19 19 19 19 19 19 19 19 20 20 20 20 20 20 20 20 20 20

ANO 72 74 78 80 81 83 87 90 94 95 9 97 98 99 00 01 02 03 06 07 08 09 10 M

M 2 3 5 4 3 2 3 4 6 6 6 8 8 6 7 6 7 6 1217 19 21 23 25
M/D - - - 1 2 3 3 3 3 5 5 5 6 8 8 9 10 12 13 13 13 15 15 15
Total 2 3 5 5 5 5 6 7 9 11 11 13 14 14 15 15 17 18 25 30 33 36 38 40

Sobre a evolu¢io da oferta, os dados da Tabela 12 mostram que a trajetéria
da PG em Comunica¢io no Brasil se inicia nos anos 1970, quando houve a cria-
¢ao dos PPGCOM mais tradicionais — USPE, UFR], UnB, PUCSP e Umesp —,
que tiveram papel inaugural na formagio dos docentes e pesquisadores da
drea, e, portanto, dos programas criados nos anos posteriores. Observa-se que
durante as duas décadas iniciais houve crescimento, porém a aceleracio na
criagao de programas ¢ a caracteristica mais marcada dos anos 2000. Nota-se,
comparando os dados de 1999 a 2011, que o nimero de programas que ofere-
cem somente curso de mestrado subiu de 6 para 25, e de mestrado/doutorado,
de 8 para 15. Desse modo, no periodo em questdo, foram criados nada menos
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que 25 programas, o que corresponde, hoje, 4 maioria (62,5%) dos PPGCOM
no Brasil.

O namero elevado de programas criados hd menos tempo contextualiza o
processo de consolidagio do sistema, o que se pode inferir da tltima avaliacio
Capes (Tabela 10). Ou seja, se apenas um programa atingiu o nivel de qualidade
internacional (sendo que 13 programas poderiam almeji-la) e uma minoria de
12 (25% do total de programas avaliados) obteve a nota 5, estando os demais
35 programas com conceito 4 (20 — 41,7%) e 3 (15 — 31,2%), parece claro que
A expansdo quantitativa devem-se somar esforgos para a consolidacio qualitativa
dos programas de pés-graduagao da drea.

TABELA 13
Oferta de programas de pés-graduacdo em Comunicacdo no Brasil, por regies
Sudeste Sul Centro-Oeste Nordeste Norte Total
Periodo Curso
N % N % N % N % N % N %
M2 285 - - 1143 1143 - - 4 571
1972-1990
MD 3 429 - - - - - - - - 3 429
Total 5 714 - - 1143 1143 - - 7 100,0
M3 200 2 133 1 6,7 167 - 7 467
Até 2000
MD 5 333 2 133 - - 167 - - 8 533
Total 8 533 4 266 1 67 2 134 - - 15 1000
M 12300 4 100 375 4100 2 50 25 625
Até 2011
MD 8 200 4 100 1 25 250 - - 15 375
Total 20 500 8 200 4 10,0 6 150 2 50 40 1000

Do ponto de vista da expansao quantitativa, a Tabela 13, mostrando a
localizagao dos PPGCOM pelas regiées do Brasil, apresenta uma situagao
de maior diversificacio geogréfica da oferta, nos dias de hoje. Pode-se per-
ceber que, embora a regidao Sudeste, onde se encontram os Estados de Sao
Paulo e Rio de Janeiro, ainda possua a maioria dos programas, na década de
1990 houve avangos na regiao Sul e, mais recentemente, nas regiées Nordes-
te, Centro-Oeste e, finalmente, na regiao Norte. Entretanto, as assimetrias
regionais persistem, tornando necessdrias politicas para aumentar a disper-
sao geografica dos programas. O documento com recomendagdes ao novo
PNPG, elaborado pela Compés (2010), faz algumas recomendagées nesse
sentido: criagao de bolsas de estudo especificas para os docentes das IES das
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regides em que exista desequilibrio em relagao a presenca da pés-graduacao;
manuten¢do e ampliac¢do dos programas de fixagao de doutores nas IES men-
cionadas e estimulo a formagdo de parcerias e consércios entre programas de
regides distintas, de modo a favorecer a desconcentracao do sistema nacional
de pés-graduagio e a garantir maior intercimbio entre os programas de pds-
graduacio do pais.

TABELA 14
Evolucao da titulacdo de mestres e doutores em Comunicacdo no Brasil: 1996-2009

Triénio 1998/2000 Triénio 2001/2003 Triénio 2004/2006 Triénio 2007/2009

Total
1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Mestres 146 144 185 282 350 411 491 49 360 443 366 389 422 506 4.991

Doutores 54 55 59 87 100 105 178 172 175 166 145 165 136 122 1.719

Total 200 199 244 369 450 516 669 668 535 609 511 554 558 628 6.710
Mestres/ 817 1398 1.169 1317 4.701
Triénio

Doutores/ 246 455 486 423 1.610
Triénio

Total 1.063 1.853 1.655 1.740 6.311
Triénio

Fonte: Freire (2010).

Observando-se os nimeros de titulados de 1998 a 2009, o que mais
chama a atengdo, afora a grandeza dos nimeros totais de 4.701 mestres e
1.610 doutores, é 0 aumento com respeito a formacio de doutores. O relats-
rio de avaliacao da pés-graduacio da drea (FREIRE, 2010) nota, porém, que
o crescimento no numero de docentes permanentes, na comparagio entre os
dois tltimos triénios analisados, nao se refletiu em aumento de doutores for-
mados, o que provavelmente se relaciona com o ingresso de docentes perma-
nentes em programas que possuem apenas o curso de mestrado. A conclusio,
contudo, é otimista:

Isso provavelmente significa que aquilo que observamos no triénio anterior con-
tinua atual: neste momento o Brasil tem doutores em Comunica¢io em ntimero
suficiente para promover, num tempo relativamente curto, uma expansio ainda
maior da pesquisa ¢ da pds-graduacio da drea. Significa, também, que a 4rea tem
ampliado sua geracio de doutores para o ensino de Graduagao — o que prefigura um
aporte qualitativo para essa formagio (FREIRE, 2010, p. 44).

Segue quadro com dados bésicos sobre os programas de pés-graduagao bra-
sileiros em Comunicacio.

QUADRO 1
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Programas de Pés-Graduacdo em Comunicacdo no Brasil, credenciados pela Capes

Social

portal/famecosppg/ppgcom

Conceito
Instituicdo Natureza Cidade Programa www Criacdo | avaliacdo
Capes
Westrado em www3.eca.usp.br/pos/
Ciéncias da o 1972 5
o area?codcur=27002
Universidade de Sao | ., . < Comunicacgo
Paulo (USP) Publica Sao Paulo
Doutorado em
Ciéncias da www3.eca.usp.br/pos/ 1980 5
o area?codcur=27002
Comunica¢ao
Mestrado em
Comunicacdo e WWW.pos.eco.ufrj.br/ 1972 6
Universidade Federal Rio de Cultura
do Rio de Janeiro Publica Janei
(UFR)) aneiro Doutorado em
Comunicacao e www.pos.eco.ufrj.br/ 1983 6
Cultura
Mestrado em poscom.unb.br/ 1974 4
Universidade de Comunicaggo
Brasilia (UNB) Publica Brasilia
Doutorgdo em poscom.unb.br/ 2003 4
Comunicagao
Mestrado em
Comunicacao e WWWw.pucsp.br/pos/cos 1978 5
Pontificia Universida- | Privada Semiética
de Catlica de Sao (Confes- Sao Paulo
Paulo (PUCSP) sional) Doutorado em
Comunicacao e WWw.pucsp.br/pos/cos 1981 5
Semidtica
Mestrado em
) . Comunicacdo www.metodista.br/poscom/ 1978 4
Universidade Meto- | T ivada 50 Socal
dista (UMESP) (Confes- Bernardo
sional) do Campo | Doutorado em
Comunica¢do www.metodista.br/poscom/ 1995 4
Social
Mestrado em www.iar.unicamp.br/posgradu- 1987 4
Universidade Estadu- Multimeios acao/multimeios.php
al de Campinas Publica Campinas
(UNICAMP) Doutorado em www.iar.unicamp.br/posgradu-
o L 1998 4
Multimeios acao/multimeios.php
Mestrado em
Comunicacao e
Cultura Contem- www.poscom.ufba.br/ 1990 5
Universidade Federal | _. . poranea
; Publica Salvador
da Bahia (UFBA) Doutorado em
Comunicacao e
Cultura Contem- www.poscom.ufba.br/ 1995 5
poranea
o ’éﬂ;;tﬁ?;e; www3.pucrs.br/portal/page/ 1994 5
P%nt[\iﬂqca U’r?]ver(-j Privada ; Social s portal/famecosppg/ppgcom
sidade Catolica do (Confes- orto
Rio Grande do Sul sional) Alegre Doutorado em
PUCRS
( ) Comunicagio www3.pucrs.br/portal/page/ 1999 5

(Continua)
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(Continuacdo)
Conceito
Instituicdo Natureza Cidade Programa WWw Criacdo | avaliacdo
Capes
Mestrado em WWW.Unisinos.br/ppg/comu-
Ciéncias da o ) 1994 5
Universidade do Vale | Privada S50 Comunicacio nicacao/
do Rio dos Sinos (Confes- Leopoldo ;
(UNISINOS) sional) Doutorado em ” )
Ciéncias da \r/]vi\é\;v:éir/wnos.br/ppg/comu 1999 5
Comunicagao
Mestrado em
Comunicacao e WWW.ppgcom.ufrgs.br/ 1995 5
Universidade Federal Porto Informacao novosite/
do Rio Grande do Publica Alegre ;
Sul (UFRGS) Doutorado em
Comunicacao e \r/]v(;/\\jwos.ﬁz/gcom.ufrgs.br/ 2001 5
Informagao
Mestrado em . .
Comunicacio Z\;vr\]/:vu.}‘a:l)chr.:;rgg.br/dcs/stnctu- 1995 5
Universidade Federal Belo Hori- Social prog
de Minas Gerais Publica Zonte
(UFMG) Doum@do em www.fafich.ufmg.br/dcs/strictu-
Comunicacao 2003 5
Sodial sensu/programa
’éﬂ:rsntlr;?ég; www.uff.br/ppgcom/ 1997 5
Universidade Federal o .
; Publica Niteroi
Fluminense (UFF) b d
Cg:fﬁrr]?caogée;n www.uff.br/ppgcom/ 2002 5
Mestrado em
Comunicacdo e www.utp.br/mdcl/ 2000 4
erci b Linguagens
Unhersade Wt | gy | curion
0 rarana Doutorado em
Comunicagdo e www.utp.br/mdcl/ 2009 -
Linguagens
Mestrado em
Universidade Federal Comunicagao ww.ufpe.brippgcom 19% 4
de Pernambuco Publica Recife
(UFPE) Egrfjr:?gaogée(r)n www.ufpe.br/ppgcom 2006 4
N . www.unip.br/ensino/pos_gra-
gnébel\rls;g)a de Paulis Privada S3o Paulo ?;;E?ée; duacao/strictosensu/ss_comu- 1997 4
5 nicacao.aspx
Universidade Estadu-
al Paulista "Julio o Mestrado em www.faac.unesp.br/posgradua-
de Mesquita Filho” Piblica Bauru Comunicagao cao/comunicacao/ 2002 4
(UNESP)
Universidade do .
Estado do Rio de Publica ?alﬁe(:reo lgl;;ttr;?coazg; Www.ppgcom.uerj.br/ 2002 4

Janeiro (UERJ)

(Continua)
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Conceito
Instituicdo Natureza Cidade Programa WWw Criacdo | avaliacdo
Capes
Pontificia Universi- Privada Rio de Mestrado em WWW.DUCTi0.br/ensinonesa/
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ESPACO LATINO-AMERICANO







CAPITULO 3.1

TENDENCIAS GERAIS

César Bolafio'

1 INTRODUCAO

O VI Seminério Internacional Latino-Americano de Pesquisa da Comunicagio,
realizado em Sao Paulo, nos dltimos dias de julho de 2011, ¢ bem representativo
no debate suscitado no interior da Asociacién Latinoamericana de Investigadores
de la Comunicacién (Alaic), a grande entidade regional que congrega pesquisa-
dores individuais e associa¢des nacionais de pesquisadores da drea na América
Latina, além de alguns centros e de laboratérios também associados. E verdade
que a pesquisa na drea nio se restringe a ela, mas pouca duvida deve existir sobre
o fato de que se trata da associa¢io mais representativa no 4ambito do pensamento
comunicacional latino-americano.

No V Semindrio, realizado em Caracas, Venezuela, em 2009, foi empossada
a nova diretoria, que se propunha a realizar uma reorganizacao interna, visando
justamente a potencializar a inser¢ao da América Latina no debate internacional
das chamadas Ciéncias da Comunicacio. Fundada em 1978, também em Cara-
cas, a entidade j4 passara por uma reconstrugao radical, a partir do final dos anos
1980, sob o comando de José Marques de Melo, culminando com a realizagao de
seu primeiro congresso, em 1992, na cidade paulista de Embu-Guagu.

A partir de entdo, de uma organizagio de pequena dimensao, constitu-
ida por um grupo de intelectuais criticos preocupados em atuar nos féruns
internacionais da drea, especialmente na International Association for Media
and Communication Resaerch (IAMCR), a maior associagao mundial da 4rea,
a Alaic se transformard, ao longo dos anos 1990 e 2000, em modelo de asso-
ciagdo cientifica, que congrega um nimero importante de sécios individuais e
institucionais, organiza congressos, semindrios, publica revista académica de
referéncia na drea, além de livros e outras iniciativas do género. Seus grupos de
trabalho (GTs) sio espacos de organizagio de diferentes subcampos da Comu-
nicagao ativos na América Latina.

1. Professor da Universidade Federal de Sergipe (UFS), formado em Jornalismo pela Universidade de S&o Paulo (USP)
e doutor em Economia pela Universidade Estadual de Campinas (Unicamp). E, atualmente, presidente da Alaic. Entre
seus trabalhos mais conhecidos, figuram Mercado brasileiro de televisdo (Sao Paulo, EDUC, 2004; primeira edicao de
1988) e Industria cultural, informagao e Capitalismo (Sdo Paulo, HUCITEC, 2000).
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Foi o periodo de expansio dos cursos de graduagio e de pds-graduacio em
Comunicagao no subcontinente, especialmente no Brasil, onde a Sociedade Bra-
sileira de Estudos Interdisciplinares da Comunica¢io (Intercom), mais antiga, se
apresenta como exemplo para a organizagao das diferentes associagoes nacionais
de pesquisadores e da propria Alaic. A expansao horizontal do campo da Comu-
nicagio ocorria em paralelo a mudangas importantes, de ordem epistemoldgica,
reduzindo-se o espaco de agao do pensamento critico, em favor de teorias e pra-
ticas de pesquisa mais préximas do mainstream norte-americano. Uma situagio
que tenderd ao anacronismo, nas condicoes sociais e politicas caracteristicas do
inicio do século XX.

O projeto da nova dire¢ao da Alaic, empossada em 2009, era, mantendo
todos os avangos em termos de organizagio académica do campo, modernizar
estruturas, retomar o debate epistemolégico, impulsionando o pensamento cri-
tico latino-americano, e buscar um novo posicionamento no plano das relagoes
internacionais no campo académico da Comunicagao. O sucesso do X Congresso
da entidade, realizado em Bogotd, Colémbia, em 2010, indicava ji a corre¢io do
caminho trilhado. Tratava-se de um congresso de transigio, pois foi o tltimo em
que funcionaram os antigos grupos de trabalho da entidade, os quais passaram
por um longo processo de reestruturagio, finalizado justamente na assembleia da
Alaic, realizada Sao Paulo, ao final do VI Seminario.

O objetivo da reforma era fortalecer os subcampos da Comunica¢io que
cada um dos grupos representa, reorganizando internamente o campo, em seu
conjunto, para o enfrentamento do debate internacional e para apoiar o tra-
balho dos jovens pesquisadores, estimulando-os a retomar o estudo do grande
pensamento social e comunicacional latino-americano. Certamente, o processo
nio termina com a nova estrutura do sistema de GTs, mas os instrumentos es-
tao dados, inclusive as ferramentas informdticas que estio sendo implantadas,
visando a facilitar o trabalho cooperativo em rede, entre outros avangos que nio
cabe discutir aqui.

2 DIALOGO INTERNACIONAL

No que se refere ao didlogo internacional, que é o que nos interessa mais de perto,
iniciativas também foram tomadas entre 2009 e 2011; entre elas, algumas tenta-
tivas de diversificagao do didlogo global, para além da nossa histérica participagao
na JAMCR. Assim, por exemplo, no interior do encontro de 2011, da prépria
IAMCR, em Istambul, foi organizada uma mesa conjunta com a associa¢io eu-
ropeia de pesquisadores — a European Communication Research and Education
Association (ECCREA) —, que se pretende repetir no congresso de 2012 da Alaic.
Também ha planos de publicagées conjuntas e, a médio prazo, projeta-se ampliar
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esse tipo de cooperacdo inter-regional, para entidades como a Nordic Informa-
tion Centre for Media and Communication Research (Nordicom) — paises escan-
dinavos — ou a Asian Media Information and Communication Centre (AMIC).
Também estio sendo estabelecidos contatos com a International Communication
Association (ICA) e com a International Federation of Communictaion Asso-
ciations (IFCA), ambas de natureza global, e com entidades temdticas, como a

Uniio Latina de Economia Politica da Informagio, da Comunicacio e da Cultura
(Ulepicc).

Por outro lado, estabeleceu-se uma fundamental aproximagio com a Aso-
ciacién Latinoamericana de Sociologfa (Alas), visando a reforcar o didlogo inter-
disciplinar no interior do pensamento social e comunicacional latino-americano.
Uma primeira mesa foi organizada, em comum, no congresso da Alas, em Recife
(2011), e outras duas estdo previstas para o préximo congresso da Alaic (Monte-
vidéu, 2012) e para o semindrio de Buenos Aires (2012) da International Socio-
logical Association (ISA), com vistas a uma agao comum de um grupo de pesqui-
sadores, da Comunicacio e das Ciéncias Sociais da América Latina, no congresso
da ISA de 2014, em Yokohama, Japio.

Além disso, estd em discussdo a publicagiao de um niimero especial das revis-
tas da Alas e da Alaic sobre o pensamento social ¢ comunicacional latino-ameri-
cano. No caso da Alaic, isso serd feito por meio de um instrumento especialmente
criado para o didlogo internacional: a segunda revista académica da entidade, o
Journal of Latin American Communication Research (JLACR), cujo primeiro niime-
ro foi lancado também durante o VI Semindrio. Para tal, contamos com o apoio
fundamental da Unesco. O projeto aprovado por essa entidade, em 2009, previa,
além da publicagio, a organizagio de uma série de pequenos semindrios sobre
“Liberdade de expressio e direito a comunicagio na América Latina” — realizados
em Brasilia, México, Buenos Aires, Porto Rico e La Paz, ao longo de 2010 —, cul-
minando com um semindrio no Brasil, no qual ocorreu o lancamento do /LACR.

A opcio por realizar o lancamento em Sio Paulo, nao num pequeno semi-
ndrio especifico, mas no bojo do VI Semindrio, foi tomada em func¢io do fato
de que o conjunto da comunidade académica ibero-americana da Comunicagao
ali se reuniria, ao principio de agosto de 2011, para o I Congresso Mundial de
Comunicac¢io Ibero-Americana (Confibercom). Assim, aos recursos da Unesco
foram somados outros, solicitados a parceiros locais (USE, Fapesp, Itat Cultural),
que viabilizaram o méximo aproveitamento das sinergias e a méxima visibilidade
internacional do semindrio, da revista e, enfim, do projeto de internacionalizacio
da Alaic. Ao longo do semindrio Alaic e do congresso Confibercom, por exemplo,
foram reafirmadas propostas de colaboracio com instituigoes paradigmadticas do
campo latino-americano, como o Centro Internacional de Estudios Superiores de
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Comunicacién para América Latina (Ciespal) ou a Federacién Latinoamericana
de Facultades de Comunicacién Social (Felafacs), com a qual se firmara, em breve,
um protocolo de cooperagao.

Vale enfatizar que este didlogo, interno ao campo latino-americano, que se
amplia ao espago ibero-americano, ¢ absolutamente crucial para fortalecer a nossa
posi¢ao no campo global ou inter-regional de que se falou acima. E, nesse sentido,
além da nova estrutura dos GTs, dos quais se espera uma inser¢io avangada nos
debates internacionais, ou da articulagio com institui¢oes paradigmadticas, como
as citadas no pardgrafo anterior, hd dois outros movimentos fundamentais que
estdo sendo realizados. Por um lado, o fortalecimento das associagbes nacionais
de pesquisadores da América Latina. Até muito recentemente, elas eram trés, afi-
liadas & Alaic: a Intercom, do Brasil; a Asociacién Mexicana de Investigadores de
la Comunicacién (Amic), do México; e a Asociacién Boliviana de Investigadores
de la Comunicacién (Aboic), da Bolivia. Ainda durante a gestao anterior da enti-
dade, foi fundada a Investigadores Venezolanos de la Comunicacién (InveCom),
da Venezuela, que acabou tendo um papel de relevo na criagio do J/LACR. Mais
recentemente, foi criada a Sociedad Ecuatoriana de Estudios Interdisciplinarios
de la Comunicacién (Seeicom), no Equador, e a Asociacién Chilena de Investi-
gadores en Comunicacién (Acic), no Chile, jd se encontra em fase de legaliza-
¢do. Além disso, estamos em processo de incorporagio da Asociacién Cubana de
Comunicadores Sociales (ACCS) ao nosso quadro de associados. Para cada uma
dessas entidades, estao sendo propostas agoes pontuais de cooperagio.

Por outro lado, também estd em fase de estruturacio o modelo de represen-
tagdes regionais, imposto pelos novos estatutos da entidade, aprovados no con-
gresso de 2008 (México). A partir de 2009, quatro dessas regionais foram cons-
tituidas: Cone Sul, Regido Andina, Bacia Amazonia e Centro-Norte América e
Caribe. Em médio prazo, essa quarta regional deverd desmembrar-se, a depender
dos resultados da politica de expansao da Alaic na regido. O primeiro semindrio
regional da entidade serd realizado em outubro de 2011, em Belém do Pard, co-
ordenado pela representante regional, profa. Dra. Maria Ataide Malcher, com o
apoio do representante da regional Cone Sul, prof. Dr. Valério Brittos.

3 CONSIDERACOES FINAIS

O VI Semindrio, para o qual confluiram as diferentes linhas de agdo citadas,
com a conclusao da reforma dos GTs, o lancamento do /LACR, a participa-
cao no Confibercom e o reforco dos contatos internacionais, internos e exter-
nos a América Latina, reflete também algumas das linhas de forca da reflexao
académica da regido, selecionadas pelos organizadores, segundo o principio
de que a constru¢io institucional nio tem sentido senio para o avango do
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debate tedrico-epistemoldgico e para a reflexdo sobre as préticas de pesquisa.
No interior do projeto de expansio da Alaic, que passa, como apontado, pelo
debate interdisciplinar, entre os diferentes grupos, os semindrios bianuais estao
sendo encarados como espago privilegiado do debate epistemolégico interno,
enquanto as representagdes regionais — em alianca, se possivel, com as associa-
¢Oes nacionais respectivas — se incumbiriam de estabelecer esse mesmo didlogo
no seu nivel especifico de atuagdo, sem alteragio na estrutura dos congressos
bianuais, cuja atividade principal sdo as reunioes dos GTs da entidade, em que
a producio intelectual se socializa no interior dos subcampos.

O presente volume inclui um texto especifico, produzido por Fernando Oli-
veira Paulino, diretor administrativo da Alaic, que apresenta o quadro dos atuais
GTs da entidade, os quais se reunirdo pela primeira vez no congresso de 2012.
Vale dizer que se trata, na verdade, de um recomeco, pois todos tém uma histéria
atrds de si, cuja construgao prossegue agora, em outro patamar.

No caso do VI Semindrio, quatro temas foram privilegiados. A abordagem
tedrica e epistemoldgica esteve centrada principalmente na problemdtica da inter-
disciplinaridade e do pensamento latino-americano. Por outro lado, foram apre-
sentados panoramas da pesquisa latino-americana. Em nenhum dos dois casos se
pretendia uma discussao exaustiva, mas acima de tudo apontar para a necessidade
de um aprofundamento desses temas nos préximos eventos da entidade, a come-
car pelo congresso de 2012, cujo tema central é “A pesquisa em comunicagio na
América Latina: interdisciplinaridade, pensamento critico e compromisso social”.

Além disso, foi organizada uma mesa especial sobre liberdade de expressao,
vinculada ao projeto Alaic-Unesco, jd citado, que coincidiu com o langamento do
JLACR. Esse é um tema de interesse que, no entanto, nao tem sido abordado com
muita frequéncia no campo latino-americano. A continuidade do referido projeto
visa justamente a ampliar esse debate tio importante no subcontinente. Ao con-
trdrio, o tema das politicas de comunicac¢io e cultura tem atraido, historicamente,
muito interesse entre os pesquisadores latino-americanos da Comunicagio, o que
justifica a sua inclusio entre os temas centrais do evento.

A tendéncia geral que se pode extrair do atual debate no interior do campo
latino-americano da comunicacio, considerando o evento como reflexo de uma
série de movimentos, como os apontados aqui, ¢ a da busca de uma reflexdo te-
drica e epistemoldgica realista, que recupera o melhor das raizes do pensamento
critico da regiao, com capacidade de influenciar o debate internacional, visando
a compreender problemas tdo fundamentais, com os quais se defrontam nossos
povos, como aqueles vinculados as questoes empiricas relacionadas aos temas ci-
tados no pardgrafo anterior.






CAPITULO 3.2

DEBATES SETORIAIS

Fernando Oliveira Paulino’

1 SEMINARIOS DA ALAIC COMO ESPACOS DE DEBATE

Como resultado da cooperagio entre a Asociacién Latinoamericana de Investi-
gadores de la Comunicacién (Alaic), a Organizagio das Nacoes Unidas para a
Ciéncia, a Educacio e a Cultura (Unesco) — por meio do Programa Internacional
para o Desenvolvimento da Comunicag¢io (PIDC) —, a Confederagao Ibero-Ame-
ricana das Associagdes Cientificas e Académicas de Comunica¢io (Confibercom)
e 0 Departamento de Jornalismo e Editoragio da Escola de Comunicagoes e Artes
da Universidade de Siao Paulo (ECA-USP), foi realizado, em Sao Paulo, entre 29
e 30 de julho de 2011, o VI Semindrio Internacional Latino-Americano de Pes-
quisa da Comunicagio.

O evento contou com a presenca de aproximadamente 150 professores, pes-
quisadores e estudantes de graduagao e de pds-graduagio. As atividades também
receberam o essencial apoio da Universidade Estadual Paulista (Unesp), do Itad
Cultural, da secio brasileira da Unido Latina de Economia Politica da Informa-
¢20, da Comunicagao e da Cultura (Ulepicc-BR) e da Fundagio de Amparo a
Pesquisa do Estado de Sao Paulo (Fapesp).

Duas novidades ressaltam a relevancia do VI Semindrio: a) a apresentagio do
primeiro nimero do Journal of Latin American Communication Research?, periodico
que almeja ser complementar a Revista Latinoamericana de Ciencias de la Comu-
nicacion’, levando as reflexoes académicas latino-americanas aos leitores de lingua
inglesa e que foi viabilizado como resultado da parceria estabelecida entre a diretoria

1. Professor da Faculdade de Comunicagdo da Universidade de Brasilia (UnB), onde atua como pesquisador do Labo-
ratorio de Politicas de Comunicagdo (LaPCom, www.lapcom.unb.br) e como coordenador do Programa “Comunicagao
Comunitaria” (www.unb.br/fac/comcom). Jornalista, mestre e doutor em Comunicacdo pela UnB. Um dos fundadores
do projeto de pesquisa e extensdo “SOS-Imprensa” (www.unb.br/fac/sos). Diretor da Alaic, gestor do termo de coo-
peragao entre a UnB e a Empresa Brasil de Comunicacéo, coordenador do Forum de Direito de Acesso a Informacdes
Publicas (www.informacaopublica.org.br) e membro do conselho diretor do Instituto de Estudos Socioeconémicos
(Inesc, www.inesc.org.br). e-mail: paulino@unb.br.

2. Disponivel em: www.alaic.net/journal.

3. Publicagéo consolidada e referencial que tem dado visibilidade a estudos de pesquisadores de dentro e de fora da
América Latina. A revista foi criada em 2004, com o proposito de ser um veiculo capaz de expor a riqueza existente
na producdo cientifica na area da Comunicagéo, em nivel latino-americano e internacional, pretendendo entender o
contexto onde se insere 0 campo comunicacional. A publicacéo esta disponivel em: www.alaic.net/revistaalaic.
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da Alaic e a Unesco; b) a insercio do evento nas atividades do I Congresso Mundial
de Comunicacio Ibero-Americana (Confibercom), constituindo-se em importante
momento de reflexdo sobre a pesquisa, o ensino e as priticas comunicacionais da
América Latina, em 2011. Tal situagio também possibilitou que pesquisadores por-
tugueses e espanhdis participassem do VI Semindrio da Alaic, fortalecendo os lagos
cientificos j4 existentes e estimulando parcerias académicas futuras.

O VI Semindrio Internacional Latino-Americano de Pesquisa da Comu-
nica¢do também inovou por ser transmitido e ter uma exposi¢ao pela internet,
contando com a audiéncia online de cerca de 200 seguidores — alguns deles nao
s6 acompanharam as discussdes, como também enviaram questoes, que foram
respondidas ao vivo. O evento teve a participa¢io de prestigiosos pesquisadores
da Comunicacio do Brasil e da América Latina, na discussio de variadas temdti-
cas, tais como pensamento social e comunicacional, pesquisa em comunicagio,
politicas de comunicagao e cultura na América Latina e pluralismo e liberdade de
€Xpressao nessa regiao.

O evento em Sao Paulo foi resultado do planejamento da Alaic. A associa-
¢d0, como entidade cientifica que congrega os estudiosos latino-americanos da
Comunicagio, organiza, a cada dois anos, em parceria com universidades, um
congresso e um semindrio internacional. A realizagio desses eventos cientificos
tem permitido fomentar o desenvolvimento do campo, a articulagao dos pesqui-
sadores dos mais diferentes paises e, sobretudo, os debates sobre temas contem-
poraneos da Comunicagio.

O objetivo para a promogio dos Semindrios Internacionais tem sido o de
propiciar mais um espago para que pesquisadores de diversas regioes da América
Latina possam debater o pensamento comunicacional latino-americano, apresen-
tando suas pesquisas e reflexdes, ampliando o intercAmbio entre as diversas corren-
tes cientificas. Enquanto os congressos ocorrem em anos pares, os semindrios reali-
zados pela Alaic acontecem nos intervalos dos primeiros, ou seja, nos anos impares.

2 HISTORICO DOS SEMINARIOS DA ALAIC

Nao menos importantes que 0s congressos, 0s semindrios estreitam e mantém
os lagos de pesquisa, acompanhando as agoes realizadas no dmbito da entidade,
de seus dirigentes e de seus sécios, de forma a possibilitar o fortalecimento e a
discussao de temas de interesse. Antes da atividade realizada em agosto de 2011,
em Sao Paulo, haviam sido promovidos cinco semindrios em diversas localidades
da América Latina.

Cochabamba (Bolivia) sediou o I Seminario Internacional Latinoamericano
de Investigacion de la Comunicacién, entre os dias 4 ¢ 6 de novembro de 1999.
Esse evento inaugurou uma nova estratégia da Alaic, que passou a promover um
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encontro intermedidrio com o objetivo de estimular e mobilizar uma determinada
comunidade nacional de pesquisadores. O temdrio do I Semindrio privilegiou o
debate em torno do desenvolvimento de uma agenda para os investigadores latino-
americanos na década seguinte. O evento foi realizado como resultado de uma par-
ceria entre a Universidad Andina Simén Bolivar, a Universidad Catélica Boliviana
e o Centro Interdisciplinar Boliviano de Estudios de la Comunicacién (Cibec).

O II Seminario Internacional Latinoamericano de Investigacién de la Comu-
nicacién ocorreu na cidade de La Plata, Argentina, entre 29 e 31 de agosto de 2001.
Teve como tema central “Comunicacio e Politica na Cultura Mididtica’. Os traba-
lhos desse encontro foram publicados na revista Oficios Terrestres’, da Facultad de
Periodismo y Comunicacién Social da Universidad Nacional de La Plata. Simulta-
neamente, também foram realizadas as VIII Jornadas da Asociacién Internacional de
Jévenes Investigadores en Comunicacién (AIJIC) e o III Congreso da Red de Car-
reras de Periodismo y Comunicacién Social de la Republica Argentina (RedCom).

Jé o III Semindrio Internacional Latino-Americano de Pesquisa da Comuni-
cacio foi realizado entre os dias 12 e 14 de maio de 2005, em Sio Paulo, Brasil,
sob a responsabilidade do Programa de Pés-Graduagao em Ciéncias da Comu-
nicagao da Escola de Comunicacées e Artes da USP. Discutindo o tema “Demo-
cratizar la comunicacién: ;una tarea pendiente? — 25 afios del NOMIC — Nuevo
Orden Mundial de la Informacién y de la Comunicacién e Informe Mac Bride”,
estiveram presentes cerca de 300 participantes que, durante o perfodo, trataram
sobre meios de comunicagio e politicas de comunicagio na América Latina.

A Universidad Andina Simén Bolivar (UASB) recebeu o IV Seminario
Internacional Latinoamericano de Investigacién de la Comunicacién, entre 8 e
10 de novembro de 2007, em La Paz, Bolivia. O evento teve trés painéis, quatro
mesas de trabalho e 15 conferéncias especiais, contando com a presenga de varios
especialistas latino-americanos. Tratando de algumas dreas prioritdrias de pesqui-
sa — tais como: teorias e metodologias; estudos culturais, economia politica da
informacgio e da comunicagao; comunicagio e cultura; novas tecnologias; comu-
nica¢do institucional; comunica¢io e educagio —, o semindrio buscou possibilitar
um didlogo plural e fecundo em espagos emergentes.

O V Seminario Internacional Latinoamericano de Investigacién de la Co-
municacion teve lugar na Universidad Catélica Andrés Bello, em Caracas, Vene-
zuela, entre 8 e 10 de junho de 2009. Seu tema central foi “Industrias de con-
tenidos e integracién digital en América Latina”. O evento contou com o apoio
do Centro de Investigacién de la Comunicacién e da Escuela de Comunicacién
Social, ligados 4 institui¢io que sediou o evento.

4. Disponivel em: www.perio.unlp.edu.ar/oficios/documentos/pdfs/Oficios_11_12.pdf.
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3 AREAS DE ATUACAO DOS GRUPOS TEMATICOS

O regimento da Alaic compreende os grupos temdticos (GTs) como iniciativas
organicas criadas para o intercimbio e para a produgio académica de seus mem-
bros, em torno do subcampo de conhecimento da respectiva especialidade. Os GTs
constituem-se, assim, em “espacos de didlogo” que articulam interesses e iniciativas
ligadas ao desenvolvimento de linhas e de praticas de pesquisa das quais um conjun-
to de associados participa, visando por em comum seus trabalhos e sua experiéncia.

Em decorréncia do processo de reestruturagio da entidade, nos tltimos dois
anos — resultado da necessidade de se colocar em prdtica os atuais estatuto e regi-
mento —, foram estabelecidos dezesseis grupos temdticos, com ementas setoriais e
debates acumulados, os quais serdo apresentados a seguir.

Com coordenagio de Betania Maciel (UFRPE, Brasil), e vice-coordenagao
de Gustavo Said (UFPI, Brasil) e Vicente Castellanos (UAM, México), o GT1
Comunicagao Intercultural e Folkcomunicagao tem como objetivo estudar a co-
municagao e suas conexdes com as culturas de diferentes povos. Para isso, é utili-
zado o conceito de multiculturalismo e comunicag¢io, debatendo questdes como
diversidade étnico-cultural e identidades nacionais. O grupo também discute o
papel da comunicacio intercultural na sociedade contemporinea e os processos
de interculturalidade que se fazem cada vez mais presentes com a globalizacio,
buscando compreender a comunica¢io por meio das marcas culturais que nos
acompanham desde as origens, constituindo assim culturas especificas ou com-
partilhadas que atravessam fronteiras territoriais e politicas.

O GT2 Comunica¢io Organizacional e Relacoes Ptblicas tem coordenagio
de Cleusa Maria Andrade Scroferneker (PUCRS, Brasil) e vice-coordenacio de
Maria Antonieta G. Rebeil Corella (Andhuac, México) e Teresa del Pilar Nifio Be-
navides (PUJ, Colombia). Seu objetivo principal ¢ estudar o papel da comunica-
¢4o no contexto das organizagoes complexas, considerando o funcionamento da
comunicagao administrativa, interna, institucional e mercadolégica. A pesquisa
em comunicagio organizacional busca o estudo sistemdtico dos elementos e dos
contextos intra e interorganizacionais da interagio simbélica das organizagdes
com os seus publicos. Nesse conjunto, o GT busca analisar assuntos como climas
e culturas de comunicagio, rede formal e informal, simbolos organizacionais,
discursos corporativos, novas tecnologias e entorno interno e externo.

O GT3 Comunicagio Politica e Midia tem prestado atencio preferencial as
relagbes entre as televisdes nacionais e os sistemas politicos de diferentes paises latino-
americanos. Com a coordenac¢io de Andrés Canizdlez (UCAB, Venezuela) e a vice-
coordenacio de Hugo Sinchez Gudifno (UNAM, México) e Luis Olivera (PUCE,
Peru), o GT se propés: a) a realizar de forma coordenada um estudo que parta de
pressupostos epistemoldgicos e métodos comuns para investigar criticamente relagoes
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entre Estado, partidos e midia, na perspectiva de identificar praticas autoritdrias e
democriticas; b) a desenvolver géneros politico-jornalisticos televisivos, assim como
géneros novos e/ou hibridos; e ¢) a aprofundar o conhecimento das condigoes de
recep¢ao e as novas praticas cidadas emergentes neste contexto.

O GT4 Comunicagio e Educacio, por sua vez, tem como prop6sito analisar
e promover reflexdo sobre a vinculagao entre esses dois campos do conhecimento.
Embora a relagio entre comunicacio e educacio seja muito antiga, a tendéncia
tem sido analisd-la a luz dos avangos técnicos. O grupo parte da premissa de que
a influéncia da comunicacio na educacio vai além dos desenvolvimentos tecno-
légicos; por isso, busca realizar uma reflexao ampla que abarque os sistemas de
educacio presencial e também os programas de ensino a distincia. Além disso,
o objetivo tem sido estudar a func¢do e o papel que desempenha a comunicagao
tanto em sistemas de educagio formal quanto nos nao formais. Considera-se, adi-
cionalmente, que na América Latina hd numerosos estudos sobre a relagao entre
a comunicagio e a educagio. No entanto, trata-se de produgio ainda dispersa e,
em muitas ocasioes, desconhecida. Dessa maneira, uma das metas do GT — coor-
denado por Luz Maria Garay (UPN, México) e com subcoordenacio de Caridad
Garcia (UAM, México) e Maria de Fdtima Monte Lima (UFES, Brasil) — ¢ sistema-
tizar esses trabalhos e ir configurando a histéria da relacio comunicagio-educagio.

Coordenado por Inesita Soares de Araujo (Fiocruz, Brasil) e com a vice-coor-
denagio de Adriana Gonzélez Martinez (UAP, México) e Jests Arroyave (Universi-
dad del Norte, Colombia), o GT5 Comunica¢io e Satide tem contribuido com a
compreensao e a consolida¢iao do campo da comunicacio e da saide, entendendo
essa relagio como um espago de multiplas dimensées, formado por histéria, te-
orias, metodologias, tecnologias, atores, instituigoes, politicas, préticas, agendas,
interesses e relagoes de poder e disputas dos sentidos. O grupo entende que as
mudangas sociais, politicas, culturais e tecnolégicas no mundo contemporaneo
afetam os cendrios e as préticas de comunica¢io e satide, demandando estudos
que permitam sua leitura, interpretagdo e agao. Dessa maneira, o GT tem deba-
tido trabalhos que apresentam pesquisas, problematizagdes tedricas e/ou meto-
doldgicas ou experiéncias relacionadas com enfoques teéricos, metodolégicos e
perspectivas interdisciplinares em comunicagio e saide; estudos comparados entre
paises; atores da comunicagio e da satde; politicas, prdticas, processos e produtos
na América Latina; comunicacio, satide e cidadania; relagoes entre sadde e meios
de comunicagao; comunicagio interpessoal e intercultural nos contextos da satde;
comunica¢io ¢ modelos de satide, novas tecnologias e configuragdes sociais.

Jd o GT6 Economia Politica das Comunicacoes tem como tema a andli-
se econdmica das comunicagdes, percebendo-a como fundamental para a com-
preensdo dos grandes temas subjacentes a atual crise do capitalismo. A tradicao
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europeia dos estudos da economia politica da comunicac¢io contrasta com sua
menor difusdo na América Latina. O desenvolvimento acelerado da chamada
“nova-tevé” e das novas tecnologias da comunicagao nos paises latino-americanos,
o preocupante avanco do neoliberalismo e a privatiza¢io das telecomunicagoes
em certas dreas, bem como a prépria expansio internacional das industrias cul-
turais — ocorrida sem que temas primdrios relacionados a estrutura democratica
dos meios de comunicagio de massa sejam colocados em discussao —, indicam a,
ainda maior, necessidade de se discutir, em bases objetivas, assuntos especificos
e urgentes da drea, os quais nao podem prescindir de uma andlise econdmica.
O grupo é coordenado por Ancizar Narvaez (UPN, Coléombia) e tem Valério Brit-
tos (Unisinos, Brasil) e Irma Portos (UNAM, México) como vice-coordenadores.

O GT7 Estudos de Recepgio debate andlises dos processos sociodiscursivos
e socioculturais de recepgio dos meios de comunicacio, na exploragio tedrico-
metodoldgica de investigagdes empiricas e na reflexdo epistemoldgica, o que im-
plica abordar a recep¢io como a relagio dos meios com a cultura e a sociedade
contemporanea; a relagio entre os textos ¢ a leitura dos receptores; a abordagem
dos enfoques metodolégicos para o exame das relagoes entre receptores e meios
tradicionais de comunicacio, assim como entre os receptores € 0s usudrios de
novas tecnologias; os modos de apropriagio e suas implicagoes na construgao
dos produtos medidticos; e a interpreta¢ao, o uso e o consumo medidticos e suas
relagbes com as mediagoes. O GT7 é coordenado por Veneza Ronsini (UFSM,
Brasil) e tem como vice-coordenadores Denise Cogo (Unisinos, Brasil) e Jeréni-
mo Repoll (UACM, México).

Sob responsabilidade de Esmeralda Villegas Uribe (Universidad Autonéma
de Bucaramanga, Colombia), com a vice-coordenacio de Patricia Gongalves Sal-
danha (UFR]J, Brasil) e de Carlos Arroyo (UCB, Bolivia), o GT8 Comunicagao
Popular, Comunitiria e Cidadania configura-se como um espago de apresentagio
e debate das investigacoes realizadas nas seguintes dreas: comunicagio no con-
texto dos movimentos populares, dos sindicatos de trabalhadores, das pastorais
sociais e das organizagdes nao-governamentais (ONGs); radio, televisao, jornais e
outras formas de comunicagio comunitdria; meios locais; participa¢ao popular e
interatividade nos meios de comunicagao do circuito alternativo; comunicagao e
cultura politica para o exercicio da cidadania; manifestagdes culturais das classes
populares; inter-relagio entre comunicacio popular e meios massivos.

O GT9 Teoria e Metodologia da Investigagao em Comunicagao é coorde-
nado por Radl Fuentes Navarro (ITESO, México) e vice-coordenado por Ma-
bel Grillo (UNRC, Argentina) e Oscar Bustamante (ITESO, México). Tem sido
um espago para a reflexdo das questoes relativas a producio de conhecimento no
campo da Comunicagio. Para isso, discute pesquisas ligadas: a critica ao estado
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de conhecimento no campo; aos fundamentos tedricos e metodoldgicos da in-
terdisciplinaridade; a fragmentacio e a integragao tedrica em Comunicagio; a
atualizagao das teorias em Comunicagao; a construgao dos objetivos de investiga-
¢ao e das estratégias de combinagao metodolégica; a fundamentagao empirica e a
teorizagdo na investigagdo; a experiéncias metodoldgicas.

Coordenado por Eduardo Villanueva (PUCP, Peru), com apoio de Angelo
Bras Callou (UFRPE, Brasil) e Edgardo Carniglia (UNRC, Argentina), o GT10
Comunicagio, Tecnologia e Desenvolvimento tem analisado as problemdticas do
desenvolvimento e da mudanca social, vinculado-as s transformacoes técnicas e
cientificas e ao papel instrumental da comunicagio, levando em conta os cldssicos
estudos de difusdo de inovagdes e processos de modernizacio. O grupo tem cen-
trado sua preocupagio nas pesquisas e nos estudos que permitam a discussao e a
renovagao do difusionismo cldssico e dos enfoques sécio-histéricos e culturais na
andlise sobre a difusdo. Além disso, o grupo se dedica a reflexao sobre: a circulagao
de informagées e de inovagoes sociais, o papel da tecnologia e do conhecimento
na mudanga social e as consequéncias nas dindmicas de participagao e modifica-
¢ao do ambiente natural e social, as criticas comunicacionais as experiéncias de
intervengao para o desenvolvimento, a comunicagio nas praticas extensionistas e
de promogao social. Também tem sido temas presentes nos trabalhos do grupo:
as inovacoes em contextos locais e globalizados, as ideologias e ressignificagoes
do velho e do novo, a teoria ¢ a prdtica de comunicar o novo, a comunicagao de
inovagdes e o meio ambiente, a responsabilidades publicas e privadas diante da
inovac¢io, a mudanca técnica e cientifica como centro de difusio e a adogio de
inovagdo, entre outros focos.

O propésito do GT11 Comunicagio e Estudos Socioculturais — coorde-
nado por Alfredo Alfonso (UNQ-UNLP, Argentina) com a subcoordenacio de
Carlos Del Valle (Universidad de La Frontera, Chile) e de Evandro Ouriques
(UFRJ, Brasil) — tem sido estudar os fendbmenos comunicacionais e socioculturais
no contexto da sociedade contemporanea. Também tém sido realizadas andlises
sobre a midia e as inddstrias culturais e sobre como elas exercem influéncia direta
na configuragio dos imagindrios sociais e nas novas formas de sociabilidade, por
meio do estudo dos processos comunicativos e culturais dos movimentos sociais,
especialmente no 4mbito da América Latina.

Jd 0 GT12 Comunicagio e Transformagao Social é coordenado por Alfonso
Gumucio-Dagron, com o apoio da vice-coordenadora Amparo Cadavid (Uni-
minuto, Colémbia), e busca discutir paradigmas e experiéncias de comunicagao
para o desenvolvimento e a transformagao social. Desde a década de 1960, tal
perspectiva tem estado sob influéncia de védrios modelos, as vezes contraditérios.
A participagao dos atores envolvidos é essencial as propostas de comunicagdo para
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o desenvolvimento, de forma alternativa e participativa — expressbes mais reco-
nhecidas da comunicagdo para a transformacio social, que resgata e aprofunda o
caminho percorrido por ambas. O essencial do trabalho desse grupo é questionar
o conceito de um desenvolvimento que nao conta com a participagao dos setores
diretamente afetados, além de defender uma comunicagao que faca efetiva a par-
ticipagao comunitdria, especialmente dos setores mais pobres e isolados. Nos tlti-
mos anos, a comunicagio para a transformagio social tem ingressado com forga,
tanto na linguagem académica quanto nas préticas de comunicacio participativa,
substituindo, de alguma maneira, a comunicagio para o desenvolvimento, que
havia sido objeto de questionamento.

Coordenado por Carola Garcia Calderén (UNAM, México) e com subcoor-
denacio de Elizabeth Moraes Gongalves (Umesp, Brasil), o GT13 Comunicagio
Publicitdria se propde a desenvolver andlise, reflexao e compreensao da publicidade
como fenémeno cultural e comunicacional. Para abordar a problemdtica, propoe
a discussdo a partir das seguintes linhas de trabalho: estrutura da publicidade nos
paises latino-americanos; mercado regional de publicidade; ensino da publicidade;
linguagem publicitdria e andlise da mensagem; género e publicidade; pesquisa em
publicidade e investigagio de mercados; publicidade governamental; publicida-
de social; criatividade, estratégias e campanhas publicitdrias; publicidade e novas
tecnologias; representacoes e imagens sociais na publicidade; marcas e marketing.

O GT14 Discurso e Comunicagio é coordenado por Jodo Batista Freitas
Cardoso (USCS, Brasil) e conta com a vice-coordenagio dos pesquisadores Ta-
nius Karam (UACM, México) e Vander Casaqui (ESPM-SP, Brasil). Os objetivos
do GT sao promover o conhecimento e dar visibilidade a pesquisas que abordem
distintos aspectos vinculados a estrutura, uso e manejo da linguagem nos proces-
sos de comunicacio (meios de comunica¢io de massa, novas tecnologias, comu-
nicagao interpessoal e praticas culturais). Além disso, o grupo pretende relacionar
as dimensoes epistemoldgicas, tedricas e metodoldgicas que existem na produgio
cientifica e académica da comunicagio com os estudos do discurso e com os
estudos semidticos. O grupo deseja difundir trabalhos que tenham como base o
estudo das linguagens, dos discursos, dos signos, dos intercAmbios verbais, dos
sinais signicos, bem como dos processos semidticos, e que utilizam ou aplicam
teorias ¢ métodos nos estudos do discurso e nos estudos semidticos, que fazem
parte do campo da Comunicagio.

O GT15 Comunicagao e Cidade ¢ coordenado por Alejandra Garcia
(UNJU, Argentina) e vice-coordenado por Patria Romdn-Veldzquez (City Uni-
versity London, United Kingdom). Quatro eixos tém pautado os debates cien-
tificos: o espaco publico — a cidade como “lugar” politico; o espago urbano — a
cidade como “lugar” antropolégico; o espago cotidiano — a cidade como “lugar”
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da producio e da reproducio social; e o espaco simbélico — a cidade como “lugar”

G ¢ ¢ g
significado. O grupo tem se centrado, desde sua constituigao, na reflexdo e na pes-
quisa em torno das relacoes entre a comunicacio, em seu processo intersubjetivo
de produgio de sentido, e a cultura urbana, entendida como as formas de pensar,
valorizar e atuar na cidade, a partir de atribui¢ées identitdrias.

Os Estudos sobre Jornalismo estdo na pauta do GT16, coordenado por Ana
Carolina Rocha Pessoa Temer (UFG, Brasil), com subcoordenacio de Alvaro
Henrique Duque (Universidad del Rosario, Colémbia), que se constitui como
espaco de reflexdo e informagio empirica sobre os processos de produgio, circu-
lagio e consumo de mensagens jornalisticas na América Latina. O grupo se pauta
nas seguintes linhas de investigagdo: ensaios ou trabalho empiricos (pesquisas,
entrevistas, etnografias, etc.) sobre os processos de produgio e distribuicao de
mensagens jornalisticas em paises da América Latina; investigagdes sobre o conte-
tdo das mensagens jornalisticas impressas ou audiovisuais dos meios latino-ame-
ricanos; ensaios ou trabalhos empiricos sobre os processos de recep¢io, consumo
e apropriagio de mensagens jornalisticas nessa regio.

4 AREAS DE ATUACAO DOS GRUPOS DE INTERESSE

Como consequéncia da reforma no estatuto e no regimento da Alaic, o XI Con-
greso Latinoamericano de Investigadores de la Comunicacién, programado para
maio de 2012, em Montevidéu, Uruguai, sediard as atividades de trés grupos de
interesse (Gls), que tero suas atividades avaliadas e poderdo, com a aprovagio da
Alaic, transformar-se em grupo de trabalho permanente.

O GI1 Comunicagao Digital, Redes e Processos, coordenado por Carlos
Arcila Calderén (Universidad del Norte, Colémbia), conta com a subcoorde-
nacio de Cosette Castro (UCB, Brasil) e Mabel Calderin (Universidad Caté-
lica Andrés Bello, Venezuela). Articula pesquisas e reflexoes sobre tecnologias
digitais na América Latina e presta especial atengdo aos novos processos comu-
nicativos, tais como os chamados novos meios de comunicaciao em rede. Nesse
sentido, retine perspectivas vinculadas com as dimensodes sociais e culturais
da rede de redes, internet, e com o uso e a apropriagio que estao fazendo dos
cidaddos dos entornos virtuais de comunicagao. Em sua pauta, estiao tépicos
como: comunica¢io mediada pelo computador; ciberjornalismo; cibercultura;
usabilidade/acessibilidade; arquitetura da informagio; meios experimentais;
interatividade; convergéncia de meios; rddio e TV digital; narrativas digitais;
estética e imagem digital; comunidades e redes virtuais; mundos virtuais; no-
vas espacialidades e temporalidades; ubiquidade e mobilidade digital; cyborgs
e corpos; identidades virtuais; socializagdo virtual; comunidades cientificas di-
gitais; colaboragao na rede; histéria da internet.
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J& o GI2 Histéria da Comunicagao busca reunir e promover o intercimbio
de informagoes sobre questoes bésicas da especialidade, como: bibliografia — in-
cluindo a informacio de onde e como obter material; diddtica da histdria da infor-
magao e das tecnologias digitais; propostas historiogréficas especializadas em meios
de comunica¢ao; metodologias de investigagao aplicadas 4 histéria da midia e que
buscam trabalhar sobre histérias nacionais, regionais, de casos e de conjunturas
especificas; biografias de comunicadores, entre outras. O grupo ¢é coordenado por
Eduardo Gutiérrez (U] Cali, Colémbia) e vice-coordenado por Maria Cristina
Gobbi (Unesp, Brasil) e Celia del Palacio (Universidad Veracruzana, México).

Por fim, o GI3 Etica, Liberdade de Expressio e Direito 3 Comunicacio
¢ coordenado por Fernando Oliveira Paulino (UnB, Brasil), com a subcoorde-
nacgio de Carlos Camacho (Universidad Catélica Boliviana, Bolivia) e Marcos
Santudrio (Feevale, Brasil). O grupo parte do principio de que o direito & comu-
nicagao nio se restringe ao direito a liberdade de expressio e a difusio da infor-
magio, estendendo-se também em dire¢io a esfera de produgao e de circulagao
da informagcio, assim como aos processos participativos de tomada de decisoes.
A iniciativa pretende reunir pesquisas relacionadas a autorregulagio, a corregu-
lagdo e a regulacio da midia, abordando estudos sobre o acesso a informacio
e o direito & comunicagio. Além disso, hd o interesse por politicas pablicas de
promogio do acesso a informacio, a liberdade de expressao, ao pluralismo e a
diversidade cultural, como principios fundamentais.

5 CONCLUSAO

O artigo apresentou os debates setoriais suscitados em cada grupo temdtico e
em cada grupo de interesse da Asociacién Latinoamericana de Investigadores de
la Comunicacién, iniciativas que se retinem nos congressos da entidade. O XI
Congresso da Alaic, programado para maio de 2012, em Montevidéu, serd um
importante momento para verificagio da defini¢ao e da distribui¢do das ementas
e dos temas entre os grupos, pois serd o primeiro com a configuragdo atualizada.

Além disso, o texto relatou as reflexdes acumuladas nos semindrios e as
contribuigbes desses eventos cientificos para a promogio do conhecimento e do
intercAmbio cientifico na América Latina. Estudos futuros podem se pautar em
andlises setoriais internas a cada grupo e/ou estabelecer parimetros comparativos
entre, por exemplo, formacio e nacionalidade dos pesquisadores. Na composi¢ao
atual, destaca-se a presenca brasileira e mexicana na condugio dos trabalhos.
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CAPITULO 4.1

TENDENCIAS GERAIS
Antonio Hohlfeldt!

1 AS ACOES DA LUSOCOM: CONTINUADAS, MAS INSUFICIENTES

A Federagio das Associacoes Luséfonas de Ciéncias da Comunicagao (Lusocom)
tem como missao, definida em seus estatutos, articular agoes conjuntas entre ins-
tituigoes dedicadas aos estudos da Comunicagao Social, localizadas, geografica-
mente, na Galicia, em Portugal, no Brasil e nos continentes africano e asidtico
em que remanesce a heranga da colonizagao de expressio portuguesa, como bem

definiu Salvato Trigo (1977).

Na prdtica, hd alguns desafios que ainda nao foram vencidos. O primeiro
deles ¢ a prépria diferenciacdo entre as instituigoes existentes em cada regido geo-
gréfica e suas condigoes de articulagdo institucional. No Brasil, a partir dos anos
1980 e com a participagao das agéncias governamentais de fomento a pesquisa,
especialmente a Coordenagio de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior
(Capes) e o Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico
(CNPq), além daquelas vinculadas as administragdes estaduais, que sao as Fun-
dagdes de Amparo a Pesquisa, que funcionam, ao menos legalmente, em cada
unidade da federacio brasileira, tem-se conseguido dinamizar a pesquisa desen-
volvida em nivel universitirio, mediante bolsas de incentivo ao estudo, com o
financiamento de empreendimentos e iniciativas como as que ora se concretizam,
ou seja, obras de pesquisa como as que o leitor tem em maos.

Na Europa, hd uma institucionalizagio bastante eficiente, mas a atual crise
por que passa a comunidade europeia certamente tem dificultado tais iniciativas,
tanto em Portugal quanto na Espanha. O caso da Galicia me parece ser uma si-
tuacdo parcialmente diferenciada, jd que se trata de uma nacionalidade histérica,
dotada de autonomia, em relagio ao governo da Espanha, e por certo seus repre-
sentantes podem melhor falar a esse respeito.

1. Presidente da Lusocom, na gestdo 2008-2011. Presidente da Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da
Comunicagao (Intercom) e membro do conselho consultivo da Associacao Brasileira de Pesquisadores em Jornalismo
(SBPJor). Pesquisador do Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico (CNPg), membro do Instituto
Historico e Geografico do Rio Grande do Sul (IHGRGS) e professor do Programa de Pés-Graduacéo em Comunicacao
Social da Faculdade de Comunicagao Social da Pontificia Universidade Catdlica do Rio Grande do Sul (PUCRS).
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No caso das antigas colonias de expressao portuguesa — e refere-se, aqui, es-
pecialmente, a Angola, Mogambique, Guiné-Bissau, Cabo Verde e outras —, assim
como na Asia — Goa —, encontra-se diferentes situagoes. Trata-se de nagoes que
ainda buscam constituir sua prépria identidade e, muitas vezes, nao chegaram
a concretizar entidades autdbnomas, como as associagoes existentes no Brasil, na
Galicia ou em Portugal. As préprias universidades ainda almejam sua autonomi-
zagao ¢ a identidade de suas missoes especificas, em face de diferentes contextos.
Quanto a Goa, especificamente, perdeu-se, no cotidiano, qualquer vinculagao
com a antiga metrépole, de sorte que apenas o levantamento e o reconhecimento
de alguma heranca — riquissima, diga-se de passagem — daquele tempo remoto
podem ainda ser discutidos e estudados.

A formagio da Lusocom foi uma ousadia de todos os que pretenderam uma
articulacdo entre territdrios que repartem, de maneira semelhante, a heranga do
idioma galego-portugués. Mas nio tem sido fécil. A busca de uma certa leveza e
agilizagio da Lusocom fez com que sua estrutura fosse reduzidissima, constituida
sua diretoria apenas de presidéncia, vice-presidéncias e uma secretaria, sem qual-
quer tesouraria. Isso dificulta a institucionalizagio da entidade, pois as exigéncias
legais em geral determinam outro tipo de organizagdo. Esse ¢ um problema que
precisard ser enfrentado urgentemente por essa institui¢ao; problema, contudo,
que ndo cabe aqui discutir, mas cujos desdobramentos implicam uma amplia¢io,
ou nio, de suas atividades.

Quanto 4 Affica, a inexisténcia ou a dificuldade de atuacio e de articulacio
de entidades nacionais nesta geografia tdo tradicional, historicamente falando,
quanto fragmentada, identitariamente referida, ndo impede que contatos unilate-
rais se estabelecam. De um lado, as iniciativas do governo brasileiro, estabelecen-
do incentivos para atividades conjuntas entre pesquisadores do pais e das demais
nagdes africanas, possibilitam iniciativas que se organizam a partir de universida-
des, mediante concorréncia a editais produzidos pelas agéncias governamentais
do Brasil e das demais nagoes africanas. Algumas universidades ou grupos de pes-
quisadores vém atuando na Africa do Sul, em Angola, em Mogambique, em Cabo
Verde, na Guiné Bissau, etc. Mas os resultados sdo ainda incipientes e, sobretudo,
nio permitem visdo e compreensio de conjunto em relagio a tais contextos. O
Brasil faz, neste momento, uma articula¢do mais organica, com a criagio da Uni-
versidade da Integragao Internacional da Lusofonia Afro-Brasileira (UNILAB).

Por certo, a situago politica interna também dificulta tais iniciativas, porque
as perspectivas s3o muito diversificadas e, por isso mesmo, incompletas, em suas
dindmicas. O que parece fundamental, aqui, é que se retome, no 4mbito da Luso-
com, a discussao em torno de quem representa e com quem se dialoga institucio-
nalmente neste contexto. Estatutariamente, deveriam ser as associagoes nacionais.
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Isso ocorre com Brasil, Portugual e Galicia — considerada regido autdnoma pelo
governo espanhol e, portanto, com identidade prépria. Mas a perspectiva é bem
mais dificil em se tratando de Africa, e praticamente impossivel, se se pensar em
termos de Asia, quer em relagio a Goa, quer em relacio a Macau, onde, diga-se
de passagem, ainda se encontra um jornal didrio escrito em portugués.

O que fazer, entao? Talvez um recuo parcial, estratégico, possa ser uma alter-
nativa momentanea: o estabelecimento de didlogo com institui¢des universitdrias
ou até mesmo associacoes de pesquisadores, mesmo que nio nacionais, no sentido
de se cobrir um determinado territério regional, pode ser um caminho para a apro-
ximagao e a abertura de sendas capazes de conduzir a resultados mais produtivos.

Por enquanto, os esforcos intentados podem ser avaliados com algum ceti-
cismo: tanto é que s3o escassos, se existentes, os representantes desses estudiosos
africanos ou asidticos nos encontros da entidade. Quando existem, vieram por
conta prépria, muitas vezes a convite e amparados pelas associagoes internacionais,
0 que sempre torna mais ténues e menos reconhecidas as suas falas autorizadas.

Uma outra perspectiva para se discutir esses problemas e as tarefas que se
colocariam para a Lusocom é observar as relacoes institucionalizadas que se de-
senvolvem entre pesquisadores e, especialmente, o real interesse que se nutre pelos
diferentes contextos e realidades experimentados pelos pesquisadores.

Na presente conjuntura, hd estudiosos brasileiros que se ligam a grupos de
pesquisa organizados na Galicia, na Espanha ou em Portugal. Eventualmente, es-
tudiosos brasileiros realizam doutorado ou pés-doutorado nessas regides. Alguns
autores portugueses ¢ galegos sdo razoavelmente conhecidos no Brasil, mas pou-
cos deles alcangam tradugées ou edi¢oes em portugués do Brasil. A reciprocidade,
porém, praticamente inexiste. Ainda no dltimo congresso da Lusocom realizado
em Lisboa, na Universidade Luséfona, foi mostrado que, do ponto de vista dos
estudiosos portugueses, com raras excegoes, as citagoes se ddo muito mais a partir
de autores franceses e norte-americanos, um pouco menos de ingleses e raramente

de galegos e de espanhdis, do que brasileiros (HOHLFELDT, 2009).

O que se diria, entdo, em relacio aos estudiosos de Africa e de Asia? O que
se conhece a respeito da histéria do desenvolvimento da imprensa nessas antigas
colbnias e as situagdes hoje vividas pelas novas nagoes que ali vém se constituin-
do? Parte-se de uma experiéncia pessoal. No segundo semestre de 2008, realizei
estudos pds-doutorais na Universidade Fernando Pessoa, na cidade do Porto”.
Levava o projeto de um estudo comparado entre o jornalismo lusitano e o brasi-
leiro, no qual existem evidentes pontos de contato. Acabei por estudar, levado por
meu hospedeiro, o ilustre reitor Salvato Trigo, profundo conhecedor da cultura

2. Trata-se de estagio pos-doutoral financiado pela Capes.
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de expressao luséfona na Africa, a histéria do jornalismo das antigas colonias, por
meio dos documentos remanescentes na Biblioteca Piblica Municipal do Porto,
para onde aqueles antigos jornais da segunda metade do século XIX e de inicios
do século XX deveriam ser enviados. A documentagio que levantei é estupen-
da, mas quase desconhecida. Tendo digitalizado as primeiras edigoes disponiveis
naquele acervo, venho realizando duas agées complementares: a) publicacio de
estudos especificos sobre periddicos e personagens daquela histéria; b) divulgagao
de tal histéria e de seus documentos, gragas a formacdo do acervo do Ncleo de
Pesquisas em Ciéncias da Comunicagao (NUPECC), que realizo junto & minha
universidade. Hoje, no endereco eletronico®, pode-se ter acesso a tal acervo. Um
artigo sucinto apresenta a histéria do jornalismo de cada ex-colénia; posterior-
mente, tem-se digitalizadas as primeiras edi¢des dos jornais disponiveis, sobre os
quais também se faz uma sumarissima descri¢ao. O que se pretende é chamar a
atencdo de estudiosos e pesquisadores para tal realidade.

Contudo, uma simples observacio, por meio da internet, a respeito da re-
alidade contemporanea, evidencia enormes diferencas entre o que mostra aquele
acervo e a situagdo de hoje em dia. A pesquisa vem até os primeiros anos da di-
tadura de Antonio Salazar. Registra-se, evidentemente, os movimentos indepen-
dentistas que se seguem a 1974 e 1975. Mas, a partir de entéo, hd dificuldades
para se acompanhar o que acontece, quer por motivos politicos, quer por ques-
toes de documentacio.

Observe-se que paises como Angola fazem enormes esforgos para uma mo-
dernizagio radical, que coloque os meios de comunicagio da nagio up ro date
com o que de mais tecnoldgico se desenvolve no mundo inteiro, inclusive com a
digitalizagdo. Mas a prépria identidade dos processos comunicacionais de outras
nagdes sugerem caminhos diversos. Numa determinada faculdade, por exemplo,
encontram-se alunos bolsistas no curso de graduagio, vindos da Guiné Bissau.
Ali, a estrutura universitdria ¢ precdria, mas a tradi¢do comunitdria de transmissao
da informacio ¢é extremamente dinimica. Vio-se impor novos modelos impor-
tados ou buscar, primeiro, entender e valorizar a realidade vivida e, sé depois,
pensar em alternativas que dinamizem tais processos?

Neste sentido, a Lusocom tem um papel extremamente importante. A reor-
denagio institucional, produzida com as independentizagoes, na década de 1970,
produziu muitos frutos, alguns deles ruins: uma ruptura radical, que implicou
inclusive na negativa e eventual eliminagao de documentos.

Estas pontes, rompidas, precisam ser refeitas, nio sob a antiga perspectiva da
dominacio centralizadora colonial da metrépole, mas para que se possa entender

3. Disponivel em: www.pucrs.br/famecos/nupecc.
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por onde se precisard andar e o que se necessitard realizar. Pelas pesquisas até aqui
realizadas, fica evidente a presenca brasileira, ja no século XIX, do ponto de vista
literdrio, especialmente em Cabo Verde; do ponto de vista politico, muito forte
em Angola e um pouco menos em Mogambique. Nessas antigas col6nias, tanto
se divulgavam os escritores brasileiros quanto se tomava o Brasil como referén-
cia, primeiro para a busca da almejada republica e, depois, infelizmente, quando
Brasil e Portugal experimentaram as ditaduras do Estado Novo, Salazar e Vargas
queriam aproximagoes de cardter politico, que tentavam mascarar, para seus po-
vos e para as demais nagdes, o que de fato significavam aqueles governos de forca®.

Vé-se, especialmente no caso de Mogambique, um esfor¢o enorme de re-
constitui¢io da memoria da imprensa da antiga colénia. Nao se tem a mesma
avaliagio quanto a Angola ou a quaisquer outras antigas colonias. Mas ¢ funda-
mental que este conhecimento seja universalizado, a0 menos entre essas comu-
nidades, o que nio vem ocorrendo. Por outro lado, hd pouco tempo, editou-se
uma bela antologia de jornalismo literdrio galego, em dois volumes, cujo teor
evidencia relagées muito concretas com a producio jornalistica portuguesa de
periodo contemporineo e mesmo brasileira (DIAZ et al, 2007a; 2007b). Ainda
que sem internet, esses intelectuais do final do século XIX e do inicio do século
XX se liam e se conheciam entre si, proporcionalmente mais do que nos lemos e
nos conhecemos hoje em dia.

Sem se perder a perspectiva dos estudos contemporineos que envolvem a
avaliagio de todas as potencialidades que a internet e as atuais tecnologias da
informacio e da comunicagio permitem, nio se pode virar as costas para esta
heranga rica. Por meio dela — porque ela é comum a todos —, quem sabe se poderd
intentar melhor compreensao e maior aproximagao entre nds.

Valeria 0 mesmo em relagio a produgao académica sobre a comunicagio e a
histéria da imprensa na América Latina. Fica, aqui, apenas o registro do quanto
nos desconhecemos: nem o Brasil conhece a histéria da imprensa latino-ameri-
cana — ou a conhece muito mal — nem a Hispano América sabe do que ocorreu
com a imprensa brasileira desde seu surgimento, em 1808. No maximo, pode-se
lamentar que, enquanto no México a imprensa se inicia ainda no século XVI, no
Brasil ela dard seus primeiros passos apenas nos alvores do século XIX.

Neste sentido, pois, a Lusocom poderd — devera? — estabelecer um programa
maior de intercAmbio, mais pontuado e objetificado, de modo a, gradualmente,
reconstituir esta histéria que é comum, sim, entre todos, a0 mesmo tempo em

4. Veja-se o caso da Atldntico — Revista Luso-Brasileira, de que publicaram trés edicdes, entre a primavera de 1942 e
a de 1943. A publicacdo circulava sob a dupla responsabilidade do Secretariado de Propaganda Nacional (Lisboa) e o
Departamento de Imprensa e Propaganda (Rio de Janeiro), sendo seus respectivos diretores Antonio Ferro (Portugal)
e Lourival Fontes (Brasil).
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que avanca no estudo e na compreensdo — na articulagio daquilo de que hoje se
necessita, no século XXI, como bem defendeu o prof. Dr. José Marques de Melo.
Se, estrategicamente, precisa-se articular com urgéncia em relacio ao presente,
defende-se que também se necessita se saber mais quanto as nossas raizes, para
melhor nos compreendermos. Nesse sentido, deve-se objetivar mais um calen-
ddrio e um programa de atividades capaz de fazer avancar concretamente aquilo
que, em ultima instincia, é o conjunto de motivos pelos quais se organizaram e
se propuseram as diferentes entidades representativas nacionais, para concretizar
essa instituigao que é a Lusocom.
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CAPITULO 4.2

DEBATES SETORIAIS

Antonio Adami'

1 INTRODUCAO

Considerando as discussoes desenvolvidas no ambito do IX Encontro da Federa-
¢ao Luséfona de Ciéncias da Comunicacio (IX Lusocom), realizado em agosto
de 2011, na Universidade Paulista (Unip), campus Bacelar, em Sao Paulo, com o
apoio da Unip, da Coordenacio de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior
(Capes), da Fundagiao de Amparo a Pesquisa do Estado de Sao Paulo (Fapesp)
e da Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao (Inter-
com), pretendemos, neste artigo, possibilitar ao leitor um entendimento mais
aprimorado desses debates e do evento em si, bem como demonstrar o que este
representa para a comunidade luséfona — Brasil, Galicia, Portugal, Paises Africa-
nos de Lingua Oficial Portuguesa (PALODPs) e Timor Leste — e sinalizar a con-
tribuigao que essas reflexdes trazem para a drea de Comunicagio, neste momento
histérico de grandes mudangas paradigmadticas em distintos campos, seja na pro-
dugdo comunicacional em diferentes suportes, meios e veiculos, seja na forma
da recepc¢ao desses produtos, seja na enorme gama de material produzido, seja na
vocag¢ao das midias sociais para a dentincia politica, social, econdmica, artistica,
etc. O IX Lusocom comemora um ciclo de nove edi¢oes, tendo sido organizado
em trés continentes: Africa, América e Europa.

2 OBJETIVOS DA LUSOCOM

A Federagio Luséfona de Ciéncias da Comunicagao contribui para o fortale-
cimento de uma grande comunidade académica de Ciéncias da Comunicagio.
Segundo protocolo firmado em Maputo, Mogambique, em 2002, sio objetivos
da entidade:

1. criar condigoes para que, nos paises que compoem a comunidade ibero-
afro-4sio-brasileira, haja desenvolvimento de estudos de ciéncias e poli-
ticas de comunicagio no espago luséfono;

1. Professor titular e fundador do Programa de Pés-Graduacdo em Comunicagdo da Universidade Paulista (Unip) e
pesquisador do grupo Midia, Cultura e Memdria, junto ao Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tec-
nolégico (CNPq). Foi organizador e presidente do IX Lusocom, realizado em S&o Paulo, em agosto de 2011. e-mail:
antonioadami@uol.com.br.
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2. desenvolver relagoes entre o conjunto de paises e comunidades de cultura
luséfona, por meio de intercAmbio que permita garantir uma posicao de
relevo a pesquisa em ciéncias da comunicagao ibero-afro-sio-brasileira;

3. provocar o incremento do debate académico e sua extensio para o Am-
bito das atividades profissionais/empresariais de comunica¢io nos pai-
ses e nas comunidades de cultura luso-galego-4sio-afro-brasileira;

4. estimular diferentes tipos de agoes entre os paises e os pesquisadores das
referidas nagoes e comunidades, particularmente no Encontro Lusé-
fono de Ciéncias da Comunicagio, a realizar-se de dois em dois anos,
em local designado pela diregao da Lusocom, sob proposta de paises
candidatos a organizaco;

5. estimular a participagdo dos pesquisadores e das comunidades luséfonas
nos congressos das associagoes de comunicagio nacionais, de modo a
fomentar o intercAmbio no campo da pesquisa, materializando-se prin-
cipalmente nos grupos temdticos e similares, e, em especial, com a parti-
cipagao efetiva nos congressos das diferentes associacoes constituidoras
dessa federagao — no IX Lusocom, ficou estabelecido que, em locais
em que ndo existam associagoes consolidadas, professores pesquisadores
com produgcao cientifica relevante poderio representar suas regioes;

6. aumentar a projegao internacional da comunidade luséfona — Brasil,
Portugal, PALOPs e demais paises e comunidades luséfonas — que con-
gregam, hoje, uma das maiores comunidades académicas no campo das
Ciéncias da Comunicagao.

3 A CONSOLIDAGAO DO PROJETO DE COOPERACAO

No campo das Ciéncias da Comunicagio, a cooperagio Brasil-Portugal demo-
rou para ocorrer, mas estd acontecendo a passos largos. Com a Africa Portu-
guesa e com o Timor Leste, estd caminhando, mas nio como desejado, pois
ainda nao existem associagoes bem organizadas nesses paises, ou seja, hd pes-
quisadores que mantém intercAimbio com Brasil e Portugal, mas ainda nao hd
associacées locais consolidadas.

Com Brasil e Portugal, a cooperagao se dd a partir do inicio dos anos 1980,
quando Portugal inicia os primeiros programas de ensino e de pesquisa na drea,
em Lisboa e na cidade do Porto. Entretanto, segundo documentos oficiais da
Lusocom, o marco decisivo ¢ a iniciativa da Intercom e de um grupo de pesqui-
sadores portugueses de propor a realizagio de um Coldquio Luso-Brasileiro de
Ciéncias da Comunicagdo, como evento prévio ao III Congresso Internacional
do Jornalismo de Lingua Portuguesa, realizado em Lisboa, de 21 a 24 de abril
de 1997. Tal evento permitiu o primeiro didlogo sistemdtico entre pesquisadores
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brasileiros e portugueses (procedentes de vdrias universidades e institutos superio-
res). Desse encontro, nasceu a Associacio Portuguesa de Ciéncias da Comunica-
¢ao (Sopcom) e a prépria Lusocom.

Muito justo citar os pioneiros e arquitetos desse importante processo, os profes-
sores José Marques de Melo, da Universidade Metodista de Sao Paulo (Umesp), de
Sao Bernardo do Campo (Brasil), e Moisés de Lemos Martins, da Universidade do
Minho (UMinho), de Braga (Portugal) — entre outros que tanto contribuiram e con-
tribuem para o sucesso do evento em trés continentes —, como construtores desde o
inicio até a consolida¢ao do Lusocom. Segundo Martins e Marques de Melo (2002),

a concretizacio das metas idealizadas em Lisboa ¢ o objeto do Il LUSOCOM —
Encontro Luséfono de Ciéncias da Comunicacio, realizado em abril de 1998,
em Aracaju (SE), que culminou com o processo de constitui¢ao da Federagao
Luso-Brasileira de Ciéncias da Comunicagdo. Desta maneira, Brasil, Portugal,
os PALOPs — Paises Africanos de Lingua Oficial Portuguesa — e Timor Les-
te podem potencialmente aumentar a projegao internacional da comunidade
luséfona, que congrega hoje uma das maiores comunidades académicas no
campo das Ciéncias da Comunicagio.

Recordamos que, naquele momento, o Timor Leste se encontrava em gran-
des conflitos, em fun¢io da busca de independéncia, apés 24 anos de ocupagio
indonésia, independéncia esta que veio em 30 de agosto de 1999, a partir de um
referendo promovido pelas Nacoes Unidas. No evento de Aracaju, os presentes,
em um determinado momento, homenagearam o Timor e o integraram ao Luso-
com, em uma sessio comovente.

Hoje, neste momento histérico de integragao de culturas, de intercimbio de
conhecimentos jamais visto em outros tempos, o Lusocom busca cada vez mais
consolidar-se no contexto das pesquisas nas Ciéncias da Comunicacio e busca
agregar, cada vez mais, pesquisadores de paises e regides luséfonas. Por isso, o tema
central do IX Lusocom, em 2011, ficou assim definido: “Lusofonia: comunicagoes
identitdrias e interculturalidade”. Para os préximos anos, é projeto da entidade
integrar demais regioes ao evento; nesse sentido, trabalha-se pela participagao de
comunidades de lingua portuguesa do Canadd, dos EUA e da Venezuela.

4 REGISTRO HISTORICO DO LUSOCOM

Cabe, aqui, fazer um registro das nove edigdes do congresso da Lusocom, em
ordem decrescente:

*  IX Congresso Lusocom
Local: Universidade Paulista
Cidade: Sao Paulo, Brasil
Ano: 2011
Presidente: Prof. Dr. Antonio Adami
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VIII Congresso Lusocom

Local: Universidade Luséfona de Humanidades e Tecnologias
Cidade: Lisboa, Portugal

Ano: 2009

Presidente: Prof. Dr. Moisés de Lemos Martins

VII Congresso Lusocom

Local: Universidade Santiago de Compostela
Cidade: Santiago de Compostela, Galicia, Espanha
Ano: 2006

Presidente: Profa. Dra. Margarita Ledo

VI Congresso Lusocom

Local: Universidade da Beira Interior
Cidade: Covilha, Portugal

Ano: 2004

Presidente: Prof. Dr. Antonio Fidalgo

V Congresso Lusocom

Local: Universidade Eduardo Mondlane
Cidade: Maputo, Mogambique

Ano: 2002

Presidente: Prof. Dr. Eduardo Namburete

1V Congresso Lusocom

Local: Unimonte, Unisantos e Prefeitura de Sio Vicente (SP)
Cidade: Sao Vicente, Brasil

Ano: 2000

Presidente: Profa. Dra. Benalva Vitério da Silva

11T Congresso Lusocom

Local: Universidade do Minho

Cidade: Braga, Portugal

Ano: 1999

Presidente: Prof. Dr. Moisés de Lemos Martins

1I Congresso Lusocom

Local: Universidade Federal de Sergipe
Cidade: Aracaju, Brasil

Ano: 1998

Presidente: Prof. Dr. César Ricardo S. Bolafio

I Congresso Lusocom

Local: Universidade Luséfona de Lisboa
Cidade: Lisboa, Portugal

Ano: 1997

Presidente: Prof. Dr. Braganca de Miranda
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A seguir, nos dedicaremos a detalhar as atividades que marcaram o evento
realizado em 2011.

4.1 0 IX Lusocom

A ideia do evento na Unip nasce em abril de 2009, durante o XI Congresso
Ibero-Americano de Comunicagio (Ibercom), na Universidade da Madeira, em
Funchal, Regido Autdnoma da Madeira, quando nos ¢ feito o convite para a
organizagio de um congresso posterior. De 14 até agosto de 2011, foi feito um
trabalho por parte dos organizadores no sentido de tornar o evento cada vez
mais representativo e, com isso, resolveu-se convidar o maior nimero possivel
de pesquisadores estrangeiros, o que realmente ocorreu, tendo o evento recebido

25 pesquisadores de fora do Brasil.

O congresso contou com uma comissio organizadora, composta por
professores, alunos de pds-graduagio e alunos de graduacio (bolsistas) e pelo de-
partamento de eventos da Unip. Contou também com o apoio incondicional da
equipe de trabalho da Intercom. Teve ainda um comité cientifico, representado
por 14 professores de diferentes instituigbes nacionais e internacionais.

A estrutura administrativa e gestora do evento contou com um programa de
computador que facilitou todas as etapas importantes, como a inscri¢ao e o envio
de trabalhos, o envio destes aos pareceristas, a resposta aos inscritos, aprovando
ou nao os textos para apresentagio, a impressio e o envio de certificados, o con-
trole bancirio, etc.

Uma questdo essencial que compoe um evento dessa natureza, como critério
basico, é a transparéncia total com seus elementos. Dessa forma, foram criadas
algumas comissoes: comissao de gastos e producdo (material de escritério, cami-
setas, canetas, blocos para anotagoes, crachds, pastas, etc.); comissio de recepgao
e alojamento; comissao de atendimento; comissao de passagens e transporte; co-
missao de editoracio.

Os trabalhos aprovados passaram por avaliacio que considerou origi-
nalidade, qualidade, coeréncia do texto e contribuigao para a drea de Comu-
nicagdo. A escolha, feita por pareceristas/coordenadores dos GTs, se deu em
fungido, também, de algumas condigoes:

a) representagdo e producio cientifica em campos de pesquisa coerentes
com os GTs na 4rea de Comunicacio;

b) disponibilidade;
¢) estarem representadas diferentes regioes do Brasil e do exterior;

d) a atuacio de, pelo menos, dois pareceristas para cada GT, sendo um
brasileiro e um estrangeiro.
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O evento foi organizado com 17 GTs e 45 coordenadores, que foram
também pareceristas dos trabalhos. No total, foram inscritos 963 participantes.
Quanto aos trabalhos, foram aceitos 214. Os coordenadores, suas instituicoes e
seus paises estdo listados a seguir:

4.1.1 GT Midia e relacdes internacionais

Coordenadores: prof. Dr. Edgard Reboucas (Universidade Federal do Espirito
Santo, Brasil) e profa. Dra. Sonia Virginia Moreira (Universidade do Estado do
Rio de Janeiro, Brasil).

Trabalhos aceitos: 4.

4.1.2 GT Radio, televisdo e internet

Coordenadores: prof. Dr. Antonio Adami (Universidade Paulista, Brasil), profa.
Dra. Antia Lopez (Universidade de Santiago de Compostela, Galicia, Espanha) e
profa. Dra. Madalena Oliveira (universidade do Minho, Portugal).

Trabalhos aceitos: 22.

4.1.3 GT Jornalismo

Coordenadores: prof. Dr. Xosé Ramén Pousa (Universidade de Santiago de Com-
postela, Galicia, Espanha), prof. Dr. Antonio Hohlfeldt (Pontificia Universidade
Catdlica do Rio Grande do Sul, Brasil) e profa. Dra. Ana Maria Lépez Cepeda
(Universidade de Santiago de Compostela, Galicia, Espanha).

Trabalhos aceitos: 35.

4.1.4 GT Publicidade e propaganda

Coordenadoras: profa. Dra. Emma Torres (Universidade do Vigo, Galicia, Espa-
nha) e profa. Dra. Maridngela Machado Toaldo (Escola Superior de Propaganda
e Marketing, Rio Grande do Sul, Brasil).

Trabalhos aceitos: 8.

4.1.5 GT Relacdes publicas

Coordenadora: profa. Dra. Claudia Peixoto de Moura (Pontificia Universidade

Catdlica do Rio Grande do Sul, Brasil).

Trabalhos aceitos: 7.

4.1.6 GT Comunicacdo institucional

Coordenadores: prof. Dr. Fausto Amaro (Universidade Tecnoldgica de Lisboa,
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Portugal) e profa. Dra. Cleusa Scrofernecker (Pontificia Universidade Catélica
do Rio Grande do Sul, Brasil).

Trabalhos aceitos: 9.

4.1.7 GT Audiovisual

Coordenadores: prof. Dr. Geraldo Nascimento (Universidade Paulista, Brasil),
profa. Dra. Anna Maria Balogh (Universidade Paulista, Brasil) e prof. Dr. Fer-
nando Redondo (Universidade de Santiago de Compostela, Galicia, Espanha).

Trabalhos aceitos: 13.

4.1.8 GT Redes sociais e cultura

Coordenadores: prof. Dr. Milton Pelegrini (Universidade Paulista, Brasil), prof.
Dr. Francisco Campos (Universidade de Santiago de Compostela, Galicia, Es-
panha) e prof. Dr. José Braganca de Miranda (Universidade Nova de Lisboa e
Universidade Luséfona, Portugal).

Trabalhos aceitos: 5.

4.1.9 GT Histdria da midia

Coordenadores: profa. Dra. Marialva Barbosa (Universidade Tuiuti do Parani,
Brasil), prof. Dr. Luis Cunha (Universidade do Minho, Portugal) e prof. Dr. Rui
Centeno (Universidade do Porto, Portugal).

Trabalhos aceitos: 9.

4.1.10 GT Comunicacdo, politica e cultura

Coordenadores: profa. Dra. Carla Reis Longhi (Universidade Paulista, Brasil),
prof. Dr. Xosé Ruas (Universidade do Vigo, Galicia, Espanha) e prof. Dr. Silvino
Evora (Universidade Piaget, Cabo Verde).

Trabalhos aceitos: 12.

4.1.11 GT Comunicacdo educativa

Coordenadores: prof. Dr. Angelo Piovesan (Universidade de Sio Paulo, Brasil),
prof. Dr. Fernando Manuel dos Santos Ramos (Universidade de Aveiro, Portugal)
e profa. Jéssica Brihy (Universidade Paulista, Brasil).

Trabalhos aceitos: 8.

4.1.12 GT Pensamento comunicacional: teorias, metodologias e epistemologias

Coordenadores: prof. Dr. Giovandro Marcus Ferreira (Universidade Federal da
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Bahia, Brasil), prof. Dr. Paulo Serra (Universidade da Beira Interior, Portugal) e prof.
Dr. Pedro Jorge Braumann (Instituto Superior Politécnico de Lisboa, Portugal).

Trabalhos aceitos: 6.

4.1.13 GT Semiotica

Coordenadores: profa. Dra. Lucia Santaella (Pontificia Universidade Catélica de
Sao Paulo, Brasil), prof. Dr. Xosé Soengas (Universidade de Santiago de Com-
postela, Galicia, Espanha) e prof. Dr. Moisés de Lemos Martins (Universidade do
Minho, Portugal).

Trabalhos aceitos: 5.

4.1.14 GT Estética, cidades e design

Coordenadoras: profa. Dra. Solange Wajnmam (Universidade Paulista, Brasil)
e profa. Dra. Teresa Cldudia Magalhdes Franqueira Baptista (Universidade de
Aveiro, Portugal).

Trabalhos aceitos: 3.

4.1.15 GT Sociedade de informacao e novas tecnologias

Coordenadores: prof. Dr. Edilson Cazeloto (Universidade Paulista, Brasil), prof.
Dr. Oscar Emanuel Chaves Mealha (Universidade de Aveiro, Portugal) e prof. Dr.
Xosé Pereira (Universidade de Santiago de Compostela, Galicia, Espanha).

Trabalhos aceitos: 8.

4.1.16 GT Comunicacdo e representacdes identitarias

Coordenadoras: profa. Dra. Barbara Heller (Universidade Paulista, Brasil), profa.
Dra. Margarita Ledo Andién (Universidade de Santiago de Compostela, Galicia,
Espanha), profa. Dra. Marta Pérez (Universidade de Santiago de Compostela, Ga-
licia, Espanha) e profa. Dra. Rosa Cabecinhas (Universidade do Minho, Portugal).

Trabalhos aceitos: 47.

4.1.17 GT Folkcomunicacdo

Coordenadores: profa. Dra. Maria Cristina Gobbi (Universidade Estadual Paulis-
ta, Brasil) e prof. Dr. Miguel Tunhez (Universidade de Santiago de Compostela,
Galicia, Espanha).

Trabalhos aceitos: 13.

Como jd mencionado, 25 professores estrangeiros convidados participaram
do evento, tanto como expositores quanto como avaliadores dos trabalhos. Do
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Brasil, tivemos professores convidados de diversas regioes, como Rio Grande Sul,
Bahia, Rio de Janeiro, Espirito Santo, Brasilia, Goids, interior de Sao Paulo, entre
outras. O evento contou ainda com palestrantes e debatedores do Brasil e do ex-
terior para a abertura e para o encerramento.

As conferéncias de abertura foram proferidas por Margarita Ledo Andién, da
Universidade de Santiago de Compostela, Galicia, Espanha, ¢ Norval Baitello, da
Pontificia Universidade Catélica de Sao Paulo (PUC-SP), tendo como debatedo-
res os professores Moisés de Lemos Martins, da Universidade do Minho, Portugal,
e Antonio Hohlfeldt, da Pontificia Universidade Catélica do Rio Grande do Sul
(PUCRS). As conferéncias de encerramento foram proferidas por Luisa Maria S.
Marinho Antunes Paolinelli, da Universidade da Madeira, Portugal, ¢ Lucia San-
taella, da PUC-SP, tendo como debatedores os professores Francisco Campos, da
Universidade de Santiago de Compostela, e Moisés de Lemos Martins.

REFERENCIA
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APRESENTACAO

Ana Silvia Médola'
Anita Simis?

Treze entidades estao representadas na unidade desta publicagio referente ao es-
tado do conhecimento nos féruns nacionais. Elas compdem um conjunto rico e
diverso do campo comunicacional e expressam suas singularidades em contextos
de abordagens tedricas e préticas balizadas preferencialmente no ano de 2011, de-
pois que o volume do Panorama da Comunicagio e das Telecomunicagoes no Brasil
de 2010 fez a retrospectiva dos 10 primeiros anos do século.

Assim, o primeiro tépico, Ciéncias da Comunicagio, estd constituido, e
plenamente justificado, pela andlise critica de dados quantitativos e qualitativos
referentes a0 XXXIV Congresso da Sociedade Brasileira de Estudos Interdiscipli-
nares da Comunicacio (Intercom), realizado na Universidade Catélica de Per-
nambuco (Unicap), em 2011. Sem duvida, trata-se de uma entidade que, apds ter
realizado congressos no decorrer de mais de trés decénios, construiu uma sélida
legitimidade como instrumento privilegiado para diagnosticar o atual contexto
no 4mbito do ensino e para apontar as tendéncias da pesquisa do campo. Dos
dados interessantes sobre seu evento que ocorreu na regiao Nordeste, alguns me-
recem ser citados: foi o congresso, realizado nessa regidao, com maior niimero de
participantes, com uma parcela significativa de pesquisadores de pés-graduacio
e, 0 que é muito importante, representando todos os programas de comunicagio
do pais. Nos quadros e nas tabelas apresentados no texto, nota-se uma grande
diversidade de interesses, destacando-se, entre seus grupos de pesquisa (GPs) com
maior niimero de participantes, aqueles que estabelecem didlogo entre a Comu-
nica¢do e outros enfoques, como culturas urbanas e cidadania, aspecto que ¢ ins-
tigadoramente questionado. E de se notar, ainda, que o crescimento aponta para
uma tendéncia de estudos das préticas e dos processos de comunicagio de grupos
especificos, um reflexo aparentemente do que ocorre no campo das ciéncias hu-
manas de forma geral.

1. Professora da Universidade Estadual Paulista (Unesp) e vice-presidente da Federacdo Brasileira das Associagtes
Cientificas e Académicas de Comunicacdo (Socicom).

2. Professora livre-docente da graduagdo e do Programa de Pés-Graduacdo em Sociologia da Universidade Estadual
Paulista (Unesp), no campus de Araraquara. Publicou diversos artigos em periddicos especializados, e seu trabalho
mais conhecido é £stado e Cinema no Brasil. Foi presidente da Unido Latina de Economia Politica da Informacao, da
Comunicacdo e da Cultura (Ulepicc-BR). Atualmente, é diretora administrativa da Socicom.
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O segundo item problematiza o campo de estudos da Cibercultura e a atu-
acao da Associagio Brasileira de Pesquisadores em Cibercultura (ABCiber). Apds
apresentar a trajetéria de realizagdes das diretorias constituidas em gestoes bienais,
a partir de 2007, o texto posiciona o leitor em relagdo a caracteriza¢io do campo e
de suas tendéncias temdticas e discussoes predominantes, entre as quais podemos
destacar a reconfiguracio infomedidtica da sociedade, as linguagens emergentes ad-
vindas das plataformas digitais, o comportamento e as formas de sociabilidade no
ambiente virtual, a participagdo social e politica, as redes sociais... Como demons-
tra esse topico, o alcance das pesquisas da associa¢io vai muito além, tornando os
horizontes da ABCiber bastante amplos. Além dos encontros cientificos, ¢ possivel
conhecer, pela leitura, a forma de organizacio da associagio que conta com uma
Comissao Especial de Assessoramento sobre Politica Digital e da Internet no Brasil
(CEA-Politica) e uma Carta de Principios que baliza a atuagdo, em 4mbito nacional
e internacional, em relagio a dimensao politica das tecnologias e das redes digitais.

As acoes de fortalecimento e de reflexio sobre o cinema e o audiovisual estio
descritas nos textos elaborados por integrantes do Férum Brasileiro de Ensino de
Cinema e Audiovisual (Forcine) e da Sociedade Brasileira de Estudos de Cinema e
Audiovisual (Socine). Em relagio a formacio profissional, situando historicamen-
te os cursos de Cinema no Brasil, indaga-se sobre como estabelecer uma relagao
equilibrada e produtiva entre a academia e o mercado de trabalho, entre producio
cinematogréfica e publico. Assim, no sentido de contribuir para politicas que apro-
ximem o mercado da formagio de profissionais, o texto apresenta alguns dados de
uma pesquisa em andamento, intitulada “Mapa dos cursos de Cinema no Brasil”.
O estudo ressalta as mudangas significativas na motivagio da procura pelos cursos
de Cinema, 2 medida que os estudantes passam a ingressar nas faculdades em busca
de aprimoramento técnico e nio apenas para acesso a equipamentos. Isso revela
ser o resultado de um constante avango na contribuicio dos cursos de graduacio
da 4rea para a constitui¢io de um mercado profissional sélido. Quanto a pesquisa
sobre cinema e audiovisual, a Socine ¢ a entidade que reflete melhor seu desem-
penho. Os dados apresentados sao de 2011 e constituem indicadores importantes
do processo de institucionaliza¢do do cinema e do audiovisual enquanto campos
de pesquisa, expressos notadamente nas atividades desempenhadas nas instituigoes
académicas dos cerca de 1.300 associados da entidade e também na publicagao de
livros e periddico cientifico sob o selo da Socine, a partir dos temas abordados nos
seus encontros cientificos anuais. Em 2011, o XV Encontro da Socine, realizado na
cidade do Rio de Janeiro, reuniu trabalhos que demonstram a diversidade das ten-
déncias de pesquisa em cinema, desde estudos teérico-criticos até abordagens sobre
produgio contemporinea e experiéncias transmidia.

Em seguida, hd o relato dos debates referentes 2 Economia Politica da
Comunicagao (EPC), realizados no 4mbito da entidade que melhor a representa:
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o capitulo brasileiro da Unido Latina de Economia Politica da Informagio,
da Comunicagio e da Cultura (Ulepicc-BR). Contando com trés encontros
nacionais realizados a cada dois anos — o dltimo em Aracaju (SE), em 2010 —,
revela-se um importante espaco de discussdao para o pensamento critico comu-
nicacional. O texto apresenta informagoes nio apenas sobre esse encontro, mas
também sobre a participagao da entidade, em 2011, como apoiadora de eventos,
como o semindrio internacional da Asociacién Latinoamericana de Investigado-
res de la Comunicacién (Alaic) e o congresso da Confederagao Ibero-Americana
das Associacoes Cientificas e Académicas de Comunicagao (Confibercom), entre
outros, assim como sobre sua aproxima¢io com entidades académicas interna-
cionais, tendo em vista a demanda de um didlogo entre interlocutores de outras
regides geogrdficas, baseado na anilise critica dos fendmenos comunicacionais.
O leitor ird observar que tal didlogo foi intensificado com os investigadores cien-
tificos da América Latina, por meio da aproximagio com o pensamento da Escola
Latino-Americana da Comunicacio (Elacom) e com as atividades da Alaic.

A Folkcomunicagio estd muito bem representada pela Rede Folkcom, nao
por acaso contemplada com o prémio Luiz Beltrdo — concedido pela Intercom —,
em 2011. Com reconhecimento pela trajetéria que agrega pesquisadores da
folkcomunicagao brasileira, a rede jd realizou 14 conferéncias, apoiou oito semi-
ndrios e traga, neste trabalho, uma importante avaliagao desse percurso, mostran-
do conquistas e desafios que alargaram a abrangéncia e a inser¢ao de suas matrizes
tedricas nos programas de pés-graduagao e nos cursos de graduagao que propoem
olhar sobre os processos de comunica¢io dos grupos que se situam a margem dos
acessos e do controle dos meios. No ultimo ano, realizou sua XIV Conferéncia
Brasileira de Folkcomunicacio, na cidade de Juiz de Fora (MG), e contribuiu
com o VIII Semindrio “Os festejos juninos no contexto da Folkcomunicagio e da
cultura popular”, em Campina Grande (PB), cuja temdtica centrou-se na relagio
entre festas populares e economia da cultura, refletindo sobre os conceitos rela-
tivos ao tema e sobre o papel dos agentes culturais nos processos de apropriacio
econdmica das manifestagoes populares nos sistemas comunicacionais.

Em Histéria da Midia, procurou-se identificar as tendéncias cognitivas do
campo no ano de 2011, a partir dos dados do VIII Encontro Nacional de His-
téria da Midia e das publicagbes de pesquisadores da Associagio Brasileira de
Pesquisadores de Histéria da Midia (Alcar). Assim, diversos grupos de trabalho
sao cuidadosamente analisados, mostrando a vitalidade da associagao que reuniu
mais de 400 pesquisadores brasileiros e também de paises como Angola e Ar-
gentina. O volume de publicagdes em livro, além do pré-lancamento da Revista
Brasileira da Historia da Midia, permite ao leitor compor um completo panorama
do intenso trabalho desenvolvido. Ao realizar um mapeamento das atividades
durante o tltimo ano, a Alcar identifica os pesquisadores e localiza as institui¢oes
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que promovem discussoes relativas a histéria da midia. Os indicadores reafirmam,
por um lado, a forte presenga nas universidades federais, e, por outro, revelam o
constante avango da pesquisa nas institui¢oes publicas estaduais.

Neste volume, encontramos, também, um exame acurado a respeito do en-
sino e da pesquisa na 4rea do Jornalismo. No ensino, o Férum Nacional de Pro-
fessores de Jornalismo (FNP]) aponta quais preocupagbes pautaram seus quatro
encontros ¢ um painel temdtico realizados em 2011, em diferentes Estados da
federagio, os quais contaram com mais de 500 participantes. E, no sentido de
complementar e sistematizar as tendéncias no ensino de Jornalismo no Brasil, o
trabalho ainda revela os resultados de uma pesquisa realizada por meio de um for-
muldrio publicado na web e respondido por 24 professores de drea, atuantes em
diversas regioes do pais. J4 a responsdvel pelo texto sobre pesquisa em Jornalismo
é a Associagdo Brasileira de Pesquisadores em Jornalismo (SBPJor). Recuperando
a histéria da entidade que, em 2011, realizou seu nono encontro, mostra, por
meio de dados quantitativos, o avan¢o que houve em poucos anos em niimero de
trabalhos apresentados ou da titulagio dos autores. Também apresenta as princi-
pais temdticas abordadas e, como em outras dreas, aponta a preocupagio com as
transformagdes tecnoldgicas e suas repercussoes.

Ainda hd textos que procuram revelar o trajeto realizado pela Associagao
Brasileira de Pesquisadores em Comunicagao Organizacional e Relacoes Pablicas
(Abrapcorp), pela Sociedade Brasileira dos Pesquisadores e Profissionais de Co-
municacio e Marketing Politico (Politicom) e por uma entidade que se apresenta
neste Panorama da Comunicacio e das Telecomunicagoes no Brasil pela primeira
vez: a Associagao Brasileira de Pesquisadores em Publicidade (ABP2). O curso
de Relagoes Publicas em nivel universitdrio, embora tenha uma longa trajetéria,
apenas hd cinco ¢é representado pela Abrapcorp, que procura estabelecer um di-
dlogo entre a comunica¢io organizacional e as relagoes publicas, incentivando
debates académicos que possam delimitar os espagos teéricos dessas duas dreas
e que, aqui, sdo explicitados como foram sendo tecidos ao longo do tempo. A
Politicom, por sua vez, foi formada hd dez anos, tendo também dez congressos re-
alizados, embora sua primeira diretoria tenha sido eleita hd apenas trés anos. Essa
diferenca demonstra o amadurecimento gradativo que se deu em termos de orga-
nizagao dessa drea, que além de contar com oito grupos de trabalho, premiagao
na terceira edi¢do, também participou como apoiadora do I Congresso Mundial
de Comunica¢io Ibero-Americana (I Confibercom). Por tltimo, mas em franca
expansio, estd a drea de Publicidade e Propaganda. O trabalho revela sua dina-
mica, mostrando dados das duas primeiras edigoes de seu Encontro Nacional de
Pesquisadores em Publicidade e Propaganda (Pré-Pesq PP), realizados em 2010 e
em 2011. O desafio é abarcar o ensino e a pesquisa das mais de 400 institui¢oes
que, hoje, oferecem o curso de Publicidade e Propaganda em todo pais.
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Por fim, o dltimo tépico discorre sobre a representatividade das teorias semi-
dticas na abordagem dos fend6menos comunicacionais. Os féruns nacionais e inter-
nacionais que abrigaram os grupos de trabalho de semioticistas dos mais distintos
graus de formagao constituem a base de referéncia na contextualizagao do ano de
2011. No relato, sao apresentadas informagoes sobre a dinimica de funcionamen-
to dos destacados encontros cientificos nos quais a semidtica teve lugar, como o
I Confibercom, o XXXIV Congresso da Intercom, o XX Encontro da Associa¢ao
Nacional de Programas de Pés-Graduagio em Comunicagio (Compés) e o IV
Congresso Regional da Associagao de Semiética Visual (AISV). Ao descrever o
dinamismo da pesquisa semitica nesses encontros, o texto destaca aspectos como
a representatividade dos participantes, a distribui¢ao geografica dos pesquisadores
e das instituigoes, as tendéncias de andlise no campo da Comunicagao. Também
demonstra como as vertentes tedricas da Semidtica foram empregadas na andlise
dos objetos mididticos, resultando, muitas vezes, no estabelecimento de uma rede
de relagoes articulada por didlogos cultivados por pesquisadores da Semidtica que
tém a comunicagio como objeto de investigagao em comum.

Assim, com o conjunto desses trabalhos, esta publicagdo revela e atuali-
za mais um panorama do que hd de organizado na comunidade academia na
drea de Comunicacao.
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CIENCIAS DA COMUNICACAO

Antonio Hohlfeldt!
Marialva Barbosa?

1 INTRODUCAO

A partir de observagoes criticas, construidas tendo em conta os dados numéricos e a
andlise das discussoes apresentadas no XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicagio, promovido pela Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares
da Comunicac¢io (Intercom) e realizado na Universidade Catélica de Pernambuco
(Unicap), em Recife (PE), em 2011, procuraremos mapear o estado do conhecimen-
to dos estudos de Comunicagio no primeiro ano da segunda década do século XXI.

A escolha desse congresso como férum privilegiado para a construcio deste
texto justifica-se por vdrios motivos. Em primeiro lugar, tendo em vista o objetivo
do capitulo (mapear, do ponto de vista dos estudos de Comunicacio, o estado
do conhecimento de natureza interdisciplinar), ji que nos congressos da Intercom
(tanto no nacional, como nos regionais) sio discutidos majoritariamente resulta-
dos de pesquisa de natureza interdisciplinar. Em segundo lugar, por ser o maior
congresso da drea de Comunica¢io do pais, reunindo, anualmente, em torno de
quatro mil pesquisadores. Em terceiro, pela natureza da instituigio, que se propée a
ser, desde a sua fundagdo, em 1977, uma sociedade de estudos interdisciplinares da
Comunicagio. E, em quarto, por ser o férum mais antigo de discussao académica
existente na drea de Comunicagao no Brasil, carregando todos os signos da tradi-
cionalidade, ao lado do sentido da inovagdo que deixa antever em suas propostas.

No caso do congresso nacional, os estudos dos por pesquisadores sao apre-
sentados no Encontro dos Grupos de Pesquisa (GPs), a maioria j4 mostrando, na
proposta de constitui¢ao (evidenciada também nos titulos dos grupos), a natureza
interdisciplinar das reflexdes. Por isso, neste texto, analisaremos também o corpus
temdtico de alguns trabalhos apresentados dos GPs da Intercom®.

1. Professor do Programa de Pés-Graduacéo em Comunicagao Social da Pontificia Universidade Catolica do Rio Grande do
Sul (PUCRS) e presidente da Intercom (2011-2014). Pesquisador do Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e
Tecnolégico (CNPg) e membro do conselho consultivo da Associacéo Brasileira de Pesquisadores em Jornalismo (SBPJor).
2. Professora titular da Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ) e vice-presidente da Intercom. Pesquisadora do CNPq.
3. Para fins de andlise tematica das pesquisas estudadas, apresentada na segunda parte deste texto, escolhemos 302
trabalhos apresentados no congresso de 2011, agrupados em duas divisdes tematicas (DTs): Jornalismo e Interfaces
Comunicacionais. A razdo da escolha esté explicitada adiante.
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2 0 CONGRESSO E 0S GRUPOS: BREVE CARACTERIZACAO DO ESPACO
DE DISCUSSAO

H4 mais de trinta anos, convocada pela Intercom, a comunidade académica se
redne, no inicio do més de setembro, para discutir os problemas nacionais do
campo comunicacional. Reconhecido como “evento de maior importancia e tra-
di¢do na drea de Comunica¢io” e jd sendo, hoje, o maior da América Latina e um
dos maiores do mundo, o congresso anual da Intercom se legitimou como férum
apropriado para diagnosticar os avancos e os recuos do ensino, bem como para
mapear as tendéncias da pesquisa.

Em 2011, foi realizado em Recife, como parte das comemoragoes dos 60
anos da fundagio da Universidade Catélica de Pernambuco e do cinquentendrio
do curso de Jornalismo daquela institui¢ao. Com 3.691 inscritos, ou seja, com
pouco menos de 200 em relagio ao congresso de 2010, realizado em Caxias do
Sul (RS), o congresso de 2011 reuniu pesquisadores e estudantes de todas as regi-
oes do pais e de 13 paises localizados na América do Sul, na América do Norte, na
Europa e na Africa. O congresso de Recife foi o maior jd realizado pela Intercom
na regiao Nordeste. Se comparado com o de 2008, realizado na Universidade
Federal do Rio Grande do Norte (UFRN), em Natal (RN), observamos um acrés-
cimo, no niimero de inscritos, de mais de 600 participantes.

GRAFICO 1
Congresso nacional da Intercom: nimero total de inscritos (2007-2011)
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No gréfico anterior, pode ser observada a tendéncia de crescimento dos con-
gressos da Intercom, em termos de nimero de participantes, nos tltimos cinco
anos. Enquanto no congresso de 2007, realizado em Santos (SP), o niimero de
inscritos foi de 3.870, no ano seguinte, em Natal, observamos um decréscimo,
em fungao da localizagao do evento, jd que tradicionalmente, no Nordeste, a par-
ticipagdo é menor. Em 2009, no congresso realizado em Curitiba, houve a maior
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participagao histdrica no evento: 4835 inscritos. Em 2010, em Caxias do Sul, hd
também uma expressiva participagao — 3.870 inscritos — e, em 2011, em Recife,
atingiu-se o niimero de 3.691 estudiosos oficialmente inscritos. Excetuando, por-
tanto, o congresso de 2009, observa-se uma tendéncia de o congresso situar-se em
torno dos 3.800 participantes, o que faz dele um dos maiores eventos da drea de
Ciéncias Humanas no pais.

TABELA 1
Sintese dos inscritos no congresso da Intercom de 2011 (por titulacdo)
Titulagdo Nuamero de inscritos

Graduados e recém-graduados 1.852
Especialistas 85
Mestres 245
Mestrandos 376
Doutorandos 228
Doutores 473
Livre-docentes 20

Fonte: Relatdrio Intercom 2011.

A tabela anterior sintetiza, em termcos de titulagdo, os participantes do
congresso de 2011. Ao lado de um grande niimero de inscritos que estd apenas
iniciando a carreira académica (1.852, entre graduandos e recém-graduados), hd
uma parcela expressiva de alunos e pesquisadores de pés-graduagio: mestrandos,
mestres, doutores, doutorandos e livre-docentes somam 1.342 participantes, o
que indica a importincia do congresso para o debate académico, no que diz res-
peito A pés-graduagao.

Outra marca do congresso foi a quantidade de trabalhos apresentados nos
féruns destinados a professores e alunos de pés-graduagio (XI Encontro dos Gru-
pos de Pesquisa®, que reuniu 29 grupos) e naqueles destinados aos alunos de gra-
duacio (Intercom Junior). Do total de 1.677 textos recebidos, 1.055 direciona-
ram-se aos GPs, com representagao de todos os programas de pds-graduagio em
Comunicagao do pais (40). Foram aceitos 948 trabalhos para serem discutidos.

4. 0s GPs resultaram da reestruturacéo dos antigos grupos de trabalho (GTs), realizada no ano 2000, e da criacdo das
divisdes tematicas, realizada em 2008, com a finalidade de reunir pesquisadores interessados em teméticas dotadas
de legitimagdo académico-profissional ou que representam objetos demandando elucidacéo tedrico-metodoldgica,
visando a estabelecer o didlogo e a fomentar a pesquisa, contribuindo para troca a efetiva de conhecimentos e para a
evolucdo do conhecimento em Comunicacdo no Brasil. Sdo agrupados em torno de oito DTs: Jornalismo; Publicidade
e Propaganda; Relacdes Publicas e Comunicacdo Organizacional; Comunicagao Audiovisual; Comunicacao Multimidia;
Interfaces Comunicacionais; Comunicacéo, Espaco e Cidadania; Estudos Interdisciplinares.
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TABELA 2
Trabalhos recebidos e aceitos no congresso da Intercom de 2011
Eventos Trabalhos recebidos Trabalhos aceitos

Coléquio Brasil-Argentina 31 20
Grupos de pesquisa (GPs) 1055 948
Intercom Janior 551 499
Publicom 40 36
Total 1.677 1.503

Fonte: Relatdrio Intercom 2011.

Considerando os trabalhos aceitos em todas as modalidades e comparando
esses Nmeros Com o Congresso de 2010, houve um aumento no niimero dos tra-
balhos apresentados nos GPs, mesmo se tratando de um congresso realizado no
Nordeste, o que normalmente dificulta a participagio dos pesquisadores do Sul e
do Sudeste do pais, sempre os mais presentes em todas as edi¢oes. Em termos de
participagdo por regido, o Nordeste (com 1.172 participantes) foi a regido com o
maior nimero de congressistas, seguida do Sudeste (886) e do Sul (416). Em que
pese a distincia geogréfica, a regido Sul, com 416 participantes, foi a terceira em
termos de presenga no congresso. Observamos também expressivo aumento dos
participantes da regido Norte (257), como resultado dos fortes investimentos que
a Intercom vem realizando nessa regiao. Mesmo com o decréscimo em termos de
participagdo geral, observa-se acréscimo no niimero dos trabalhos encaminhados
e aceitos para apresentagao em todas as modalidades. Em relagao aos trabalhos
recebidos, enquanto, em 2010, o total chegou a 1.547, sendo selecionados 1.319
trabalhos, em 2011, foram recebidos 1.677 trabalhos, sendo selecionados 1.503.

GRAFICO 2
Total de participantes (por regido) nos congressos da Intercom de 2010 e de 2011
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Fonte: Relatdrio Intercom 2011.
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Entre os grupos mais procurados, destacam-se: Comunica¢io e Culturas
Urbanas, com 71 trabalhos recebidos; Rddio e Midia Sonora, com 54 trabalhos
e Comunicagio para a Cidadania, com 50. No quadro a seguir, apresentamos os

29 GPs da Intercom.

TABELA 3

GPs da Intercom

DivisGes tematicas

Grupos de pesquisa

Coordenador e ano de inicio do mandato

DT 1 - Jornalismo

GP Géneros Jornalisticos
GP Jornalismo Impresso
GP Teoria do Jornalismo
GP Historia do Jornalismo

GP Telejornalismo

José Marques de Melo (2009)

Elza de Oliveira Filha (2009)

Felipe Pena de Oliveira (2009)

Aline do Amaral Garcia Strelow (2011)
lluska Maria da Silva Coutinho (2009)

DT 2 — Publicidade e
Propaganda

GP Publicidade e Propaganda

Maria Lilia Dias de Castro (2011)

DT 3 — Relagdes Pu-
blicas e Comunicacéo
Organizacional

GP Relacdes Publicas e
Comunicagdo Organizacional

André Quiroga Sandi (2011)

DT 4 — Comunicacao
Audiovisual

GP Cinema

GP Televiséo e Video

GP Fotografia

GP Ficcdo Seriada

GP Rédio e Midia Sonora

Samuel José Holanda de Paiva (2009)
Ana Silvia Lopes Davi Médola (2010)
Dulcilia Helena Schroeder Buitoni (2009)
Maria Cristina Palma Munglioli (2011)
Nair Prata Moreira Martins (2011)

DT 5 - Comunicacdo
Multimidia

GP Conteldos Digitais e Convergéncias Tecnolégicas

GP Cibercultura

Cosette Espindola de Castro (2009)

Fatima Cristina Régis Martins de Oliveira (2010)

DT 6 — Interfaces
Comunicacionais

GP Comunicacdo e Educagao

GP Comunicacao e Esporte

GP Comunicacdo e Culturas Urbanas
GP Folkcomunicacdo

GP Produgdo Editorial

Ademilde Silveira Sartori (2010)

Marcio de Oliveira Guerra (2009)

Rosamaria Luiza (Rose) de Melo Rocha (2009)
Cristina Schmidt Pereira da Silva (2009)

Ana Claudia Gruszynski (2009)

DT 7 — Comunicacao,
Espaco e Cidadania

GP Comunicacdo para a Cidadania
GP Comunicagdo e Desenvolvimento Regional e Local

GP Geografias da Comunicagéo

GP Midia, Cultura e Tecnologias Digitais na
América Latina

Claudia Regina Lahni (2011)
Maria Salett Tauk Santos (2009)

Sonia Virginia Moreira (2009)

Maria Cristina Gobbi (2009)

DT 8 — Estudos Inter-
disciplinares

GP Comunicacao, Ciéncia, Meio Ambiente e
Sociedade

GP Comunicacdo, Turismo e Hospitalidade

GP Economia Politica da Informagao, Comunicacao
e Cultura

GP Politicas de Comunicacdo e Cultura
GP Semidtica da Comunicagdo

GP Teorias da Comunicacao

Isaltina Maria de Azevedo Mello Gomes (2009)
Rafael José dos Santos (2009)

Valério Cruz Brittos (2009)

Jucara Gorski Brittes (2011)
Regiane Miranda de Oliveira Nakagawa (2011)
Osvando José de Morais (2010)

Fonte: Relatdrio Intercom 2011.
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O grifico seguinte mostra o crescimento no niimero de trabalhos apresentados
nos grupos de pesquisa (agrupados por divisdes temdticas), comparando os nimeros
dos congressos de 2010 e de 2011. O aumento significativo da DT 6, exatamente
a que reine o maior nimero de trabalhos com escopo claramente interdisciplinar,
se deu também em funcido do crescimento expressivo e progressivo do GP Comu-
nicagio e Culturas Urbanas, que recebeu o maior niimero de trabalhos de todos os
grupos (71). Observamos também um crescimento, ainda que nao na mesma inten-
sidade, da DT 8, sobretudo em fungio da maior procura dos pesquisadores pelos
grupos Politicas e Estratégias da Comunicacio e Teorias da Comunicagao.

GRAFICO 3
Trabalhos recebidos nos congressos da Intercom de 2010 e de 2011
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Fonte: Relatério Intercom 2011.

3 COMUNICACAO, UMA INTERDISCIPLINA?

A questdo da caracteristica da pesquisa em Comunicagio é tema recorrente entre
os pesquisadores da drea. Enquanto uns advogam que os estudos de Comunica-
¢d0, em face de natureza histérica da conformagio do campo, sio interdiscipli-
nares, outros afirmam que o que deve governar os estudos comunicacionais ¢ a
nogio de transdisciplinaridade. H4 ainda os que asseguram ser a Comunicagio
por natureza multidisciplinar’.

5. Sobre a caracteristica epistemoldgica do campo da Comunicacdo e sua definicdo como interdisciplinar, transdis-
ciplinar ou multidisciplinar, consultar as obras de Lopes (2003), de Martino (2007) e de Hohlfeldt, Martino e Franca
(2001), entre outros.
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Sem querer entrar nesse debate de natureza epistemoldgica, estamos consi-
derando que as partilhas teéricas entre dois ou mais lugares disciplinares elevam
um estudo a condigao de interdisciplinar. Nesse sentido, neste segundo momento
do texto, vamos tragar um diagndstico dos trabalhos apresentados em duas divi-
soes da Intercom, totalizando 302 trabalhos. A primeira divisao a ser analisada é a
DT 1 - Jornalismo —, e a segunda é a 6 — Interfaces Comunicacionais®.

A partir dos estudos apresentados na DT 1, que retine, em cinco grupos
distintos, os estudos de jornalismo, nas dimensées histérica, tedrica, textual e
disciplinar, observamos claramente os didlogos entre disciplinas que se sobressa-
em: Letras/Literatura e Sociologia. O grafico a seguir sintetiza essas aproximagoes
expressas nos textos apresentados na DT 1. Devemos ressaltar que, embora haja
essas interfaces, evidencia-se a preocupagio crescente, em todos os grupos, de
desenvolver um referencial tedrico e metodoldgico especifico, mostrando que a
caracteristica de interdisciplina da Comunicagio nao significa a sua desconstru-
¢do como saber cientifico especifico e reconhecido.

GRAFICO 4
DT 1 - Jornalismo: didlogos disciplinares
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Dos 126 trabalhos apresentados na DT 1, 46 deixavam antever didlogos
evidentes com a drea de Letras/Literatura/Teoria Literdria. Em segundo lugar,
o didlogo interdisciplinar mais expressivo se deu com a Sociologia (40), segui-
do da Histéria (21) e de Filosofia/Etica (7). Treze foram classificados como
Outros, incluindo aproximagdes com a Politica (2) e com a Antropologia (2),
sendo que os nove restantes usaram, de maneira exclusiva, referenciais especi-
ficos do jornalismo.

6.A escolha das duas divisdes deu-se por critérios opostos: a primeira por reunir os trabalhos mais tradicionais da érea,
ja que englobam as pesquisas em torno do jornalismo; a sequnda deveu-se ao fato de reunir grupos que se definem
por “interfaces comunicacionais”, ou seja, aqueles que estabelecem suas propostas teoricas a partir de aproximacoes
estreitas com outros campos de saberes que, em contato com a Comunicacdo, constroem areas de aderéncia, interfa-
ces que se tocam, se complementam, mas tém um lugar préprio no espaco.
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Observa-se também que, do ponto de vista particular de cada grupo, a
maior aproximagao com a Sociologia deu-se no GP Teoria do Jornalismo (19),
enquanto que o GP Géneros Jornalisticos (13) e o GP Jornalismo Impresso (14)
se aproximaram mais de Letras/Literatura. Isso pode ser explicado também pela
natureza dos estudos realizados em cada um desses grupos: enquanto em Teoria
hd uma expressiva reflexdo em torno da sociologia das profissdes, em Géneros Jor-
nalisticos, pela caracteristica das abordagens em torno de uma teoria prépria dos
géneros, hd uma aproximacao natural com a drea de Letras. Jd4 no que diz respeito
a0 meio impresso, a supremacia de estudos em torno das andlises de coberturas
produz a aproximagao natural com as teorias da linguagem.

Em terceiro lugar, nas aproximagdes disciplinares, vem a Histéria, mas isso
¢ uma decorréncia quase natural, pelo fato de haver, na divisio, um grupo es-
pecifico de Histéria do Jornalismo, o que faz com que a quase totalidade dos
trabalhos apresentados no GP tenha uma aproximagio mais evidente com essa
disciplina: dos 20 trabalhos do GP, 14 usavam pontes tedricas da Histdria (ainda
que procurassem refletir sobre a historicidade do jornalismo a partir de um lugar
comunicacional préprio), quatro trazem referenciais sociolégicos e dois outros
inclufam referenciais da drea de Letras.

Apesar dessas aproximagdes conceituais, hd a preocupagio, em todos os grupos,
de utilizar ou construir um referencial tedrico cada vez mais especifico das Ciéncias da
Comunicagio, com a criagdo de aportes conceituais que se alicercam nos saberes que
emanam do campo, apés mais de quatro décadas de reflexdo — isso, se considerarmos
como ponto nodal dessas reflexdes o surgimento das primeiras pés-graduagoes da
drea. Ou seja, o fato de haver essas trocas disciplinares nao significa que o campo nao
esteja produzindo um referencial préprio para estudar seus processos e suas praticas.

Analisando os trabalhos apresentados na DT 1, observamos a preocupagio,
nao sé com a construgao de abordagens preferenciais, que deem conta da anilise
do campo cientifico da Comunica¢io, como também de construgoes tedricas sin-
gulares. Exemplo dessa tendéncia ¢ a delimitagao de conceitos, tais como género
jornalistico, discurso jornalistico, categorias narrativas jornalisticas, histéria dos
sistemas de comunica¢io, estudos de enquadramento, existéncia comunicacional,
geopolitica da imprensa, mediadores publicos, interatividade mididtica, além de
todo o referencial das teorias do jornalismo, entre dezenas de outros.

Do ponto de vista das abordagens metodoldgicas, hd nitida preferéncia pelas
diversas tipologias de andlise de discurso e pela andlise de conteddo. Hd também
estudos narratolégicos e comparados. H4 que se referir, ainda, a énfase dos estu-
dos de telejornalismo em duas dire¢oes principais: as abordagens que solidificam
os referenciais especificos da drea (como, por exemplo, a defini¢do dos géneros
televisivos e subgéneros, como produtos culturais, a andlise minuciosa dos proces-
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sos e das rotinas produtivas, etc.) e aquelas que relacionam a questao da identida-
de (e memoria, muitas vezes) com os processos do telejornalismo.

Feita a andlise da natureza dos trabalhos apresentados na DT de Jornalismo,
nos ocuparemos, agora, da divisio que enuncia sua caracteristica interdisciplinar,
a partir da ideia de interfaces: a DT 6, que engloba cinco grupos de pesquisa:
Comunicagao e Educacio; Comunicagao e Esporte; Comunicagio e Culturas
Urbanas; Folkcomunicac¢ao e Producio Editorial. Nessa divisio, foram recebidos
222 trabalhos, e aceitos 176. E esse universo que analisaremos a seguir.

E possivel observar, em todos os GPs da DT 6 — Interfaces Comunicacionais —,
duas tendéncias gerais: a aproximagio de muitos textos de vdrios universos teéri-
cos de maneira concomitante (inclusive dos chamados subcampos da Comunica-
¢ao) e, tal como ocorre também em relacio aos trabalhos da DT de Jornalismo, a
preocupacio em construir um universo conceitual préprio, oriundo das reflexdes
em torno de multiplos processos comunicacionais. Em termos de trocas interdis-
ciplinares, encontramos o quadro sintetizado no grafico a seguir:

GRAFICO 5
DT 6 — Interfaces Comunicacionais: didlogos disciplinares
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De maneira geral, podemos dizer que a divisao Interfaces Comunicacionais
se caracteriza essencialmente pela construgao de universos tedricos oriundos de
multiplas disciplinas. Assim, a maioria dos trabalhos utiliza referenciais, muitas
vezes, de mais de um campo de estudo, sendo aqui claramente caracterizada a
construgao teérica da Comunicagao como uma multidisciplina.

Esquematicamente, o grafico anterior representa as tendéncias dominantes
dos trabalhos apresentados nos cinco GPs. Apenas para fins de classificacdo, iden-
tificamos os didlogos mais presentes nos textos que analisamos.

Nesse sentido, a interface mais constante continua sendo com o universo
socioldgico, contido em 26 trabalhos do GP Culturas Urbanas, 13 trabalhos do
GP Comunicacio e Educagao, igual nimero no GP Comunicacio e Esporte, 6
trabalhos do GP Folkcomunicagio e 9 trabalhos do GP Producio Editorial. Em
segundo lugar, vem a drea de Letras/Literatura/Teoria Literdria que, de maneira
quase equédnime, apareceu como filiagio conceitual em Culturas Urbanas (5),
Educagao (8), Esporte (4), Folkcomunicagao (5) e Produgio Editorial (8).
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Alguns grupos constroem também a especificidade de seus didlogos clara-
mente optando por uma disciplina. Este é o caso do GP Comunicagio e Culturas
Urbanas, no qual a aproximacio com a Antropologia é mais evidente (dos 59
trabalhos, 17 apresentam claramente tal filiagao), e do GP Produgio Editorial,
cuja inclusao de trabalhos na tradi¢do da histéria do livro e da leitura levou a
aproximagao com o universo teérico-conceitual da Histéria de maneira ampla
(dos 30 trabalhos apresentados, 12 utilizam prioritariamente abordagens filiadas
teoricamente a Histéria).

No caso do GP Comunicagao e Educagio, a aproximacio mais evidente é
com a prépria Educagio. Mas aqui observamos uma peculiaridade: dos 20 traba-
lhos em que essa intersecio estd exph'cita, h4, na maioria, a preocupagiao de cons-
truir o campo tedrico a partir de reflexées emanadas da Comunicagio (¢ o caso,
por exemplo, dos estudos de educomunicagio e de midia-educacio, entre outros).

No GP Comunicagio e Esporte, observamos outra particularidade: a apro-
ximagdo de sete dos 23 trabalhos apresentados com outros subcampos da Co-
municacio. Sao trabalhos que utilizam conceitos das teorias do Jornalismo, da
Comunicagao Organizacional, das Politicas de Comunicagio ou que realizam
estudos comparados de coberturas.

J& no GP Folkcomunicagio pode ser detectada, na maioria dos trabalhos
apresentados, a preocupacio em referendar o lugar de reconhecimento das teorias
folkcomunicacionais, seja por meio da ampliagdo de suas bases tedricas e meto-
doldgicas, seja rememorando a implantacio da disciplina em sua historicidade
e os processos de constru¢io de suas teorias na dimensio da originalidade do
subcampo. No que se refere aos didlogos disciplinares, trés dreas se sobressaem:
Sociologia (6), Antropologia (5) e Letras/Literatura/Teoria Literdria (5). A rela-
G20 com esses trés universos conceituais ¢ perfeitamente explicdvel em razao da
proposta do grupo: estudando fortemente as culturas populares, pelo foco das
teorias de folkcomunicagio, a aproximagio com andlises etnograficas e com o
conceito de cultura, emanado da Antropologia, reverbera diretamente nos seus
estudos. Por outro lado, reflexdes sobre regionalismos em contraponto com as
questoes da globalizacio, ao lado da problemdtica da construgao de identidades,
insere o universo sociolégico nas pesquisas do grupo. E, por tltimo, h4 ainda tra-
balhos que se filiam & semiologia dos discursos sociais, que analisam os discursos
folkcomunicacionais numa perspectiva da teoria dos discursos ou utilizam como
ferramenta metodoldgica a andlise de contetdo, o que produz a aproximagao com
o universo teérico das Letras.

Em relagdo a caracteristica de diversidades de aproximagoes tedricas, o GP
Comunicagao e Culturas Urbanas foi o que apresentou aproximagdes com um
maior nimero de disciplinas: Sociologia (26), Antropologia (17), Letras (5), Psi-
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cologia (4), Histéria (3) e Filosofia (3). Outra caracteristica digna de nota do
GP ¢ a interface multipla recorrente em muitos de seus trabalhos (Sociologia-
Antropologia; Antropologia-Politica; Sociologia-Letras; Antropologia-Histéria;
Histéria-Filosofia; Antropologia-Artes, etc.), bem como a repeti¢io de determi-
nadas temdticas.

A dimensio do estudo do quotidiano das cidades (ou das urbanidades, como
¢ substantivado pelo grupo) relaciona-se as culturas do consumo (8), as culturas
juvenis (11), as sonoridades (10), & questdo do corpo (6), as narrativas (6), as
experiéncias estéticas e éticas (12), as subjetividades e a diferenca (6). Ao lado do
tema da juventude, sobressai, portanto, a discussao das multiplas sonoridades no
espaco urbano, o que produz a relagio de 10 dos trabalhos apresentados com a
questdo da musica e do entretenimento.

Mas cada um dos cinco grupos da DT 6, assumindo a posi¢ao tedrica das
interfaces — ou seja, pesquisas que dialogam e apresentam claramente esses did-
logos com multiplos campos de conhecimento —, produz uma reflexdo densa em
torno de processos de comunica¢do, que se realizam nas cenas urbanas, no mun-
do rural, nos estddios de futebol, nas salas de aula, nas formas de leitura ou que se
apresentam claramente expressas nos meios de comunicaco, lugar onde todas as
faces dessas multiplas interfaces se expressam.

Em relagao as metodologias adotadas, também a marca das interfaces aflora
nos grupos. Enquanto o GP Comunicagio e Culturas Urbanas prioriza os estudos
etnograficos, 0 GP Comunicacio e Educacio privilegia as andlises de cobertu-
ras, dos discursos mididticos e a pesquisa de campo. Jd o GP Producio Editorial
centra suas abordagens nas metodologias da Histéria ou na andlise das visuali-
dades dos produtos editoriais mididticos. No GP Comunica¢io e Esporte, por
outro lado, sobressaem as andlises de cobertura e discursivas, enquanto que no
GP Folkcomunicagio hd uma maior distribuicao das ferramentas metodolégicas:
andlises de cobertura, etnografias, andlise de discursos, entre outros.

4 CONSIDERACOES FINAIS

Este breve painel, realizado a partir de 302 dos 948 trabalhos apresentados no XX-
XIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagio, permite-nos alcancar al-
gumas conclusées em relagao aos estudos de Comunicagao realizados hoje no pais.

Observa-se, em primeiro lugar, uma troca entre disciplinas, que se consti-
tui quase como marca dos estudos de Comunicagdo, mas na procura por esta-
belecer, a partir desses didlogos, reflexdes préprias do universo comunicacional,
configurando-se o campo como portador de um saber especifico. Disso resulta a
construgio de conceitos singulares e a proliferagio de universos teéricos que se
sedimentaram consideravelmente, sobretudo na dltima década.
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Além da andlise das priticas dos sujeitos nos espagos de suas localizacoes,
governada pela centralidade dos meios de comunica¢io — o que coloca, quase
naturalmente, a questao mididtica no centro das andlises —, os estudos enfocam os
processos mididticos em toda a sua complexidade: desde aqueles que querem des-
cortinar os modos de dizer e de fazer dos meios até aqueles que analisam as textu-
alidades que afloram das midias, entre dezenas de outras possibilidades analiticas.

H4 de se referir também a explosio de determinadas temdticas que fazem
parte de um expressivo universo reflexivo e de algumas preocupagdes que estao em
processo de crescimento, sobretudo nos tltimos anos. Como primeira tendéncia,
é possivel identificar os estudos das préticas e dos processos de comunicagio de
grupos especificos, localizados ou nio na cena urbana: sio estudos envolvendo
jovens, mulheres e minorias as mais diversas, em seus processos de comunicacio,
ou estudos de consumo, por exemplo.

Em crescimento, também localizamos os estudos envolvendo as sonoridades
como universo do campo da Comunicagio, bem como o cruzamento da temdtica
do esporte com aportes tedricos e metodoldgicos de diversos subcampos da Co-
municagao. Trata-se, claramente, de temas em ebulicio.

Como que se antecipando aos temas e aos modos de pesquisa, a Intercom
divulga a temdtica de seus congressos anuais. Assim, a juventude, que hoje ocupa
a centralidade do GP Comunicagio e Culturas Urbanas, foi tema do congresso
de 2010; do mesmo modo, a questdo da pesquisa empirica recebeu o destaque em
2011. Diante de um universo crescente da discussio da interface comunicacio e
esporte, a temdtica de 2012 nao poderia deixar de ser “Esportes na Idade Midia:
diversao, informacio e educacio”.
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CIBERCULTURA

Eugénio Trivinho'

1 TRAJETORIA DE REALIZACOES PRINCIPAIS

A Associagio Brasileira de Pesquisadores em Cibercultura (ABCiber)?, en-
tidade cientifica e cultural interdisciplinar e sem fins lucrativos, com sede
em Sao Paulo (SP), efetivou, em seus cinco anos de existéncia e de trabalho
institucionalizado, além de sua inser¢do no sistema juridico nacional — me-
diante registro em cartério da praca de sua fundagao, Sao Paulo —, inimeras
realizagc’)es institucionais, organizativas e académicas, que se traduziram em
avangos e conquistas em prol de seu desenvolvimento e de sua consolidagao
no pais, bem como do campo de estudos interdisciplinares da Cibercultura, e
que convém, para todos os efeitos de informagao e partilha puablica, reperto-
riar, conforme segue, rout court.

As diretorias referentes aos biénios 2007-2009 e 2009-2011, as primei-
ras da associagdo, deram provisao a cinco simpésios nacionais — realizados na
Pontificia Universidade Catdlica de Sao Paulo (PUC-SP), os dois primeiros, na
Escola Superior de Propaganda e Marketing (ESPM), na Universidade Federal
do Rio de Janeiro (UFR]) e na Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC),
respectivamente —, dez reuniées do Conselho Cientifico Deliberativo (CCD)
— incluindo ad hoc a conferéncia pré-associacio realizada no primeiro semestre
de 2007 — e cinco assembleias gerais de associados — sendo uma extraordini-
ria, para fundagio juridica da entidade. Nesse periodo, foram conquistadas as
chancelas de auxilio a eventos cientificos da Coordenagio de Aperfeicoamento
de Pessoal de Nivel Superior (Capes), da Funda¢io de Amparo a Pesquisa do
Estado de Sao Paulo (Fapesp), da Fundagao de Amparo a Pesquisa do Estado
do Rio de Janeiro (Faperj), da Fundagao de Amparo 4 Pesquisa e Inova¢io do
Estado de Santa (Fapesc) e do Itati Cultural; e emitidas duas importantes notas
puablicas em defesa da liberdade da internet no pais. No biénio 2009-2011,
foi implantada a Comissao Especial de Assessoramento sobre Politica Digital
e da Internet no Brasil (CEA-Politica), responsavel pela segunda nota publica
referida e pela proposigao da Carta de Principios para a atuagao da ABCiber
em relagio a dimensao politica das tecnologias e das redes digitais. A asso-
ciagdo encetou colaboragio com o Comité Gestor da Internet, participando,

1. Professor da Pontificia Universidade Catdlica de S&o Paulo (PUC-SP) e presidente da ABCiber, no biénio 2009-2011.
2. O site da associagdo esta disponivel no seguinte endereco: www.abciber.org.
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como membro do setor académico, do Comité de Mobilizagio do I Férum
da Internet no Brasil, realizado em Sao Paulo, em outubro de 2011. A gestao
do biénio 2007-2009 promoveu, por meio de sua diretoria editorial — com
assessoramento de André Fransozi Kishimoto, webmaker, associado efetivo da
ABCiber e membro do Centro Interdisciplinar de Pesquisas em Comunica-
¢ao e Cibercultura (CENCIB) da PUC-SP —, o desenvolvimento completo e
a manuten¢do do site institucional, objeto de novo projeto grafico na gestao
subsequente (2009-2011), a ser implementado em breve, com modulagées e
avancos eventualmente necessrios. No primeiro biénio, a associagio consoli-
dou, ainda, sua identidade visual e sua logomarca oficiais, mediante a realizagao
de concurso interno, vencido por Paulo Alves de Lima, webdesigner, mestre
em Comunicagdo e Semidtica pela PUC-SP e também associado da entidade e

membro do CENCIB/PUC-SP.

Entre 2009 e 2011, a diretoria desencadeou o Programa Institucional de
Incentivo a Producao Cientifica e Cultural da ABCiber, formado por dois pro-
jetos promissores: a Cole¢ao ABCiber de Textos de Cultura Digital e o Projeto
Curatorial e Editorial de Poéticas Digitais (nomenclatura referencial prelimi-
nar), este tltimo em estdgio avancado e a ser ultimado nos préximos meses’. Em
2009 e em 2010, foram publicados os dois primeiros volumes da Colegao (e-
books online), com dezenas de textos de referéncia e nucleagio tedrica do campo
de estudos da Cibercultura®.

Em 2007, a ABCiber iniciou parceria interinstitucional com a Federago
Brasileira de Associacoes Cientificas e Académicas de Comunicagao (Socicom),
entidade a qual estd filiada e de cujas reunioes de conselho, semindrios de integra-
40 e eventos cientificos vem participando com regularidade. Entre 2010 e 2011,
a ABCiber integrou o Comité Executivo Nacional da Comissio Organizadora
Central do I Congresso Mundial de Comunicagio Ibero-Americana (Confiber-
com), realizado na Escola de Comunicacoes e Artes da Universidade de Sao Paulo
(ECA-USP), no periodo de 31 de julho a 4 de agosto de 2011, colaborando, com
apoio do CENCIB/PUC-SP, para a defini¢io da identidade visual do congresso e
para a consolidagdo e a manutengio do respectivo site institucional e do sistema
online de inscri¢do e pagamentos. A ABCiber organizou, nesse mesmo congresso,
a sessdo temdtica (ST) de Cibercultura, que recebeu quase 100 trabalhos de auto-
res brasileiros e estrangeiros, dentre os quais 80 foram aprovados em processo de
rigoroso peer review ¢ 60 foram efetivamente apresentados.

3. Informagdes adicionais podem ser encontradas em: abciber.org/projeto.html.

4.0 volume 1, organizado por Eugénio Trivinho e Edilson Cazeloto, esta disponivel em: www.abciber.org/publicacoes/
livro1. O volume 2, organizado por Eugénio Trivinho e Angela Pintor dos Reis, com apoio da equipe do CENCIB/PUC-SP,
encontra-se em: www.abciber.org/publicacoes/livro2.
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No biénio 2009-2011, observou-se, além da reconfiguragao do CCD, com
a indicagao de novos membros em novembro de 2010, a expansio do quadro de
associados — atualmente, em torno de 200 — e de associados efetivos — membros
elegiveis; hoje, 40 —, entre outras realizagoes igualmente relevantes.

2 0 CAMPO DA CIBERCULTURA: CARACTERIZAGCAO SUCINTA E TENDENCIAS

Passados cinco anos de articulagio e nucleagio nacional das pesquisas sobre temdticas
abrangidas pela no¢o de cibercultura, tomada no sentido mais amplo, como catego-
ria de designacao da fase contemporanea do capitalismo mediatizado, poder-se-ia até
indagar se, de fato, se trata de um campo cientifico e cultural definido. O questiona-
mento, em tudo honesto e pertinente, foi feito em reunido extraordindria do CCD,
realizada na PUC-SB, em 8 de novembro de 2011, encontro cujos participantes che-
garam a ponderar sobre a validade e a atualidade (ou no) do conceito de cibercultura,
seja como chave epistemoldgica para a compreensio da realidade corrente, seja como
cliusula abrangente e representativa de um conjunto de pesquisas diferenciadas en-
volvendo, como objeto ou como pressuposto fundamental deste, tecnologias e redes
interativas, de par com as suas formas de apropriagio social e cultural, igualmente
multifacetadas. Os participantes alcangaram a conclusio — a parecer evidente, embora
nem tanto, do ponto de vista teérico e filoséfico — de que o conceito de cibercultura,
tal como concebido e praticado na e pela ABCiber — nos termos de seu estatuto — ain-
da encerra ampla validade e assim poderd perdurar por mais tempo, haja vista que, em
seu arco de significago, é capaz de acolher, de modo satisfatério, todos os menciona-
dos estudos. Que se trate de uma “4rea” cientifica, cultural e profissional — rea: termo
voldtil, menos epistémico e mais politico-estratégico —, parece menos afeito a dtividas.
Que se conforme, alternativamente, como “campo” — com “fronteiras estritas e defi-
nidas” —, isto pode realmente atrelar-se a elas. Independentemente disso, a resposta a
tal questionamento tem sido, ao contrdrio, afirmativa, sob lastro nos anos de trabalho
e de expansio da atuagio da ABCiber no Brasil.

A associa¢io anima o desenvolvimento de um campo cognitivo até certo
ponto bem recortado pelo Angulo de suas temdticas recorrentes e preponderantes,
mas poroso e ultraflexivel, mais que interdisciplinar — multi ou transdisciplinar —,
muito diverso internamente e, por isso, dificil de ser apreendido numa ou por
uma sintese unitdria — aquilo que, em termos modernos, marca ortodoxa e
justamente um campo de conhecimento. O campo da Cibercultura tem diver-
sos eixos ou centros epistémicos e iniimeros objetos, muitos deles recicldveis a
temporalidades curtas. Com efeito, tais fatores internos constituem certamente
a sua maior riqueza’.

5. Em razdo do espaco diminuto, a matéria fia aqui sinalizada a largos tracos. Evidentemente, ela sera foco de novos
desdobramentos reflexivos e institucionais na ABCiber.
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2.1 Tendéncias tematicas e de discussdo predominantes

Seja como for, o campo da Cibercultura tem expressado (e se caracterizado por)
tendéncias predominantes de pesquisa, muitas vezes relativas a “objetos rebeldes”,
que existem em um par de anos e, em seguida, se desintegram, sem vestigios
importantes; e que, impermedveis, nao se deixam apreender in totum, em sua
natureza, modus operandi e significagio, bem como em suas relagoes e consequén-
cias, por vezes resistindo aos olhos dos pesquisadores ao transcender esforgos sis-
temdticos de um entendimento mais racionalizado.

Nio nesta mesma ordem (e nio com as mesmas palavras) e ainda sob
o risco de esquecimento de algum dado fundamental, essas tendéncias pre-
dominantes recobrem:

a) a reconfiguracio infomedidtica da sociedade, da cultura, da economia
e da politica;

b) a reconfiguracio audiovisual dos media legados pelo século XX (ndo
somente os eletrdnicos);

¢) as linguagens emergentes, centradas no digital, no interativo e no uni-
verso online;

d) os estudos sobre comportamento, sociabilidade e alteridade virtuais;

e) as tecnologias mdveis, a mobilidade (sobretudo relacionadas ao urbano,
a0 corpo e a subjetividade);

f) as praticas de ciberativismo, “hacktivismo”, midia livre e midialivrismo;

g) agovernanca (do Estado, em virios niveis), a governabilidade (em geral)
e a participa¢ao social e politica;

h) ainclusio digital e a inclusdo sociocultural;

i) asredes sociais, em seus multiplos 4ngulos e aspectos (Twitter, Facebook,

Orkut, Flickr, etc.);

j)  os blogs e a blogosfera, especialmente vinculados a temdticas politicas
e culturais;

k) aestética e a arte digital;
) os games e o entretenimento virtual;

m) a metodologia empirica de pesquisa no ciberespago (em todas as suas
necessidades e variagdes), entre outras tendéncias cruzadas e importan-
tes que perfazem o campo.
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Ao se sobrelevar o cardter inovador e palpitante dessas tendéncias, espe-
cialmente em razao dos prismas tedrico-epistemolégicos e metodolégicos mobi-
lizados, nao pode escapar a um registro atento e sistemdtico, com efeito, o fato
de que, nelas, ainda comparecem muito poucas pesquisas centradas no interesse
fundamental da critica como instrumento tedrico e epistemolégico de trabalho
e de vida no capitalismo virtualizado e cognitivo contemporineo, realidade de
exclusio e segregacio como regra.

3 HORIZONTES DA ABCIBER

As conversacoes realizadas na reunido extraordindria do CCD, na PUC-SP, em 8
de novembro de 2011, contemplaram e fixaram o que, pela experiéncia ao longo
dos anos relatados, se implica na base do desdobramento e dos horizontes da AB-
Ciber na presente década e que pode ser traduzido num conjunto de vetores para
sua expansio e consolidagio consistentes, no Brasil e em 4mbito internacional.
Sao eles (em sequéncia hierdrquica igualmente nio necessdria):

a) aintensificagio do processo de internacionalizacdo institucional, acadé-
mica e cultural da entidade;

b) a continuidade e ampliagao do raio de sua atuagao politica (lato sensu)
no tocante 2 res digital e interativa;

¢) a nucleagio da associagio e do campo da Cibercultura nas cinco ma-
crorregioes da federagio;

d) apreservagio elevada da rigorosidade cientifica da associac¢io (em todos
os contextos, especialmente no que se refere a avaliacdo por pares dos
trabalhos inscritos nos simpdsios nacionais);

e) acontinuidade da discussio sobre (e da influéncia na) Tabela de Area de
Conhecimento (para previsio definitiva dos estudos de Cibercultura —
nio com esta mesma nomenclatura, evidentemente — como Area de
Conhecimento, sob a evidéncia de que o digital e o interativo articulam
a sociedade, a cultura, a politica e a economia, na esfera do trabalho e
do lazer, em escala transnacional);

f) o desenvolvimento da Cole¢io ABCiber de Textos de Cultura Digital,
com a publicagio seriada de e-books online;

g) aimplementacio do Projeto Curatorial e Editorial de Poéticas Digitais
(iniciado na gestdo 2009-2011 e em estdgio avangado de normatizacio);

h) a renovacio periddica do Conselho Cientifico Deliberativo (com a in-
tegragio de novos pesquisadores, para arejar essa importante instincia
institucional interna);
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i) aampliagao progressiva do nimero de associados efetivos (com mais de
dois anos de vinculo), alterando-se profundamente a configuracio politica
da entidade na perspectiva de sua diversidade intrainstitucional (somente
associados efetivos podem ser eleitos para a diretoria e atuar no CCD);

j)  a reconfiguracio grifica e hipertextual do site institucional (rambém
posta em avango na gestio 2009-2011 e em fase de finalizagio), entre
outros vetores organizatdrios proeminentes.

Muitos desses vetores, que especiﬁcam antecipadamente cendrios concretos
para a ABCiber e dos quais ela pode se valer para a sua prosperidade continuada,
foram acolhidos no plano de gestao da diretoria, referente ao biénio 2011-2013.

4 CEA-POLITICA

No biénio 2009-2011, a ABCiber implantou — conforme sinalizado no tépico 1 —
a sua Comissao Especial de Assessoramento sobre Politica Digital e da Internet no
Brasil, identificada pela sigla CEA-Politica. A iniciativa de criacdo dessa comissao
foi das mais fundamentais, a contar pelos apontamentos adiante, e, nao por ou-
tros motivos, a matéria recobrou mengao entre os primeiros vetores de atuagio e
de desenvolvimento da associacio, mencionados acima.

O instituto da CEA-Politica integrou o plano de gestdo apresentado a
IT Assembleia Geral, realizada na ESPM, em 13 de novembro de 2009. O projeto
da comissdo foi posteriormente discutido e maturado na associagio, em trés oca-
sides especiais: na VI Reuniao do CCD - realizada na Faculdade de Comunicagio
da Universidade Federal da Bahia (Facom/UFBA), em 27 de maio de 2010 —, na
qual obteve entendimento uninime acerca de sua necessidade e de seus principios;
na IIT Assembleia Geral — Escola de Comunica¢io (ECO) da UFR]J, 2 de novem-
bro de 2010 —, na qual foi homologada; e na VII Reunido do CCD — ECO/UFR],
3 de novembro de 2010 —, em que a discussdo sobre o instituto foi finalizada.

A criacio da CEA-Politica teve por objetivo lastrear, com integral consistén-
cia institucional, a atuacdo politica (sempre lato sensu) da associagio, em matérias
macroestruturais (nacionais e internacionais), ligadas as tecnologias digitais e a
internet — objetivo previsto pela presidéncia para implementagio ji no biénio
2007-2009, mas que se viabilizou somente a partir da totaliza¢do dos procedi-
mentos de inser¢do da entidade no sistema juridico brasileiro (com o registro em
cartdrio, obtengio do CNPJ na Receita Federal, cadastro na Prefeitura de Sao
Paulo, formalizagio do endereco de referéncia na PUC-SP, etc.).

Com a CEA-Politica, estd em jogo a participagio e/ou a intervencio da as-
sociagdo tanto em féruns especificos quanto no contexto publico maior, mediante
delegacio expressa de representante(s) legitimo(s) para cada caso, seja da diretoria
ou da comissao, seja de ambas.
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As razoes para isso sao legitimas e convincentes. A ABCiber, embora nao
tenha, de acordo com o seu estatuto, perfil “politico”, nao pode, com efeito, sub-
trair-se publicamente a necessidade de a¢des no 4mbito politico — vale dizer, de
teor obviamente nio-partiddrio —, em todos os casos que as justifiquem — por
exemplo, diante de eventual ou potencial violagio de direitos fundamentais e
constitucionais envolvendo medidas de Estado e/ou de corporagées e, a0 mesmo
tempo, tecnologias e redes digitais, entre tantos outros casos, maiores ou menores
em relevincia —, a serem devidamente analisados pela CEA-Politica, a partir da
iniciativa de seus préprios membros, da diretoria, do CCD e/ou dos associados.

Para uma entidade ativa da sociedade civil organizada, na esfera académica
ou fora dela, a auséncia de movimentagio executiva e deliberativa propria a res-
peito, expressa na agio social correspondente, nao deixa de constituir — o que se
deve evitar — lacuna problemdtica (para dizer o minimo), mesmo ante o resguardo
do direito de somente acompanhar acontecimentos e processos.

Em direito publico, articulado segundo os interesses do Estado e da legalida-
de, a autoridade socialmente investida tem de cumprir ipsis literis o que reza a lei,
sendo passivel de san¢ao qualquer agio sob vicuo de norma explicita. Em direito
privado, j4 sob a soberania da vontade individual e & priori da licitude ampliada,
os cidaddos tém a prerrogativa de realizar o que escapou ao leque do legislador,
arcando apenas com sang6es previstas em casos de a¢do que contrarie norma proi-
bitiva estrita e/ou valores consuetudindrios de alcance publico. Nesse aspecto,
mutatis mutandis, a criagio da CEA-Politica resolve e estabiliza, no caso da AB-
Ciber, tais peculiaridades juridicas, notadamente no que compete as normas que
regem a a¢do da diretoria. A CEA-Politica recobre positivamente essa instincia
em relagao ao que a ela nao ¢ permitido fazer, no cbmputo de suas incumbéncias
estatutdrias: a comissio, vocacionada institucionalmente ao tratamento exclusi-
vo e continuo da res politica da cibercultura, absorve para si fun¢oes analitico-
avaliativas, propositivas e sociopragmadticas necessdrias que, embora nao tenham
feito explicitamente parte das metas e objetivos originais da associagdo, prevale-
cem como sua dimensio e seu horizonte fundamentais, na virtualidade social do
préprio estatuto; potencializa, com a expansio do niimero de pesquisadores que
pode envolver no processo, com foco determinado e com melhor organizagio
e sistematicidade, as possibilidades de acompanhamento e discussiao da questao
politica nacional e internacional do universo empirico diversificado da realidade
digital; e é assim capaz de cumprir, sem solu¢do de continuidade (por sejam quais
contingéncias for) e com saldo maior de consisténcia, tudo o que exige o seu
objeto de consideragao, em favor das préprias metas e objetivos da Associagio.

Ao final do biénio 2009-2011, a CEA-Politica e a presidéncia da entidade
elaboraram uma “Carta de Principios”, na qual se espelham os parimetros gerais
de norteamento institucional no tocante & dimensao politica de seu campo de
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atuacdo. O texto foi analisado — linha a linha — e aprovado na IX Reunido do
CCD, em 17 de novembro de 2011, durante o V Simpésio Nacional, realizado
na UFSC. Nessa oportunidade de partilha publica acerca das realizagoes e hori-
zontes da associacdo, vale reproduzir a integra do documento:

Carta de Principios

A ASSOCIACAQ BRASILEIRA DE PESQUISADORES EM CIBERCULTURA (ABCiber), en-
tidade cientifica e cultural interdisciplinar e sem fins lucrativos, em relacdo a necessi-
dade de sua atuacdo em ambito nacional e internacional acerca da dimenséo politica
das tecnologias e redes digitais, norteard as suas decisdes e proposicdes de modo
inteiramente livre de compromissos politico-partidarios e ideolégicos e com base nos
seguintes principios fundamentais:

a) a consideracdo da internet como bem coletivo e como direito conquistado através
de formas diferenciadas de apropriacdo social e cultural, requerendo-se, para tanto,
garantias de Estado para o respectivo acesso publico, nos termos do item 2;

b) a universalizacdo da rede como servico publico, com qualidade, velocidade, sequranca,
estabilidade de conexdo e com acesso gratuito, independentemente das plataformas
de hardware e software utilizadas;

¢) a necessidade de a governanca da Internet pautar-se pelo compromisso (a) com
a democracia e com a transparéncia, pressupondo-se plena participacdo social no
processo, e (b) com a promogéo da inovacdo, permitindo-se o desenvolvimento tec-
noldgico criativo, o amplo compartilhamento dos resultados e formas diferenciadas
de sua utilizacéo;

d) o reconhecimento da diversidade cultural e artistica e da liberdade de expressao em
meios e redes digitais (onfine e off-line);

e) odireito a privacidade e ao anonimato na rede, garantindo-se aos usuarios da Internet
controle e decisdo sobre as informacdes pessoais fornecidas a terceiros e sobre aque-
las derivadas da utilizacdo da rede, tais como perfis, preferéncias e padrdes de uso;

f) o incentivo a adocdo de padrdes de software abertos, compartilhados e interopera-
cionalizaveis;

g) a necessidade de as comunicacbes serem regulamentadas sequndo principios demo-
craticos, de inclusividade e universalidade;

h) a utilizacdo da Internet como ferramenta de visibilidade e transparéncia para politicas
e acbes de governo e demais instituicdes de interesse publico;

i) a necessidade de as politicas publicas contra crimes e ilicitos cibernéticos recairem
exclusivamente sobre os responsaveis por tais atos, sem penalizacdo da rede e/ou da
totalidade de seus usuarios;

j) o amplo debate publico das politicas e requlamentagbes capazes de produzir impactos
na utilizacdo dos meios e redes digitais, sobretudo em caso de ameaca a liberdade e
demais direitos fundamentais.
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5 UM PROJETO PARA O BRASIL

O exposto nos tépicos precedentes tornam per se evidente o quanto a ABCiber
se tornou amplo e frutifero projeto institucional, cientifico e cultural para o
Brasil, em abertura internacional, no campo presencial e no ciberespago —
um projeto vocacionado a permanecer geragoes a fio (e isso contra todos os
que eventualmente nao acreditavam nele). Atualmente instituida entre as as-
sociagdes mais importantes da drea de Comunicagio, a ABCiber destina-se a
cumprir, em escala ampliada, no pais e em contexto internacional, papel de
relevancia na cerzidura do tempo histérico presente e vindouro. Consolidada
como espaco publico de debates, a entidade tem motivado a produgio inte-
lectual nacional e qualificado, a cada ano, centenas e centenas de curriculos e
de perfis académicos e, por essa via — por que nio lembrar, a se considerar a
avaliacdo da producio cientifica e artistica por instAncias governamentais da
drea educacional —, de grupos de pesquisa, departamentos, programas de pds-
graduacio e universidades.

Com prudéncia e ética institucionais requeridas — nos termos esbogados no
tépico anterior —, a associa¢do tem atuado politicamente, oferecendo, com posi-
¢oes firmes — especialmente em relagio a defesa radical da liberdade e da privaci-
dade, doravante transpostas para tempos de virtualizagao das préticas sociais —,
a face a publico amplo, para além dos muros universitdrios e para o que for
necessrio, em contextos de discussdo sobre questées de politica em torno da
res digital e online.

Mais de uma década depois do trabalho de articulacio nacional focado em
suacriagao, em setembro de 2006, naPUC-SP —valedizer, desde a sua proposi¢ao
preliminar por este signatdrio, no IX Encontro Nacional da Associa¢ao Nacio-
nal de Programas de Pés-Graduagiao em Comunicagio (Compés), realizado na
Pontificia Universidade Catélica do Rio Grande do Sul (PUCRS), em 2000 —,
e sobretudo apés novembro de 2007, marco de desencadeamento da primeira
diretoria, a ABCiber é uma referéncia nacional das e para as pesquisas indivi-
duais e coletivas sobre a realidade interativa internacional; é consultada e pro-
curada por pesquisadores estrangeiros e pela imprensa do pais; é evocada como
representante legitimo do setor académico pelo Comité Gestor da Internet,
e assim por diante. Pode e deve ampliar o diAmetro de sua acio politica em
matéria digital, a partir de bases intraorganizativas garantidas e de responsabi-
lidade institucional assentada.

Nessa direcio, cabe evocar que a ABCiber foi projetada como organizagio
civil atuante e intelectualmente influente, com intercAmbios internacionais mais
fortes e — o fundamental — mais critica, mais tensional, em relacio A realidade
desigual do século XXI; uma associagao que contribua para o esclarecimento
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conceitual consistente acerca do mundo medidtico atual, articulado pelo cibe-
respaco. Para tanto, as duas diretorias inaugurais — quer-se crer — legaram as pré6-
ximas gestdoes um conjunto signiﬁcativo de programas, projetos e sinalizacoes;
e, em particular, entregaram a diretoria do biénio 2011-2013 uma associagio
fincada em principios sélidos e em resultados avangados de um trabalho coletivo
nacionalmente reconhecido.

6 TRANSICAO DE DIRETORIAS BIANUAIS

Em 17 de novembro de 2011, na IV Assembleia Geral de Associados, realizada no
segundo dia do V Simpdsio Nacional, na UFSC, a ABCiber selou nova sucessao
de diretorias. A “passagem do bastdo” ocorreu sob lastro em processo eleitoral
necessariamente subordinado a principios acordados na reunido extraordindria
do CCD, realizada na PUC-SP, em 8 de novembro de 2011, e derivados de con-
versagdes presenciais maiores, atinentes ao campo de estudos da Cibercultura e
ao futuro da ABCiber no pais e no contexto internacional. A associagao, que
completou, em 27 de setembro de 2011, cinco anos de atuacio, sinaliza, assim,
claramente, a sua propensao de referendo a um modelo institucional internamen-
te compartilhado de sucessao de gestoes, na comparagio com outras entidades
congéneres, nacionais e estrangeiras.

Foram as seguintes as diretorias que, em sua composi¢ao interdisciplinar,
realizaram a transi¢ao no periodo:

a) Diretoria do biénio 2009-2011 (Comunicacao, Ciéncia da Informacio,
Antropologia, Educacio, Artes e Design):

Presidéncia: Prof. Dr. Eugénio Trivinho (PUC-SP);
Vice-Presidéncia: Prof. Dr. Theophilos Rifiotis (UESC);
Secretaria Executiva: Prof. Dr. Edilson Cazeloto (Unip);
Secretaria de Financas: Prof. Dr. Gilberto Prado (USP);
Diretoria Cientifica: Prof. Dr. Erick Felinto (UER]);

Diretoria Cultural: Profa. Dra.Yara Guasque (Udesc);
Diretoria de Comunicagio: Profa. Dra.Gisela Castro (ESPM);
Diretoria Editorial: Profa. Dra. Luisa Paraguai Donati (UAM);

Conselho Fiscal: Prof. Dr. Francisco Ridiger (PUCRS), profa. Dra.
Sueli Mara Ferreira (USP) e prof. Dr. Henrique Antoun (UFR]).
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b) Diretoria do biénio 2011-2013 (Comunicacao, Semidtica, Inclusio di-
gital e Design):

Presidéncia: Prof. Dr. Vinicius Andrade Pereira (ESPM, UER]);
Vice-Presidéncia: Prof. Dr. Edilson Cazeloto (Unip);

Secretaria Executiva: Profa. Dra. Sandra Portella Montardo (FFEVALE);
Secretaria de Financas: Profa. Dra. Fitima Regis (UER]);

Diretoria Cientifica: Prof. Dr. Erick Felinto (UER]);

Diretoria Cultural: Profa. Dra. Fernanda Bruno (UFR]);

Diretoria de Comunicagio: Profa. Dra. Adriana Amaral (Unisinos);
Diretoria Editorial: Profa. Dra. Luisa Paraguai Donati (UAM);

Conselho Fiscal: Prof. Dr. Juremir Machado da Silva (PUCRS), prof. Dr. Mar-
cos Palacios (UFBA) e prof. Dr. Rogério da Costa (PUC-SP).

A ABCiber, por suas duas diretorias inaugurais e, em particular, pela respec-
tiva presidéncia, gostaria de agradecer, honrada, as universidades, aos programas
de p6s-graduagio e aos grupos de pesquisa; a Capes, a Fapesp, a Faperj, 4 Fapesc
e ao Instituto Cultural Itat; e a todos os conselheiros e associados, pesquisadores,
p6s-graduandos, alunos de graduacio, especialistas e profissionais que apoiaram
a associacdo para que ela se tornasse uma referéncia em pesquisas sobre a fase
digital e interativa da civilizagdo contemporanea. A entidade ficard imensamente
dignificada se este apoio multilateral continuar nos préximos biénios.

¢)  Composigio do Conselho cientifico deliberativo (CCD)

No biénio 2011-2013, o conselho da ABCiber serd composto pelos
seguintes pesquisadores:

Prof. Dr. Alex Primo (UFRGS);

Prof. Dr. André Lemos (UFBA);

Profa. Dra. Diana Domingues (UnB);
Prof. Dr. Eugénio Trivinho (PUC-SP);
Prof. Dr. Francisco Riidiger (PUCRS);
Prof. Dr. Gilberto dos Santos Prado (USP);
Profa. Dra. Gisela Castro (ESPM);

Prof. Dr. Henrique Antoun (UFR]);

Profa. Dra. Lucia Santaella (PUC-SP);
Profa. Dra. Lucrécia D’Alessio Ferrara (PUC-SP);
Profa. Dra. Lynn Alves (UNEB);
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Prof. Dr. Marco Silva (UER]J);

Prof. Dr. Marcus Bastos (PUC-SP);

Prof. Dr. Massimo Di Felice (USP);

Prof. Dr. Nelson Pretto (UFBA);

Prof. Dr. Othon Jambeiro (UFBA);

Prof. Dr. Sebastiao Squirra (Umesp);

Prof. Dr. Sérgio Amadeu da Silveira (UFABC);
Profa. Dra. Simone Pereira de S4 (UFF);
Profa. Dra. Sueli Mara Ferreira (USP);

Profa. Dra. Suely Fragoso (UFRGS);

Prof. Dr. Theéphilos Rifiotis (UFSC);

Profa. Dra. Yara Rondon Guasque Araujo (Udesc).



Secao 3

CINEMA E AUDIOVISUAL







CAPITULO 3.1

ENSINO DE CINEMA E AUDIOVISUAL

Aida Marques'
Luciana Rodrigues?
Bernardo Santos®

1 AARTE E O ENSINO FORMAL

Toda obra de arte é também um olhar sobre a realidade?. Por conta disso, diz
respeito tanto a um tempo, a uma técnica, a um artista quanto aos meios e aos
processos pelos quais a arte encontra, finalmente, seu publico, seus estudiosos e
seus futuros autores. Assim, a contemporaneidade tem ampliado, cada vez mais,
a nogao de que musica, literatura, teatro, artes plésticas €, N0 NOSSO caso, cinema
nao sao apenas falanges culturais de um povo — mas também um mercado sélido
e pronto para ser economicamente explorado.

Nesse caso, a formagao de profissionais qualificados ¢ um passo fundamen-
tal. O cinema, em particular, ¢ uma linguagem que nasceu e depende do dominio
da tecnologia. Logo, a presenca dele no universo académico ¢, a0 mesmo tem-
po, um indicador de formaliza¢io da atividade e também a constatagio de um
equilibrio de forcas necessdrio — entre arte e industria, prdtica e teoria, poesia e
gramdtica do audiovisual.

O mapeamento dos cursos de Cinema no Brasil, pesquisa sobre a qual este
parecer se debruga, é mais uma tentativa de registrar, com alguma nitidez, o perfil
das escolas que, hoje, formam os profissionais do audiovisual brasileiro.

1. Professora associada do curso de Cinema e Video da Universidade Federal Fluminense (UFF). Presidente do Férum
Brasileiro de Ensino de Cinema e Audiovisual (Forcine). Estudou cinema e literatura em Paris. De volta ao Brasil, em
1978, passou a desenvolver intensa atividade no campo cinematografico. Possui mestrado em Comunicacdo pela
Escola de Comunicacdo da Universidade Federal do Rio de Janeiro (ECO-UFRJ) e doutorado em Cinema pela Escola de
Comunicagoes e Artes da Universidade de S&o Paulo (ECA-USP).

2. Graduada em Comunicacdo Social, habilitacdo em Cinema, pela Fundacio Armando Alvares Penteado (FAAP), e
em Direito pela Universidade Federal de Pelotas (UFPel). Possui mestrado em Ciéncias da Comunicacao pela ECA-USP
e é doutoranda em Meios e Processos Audiovisuais, na mesma instituicdo. Professora titular da FAAP, nos cursos de
Cinema e de Producdo Cultural.

3. Estudante de Cinema e Audiovisual na UFF. E bolsista da professora Aida Marques.

4. Citacdo do cineasta Louis Malle, em entrevista a Pierre Billard, seu biografo.
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2 HISTORICO DO ENSINO DE CINEMA

Para efeito de contextualizagdo, é conveniente revisitar, em poucas linhas, a traje-
téria das primeiras experiéncias em ensino de cinema no pais’.

Se, no cendrio internacional, a mais pioneira das escolas, a Escola Estatal
de Cinema (VGIK, em sua sigla original), data de 1919, na nascente URSS, por
aqui jé se ouvia falar nesse tipo de aprendizagem desde a década de 1920, ainda
que com outro sentido, voltando-se principalmente & preparagio de atores para
aquele novo meio. Eram cursos mal vistos, constantemente fechados pela policia:
um capitulo engracado na histéria brasileira.

Historicamente, porém, os brasileiros comecaram a aprender cinema fa-
zendo cinema, ou seja, no cotidiano das produgées. Os primeiros trabalha-
dores do cinema daqui que estudaram a sétima arte — futuros fundadores dos
cursos em universidades — fizeram-no em escolas europeias, principalmente
no Centro Sperimentali di Cinematografia (CSC), atual Scuola Nazionali
di Cinema, da Itdlia, e no Institut des Hautes Etudes Cinématographiques
(IDHEC), atual Fondation Européenne des Métiers de I'Image et du Son (FE-
MIS), da Franga, além de participarem de esporddicos semindrios surgidos
em institui¢des, como museus. Contudo, inegavelmente, gracas a atividade
cineclubista, foram sistematizadas as primeiras reflexées a respeito da arte da
imagem e do som no Brasil.

Muitos foram os debates e as tentativas em torno da criacio de uma ins-
titui¢do para o ensino superior de cinema, mas somente em 1962 surgiriam os
dois primeiros cursos neste nivel: respectivamente, na Universidade Catélica de
Minas Gerais, em Belo Horizonte, e na Escola Superior de Cinema Sao Luiz, em
Sao Paulo. Ambos os cursos tinham raizes fundas no movimento cineclubista e
na Igreja Catélica. Infelizmente, os pioneiros tiveram o mesmo destino de grande
parte dos cursos que surgiram posteriormente: dados os altos custos de manuten-
a0, fecharam suas portas em poucos anos.

A experiéncia mais marcante, entretanto, deu-se com a criagio da Univer-
sidade de Brasilia (UnB) e do curso de Cinema, no seu interior. Foi a primeira
escola publica pioneira no ensino do cinema, contando com nomes como Nelson
Pereira dos Santos, Paulo Emilio Sales Gomes e Jean-Claude Bernardet em seu
quadro docente. Entretanto, o endurecimento da ditadura militar levou a uma
série de demissoes, destruindo essa experiéncia inovadora, que sé a muito custo
foi retomada, na UnB, mas sem o mesmo vigor.

5. Essa trajetdria das escolas é um resumo de trechos da dissertacdo de mestrado de Luciana Rodrigues, defendida na
Escola de Comunicacdes e Artes da Universidade de S&o Paulo (ECA-USP), em abril de 2004, orientada pela profa. Dra.
Maria Dora Mourdo, sob o titulo A formacdo em cinema em instituicoes de ensino superior brasileiras: Universidade
federal Fluminense, Universidade de Séo Paulo e Fundacao Armando Alvares Penteado.



Ensino de Cinema e Audiovisual 163

Assim, professores e alguns estudantes da primeira turma da UnB sairam em
busca de novos caminhos. Logo, mais universidades publicas decidiram investir
na aventura empreendedora do cinema.

Em 1966, a Escola de Comunicagées Culturais da Universidade de Sao Pau-
lo (USP), que anos depois se tornaria a Escola de Comunicagées e Artes (ECA),
viu ser construido seu primeiro curso de Cinema, contando com Rudd de Andra-
de, Jean-Claude Bernardet, Paulo Emilio Sales Gomes e tantos outros pensadores
e cineastas de grande importancia em seu quadro docente. Um ano depois, o
mesmo aconteceria na Universidade Federal Fluminense (UFF): a criagio de um
curso — a principio, como ramificagao do curso de Comunicagao Social e, depois,
como graduagao independente. Em 1968, Nelson Pereira dos Santos (com o fe-
chamento do curso de Cinema da UnB) se encarregou de liderar o processo na
UFF, responsabilizando-se pelas diretrizes formais do novo projeto.

No inicio da década de 1970, em Sao Paulo, seria a vez da Fundagao Ar-
mando Alvares Penteado (FAAP) — com prestigio nas dreas das artes pldsticas e da
arquitetura — retomar a tradi¢do das escolas privadas com formacio em cinema,
inaugurando um curso de moldes diferenciados em sua Faculdade de Comunica-
¢do. A génese desse curso foi o Semindrio de Cinema promovido pelo Museu de
Arte de Sao Paulo, que teve seu inicio da década de 1950, com forte ligagao com
estddios como a Vera Cruz e a Maristela. Seus primeiro professores eram oriundos
desta ligacdo, como o montador Mdximo Barro e o diretor Rodolfo Nanni.

Através do tempo, as institui¢oes de ensino superior ji consolidadas viram
crescer seu prestigio e, principalmente, a procura dos alunos. Diversas graduagoes
em Cinema e Audiovisual foram criadas, embora com muitas dificuldades decor-
rentes do alto custo para produzir filmes no processo fotoquimico. Situagio, esta,
que vem se tornando mais favordvel, gracas a tecnologia digital no cinema.

3 O CRESCIMENTO DAS ESCOLAS DE CINEMA NO BRASIL

Mais recentemente, na tltima década, o niimero de cursos tem aumentado de
forma exponencial. “Quais sio as razoes de tal crescimento?” ou, ainda, “Como
serd a resposta do mercado diante dele?” sio questoes que estdo na ordem do dia.

Certamente, um dos motores que vem impulsionando a popularizagio do
cinema, dentro e fora das escolas, ¢ a j& mencionada tecnologia digital. Sa0 mui-
tas as possibilidades abertas, advindas da agilidade processual e da diminui¢ao
de custos em quase todos os setores da atividade, abrindo possibilidades impares
também para a cria¢io de novos cursos.

Note-se que, cada vez mais, jovens fazem videos com cimeras amadoras,
com boa qualidade de imagem, e com celulares, editando-os, em seus préprios
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computadores. Também a difusio foi facilitada pelos “portais de video” e pelas
redes sociais, tornando conhecidos, por milhares de pessoas, potenciais artistas.

Outro aspecto igualmente importante foi o acesso a filmografias, antes difi-
cil, dinamizado pelos recursos da internet, atraindo cada vez mais pessoas para o
universo do cinema.

Se antigamente muitos jovens ingressavam nas faculdades com o intuito de
terem acesso a equipamentos, a fim de fazerem seus filmes, hoje o interesse é o
de aperfeicoarem as técnicas, que conhecem no bdsico, e aprenderem acerca da
linguagem cinematografica. Pode ser acrescida a isso a nova configuragao do cine-
ma brasileiro, vencendo alguns estigmas e, com qualidade, atraindo um publico
crescente, muito embora ainda restrito.

Outro motivo para o fortalecimento da atividade no meio académico sao as
novas politicas de acesso & universidade — tais como o Programa Universidade para
Todos (Prouni) e o Plano de Reestruturagao e Expansao das Universidades Fede-
rais (Reuni), criados no governo Lula —, que pretendem democratizar a educagio
superior no Brasil. Iniciativas como essas contribuem para que, cada dia mais, alu-
nos de diferentes meios sociais e posigoes geograficas possam, com alguma igualda-
de, buscar uma melhor formacio dentro da 4rea profissional de interesse.

Para conhecer mais essa nova realidade e propor reflexdes, o Férum Brasi-
leiro de Ensino de Cinema e Audiovisual (Forcine) estd ultimando uma pesquisa
— um mapeamento do ensino de cinema no Brasil — visando a servir de base para
outra, futura, sobre o mercado audiovisual brasileiro, principalmente no que con-
cerne & ocupagio de postos de trabalho.

4 MERCADO E UNIVERSIDADE

Essas pesquisas urgem e se justificam por diversos motivos. Indubitavelmente,
um deles é o nimero crescente de graduagdes que, a cada semestre, fornecem
egressos ao mercado de trabalho. Diversas sio as alternativas encontradas por
esses graduados, como cooperativas e projetos de criagio coletiva ou os formatos
periféricos, como webséries e contetdos para alimentar novas midias, mas estas
sdo ainda incipientes e presentes apenas nos grandes centros. E, por outro lado,
hd o trabalho institucional — em érgaos como a Agéncia Nacional do Cinema
(Ancine) e a Secretaria do Audiovisual (SAV), do Ministério da Cultura (MinC).
Ainda assim, faltam chances profissionais sélidas e um mercado apto a receber a
todos. Uma das reflexdes necessdrias é que talvez nao haja formagao académica, de
parte da maioria dos cursos, que forneca as ferramentas necessdrias para inser¢ao
no mercado de trabalho, que demanda cada vez mais profissionais atualizados e
com competéncia para atuar nos mais diversos meios.
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Como estabelecer o necessirio didlogo entre 0 mundo académico e os mer-
cados de trabalho em audiovisual se eles nao se reconhecem? Quais sao as de-
mandas desses mercados e como poderao ganhar com a presenca de profissionais
criativos e bem formados nas escolas? Quando conseguirmos responder a estas
perguntas, certamente, o audiovisual brasileiro comegard a dar passos mais segu-
ros no sentido da sua consolidagao.

H4 um fato, entretanto, que chama a aten¢io: o universo da imagem, apesar
de estar presente no cotidiano de todos, ainda precisa ser desvendado, e o cinema
brasileiro, com isso, precisa encontrar seu publico. Trata-se de algo de fundamen-
tal importincia para o conhecimento do mundo e da nossa prépria histéria.

Nesse sentido, diversos projetos vém sendo encaminhados, com objetivo de
“educar o olhar” para o audiovisual e atrair o publico para o cinema brasileiro,
além de, conjuntamente, ampliar as chances profissionais e fortalecer o mercado.

A titulo de ilustragao, vale citar uma iniciativa pioneira: a recente criagao de
licenciatura em cinema pela UFE. Com esse curso, serd possivel destinar profis-
sionais qualificados, professores com formacio na linguagem audiovisual, s salas
do ensino médio, atendendo, assim, as perspectivas levantadas.

Outra iniciativa recente é o bem sucedido programa Cine-Educag¢ao®, que
leva filmes brasileiros e reflexoes até a sala de aula, hoje atingindo diversas cidades
do Brasil, e que conta com um projeto de grande qualificacio para estudantes e
professores das escolas publicas do Distrito Federal.

Acreditamos que, com o aumento da demanda por filmes brasileiros, a ban-
deira da criagao de acervos ganha maior for¢a’. Nao s6 ¢ preciso desenvolver uma
filmografia bdsica para a sala de aula, com obras audiovisuais necessdrias para a
formacido cultural de qualquer aluno — uma das propostas do Forcine —, como
também revitalizar e tornar acessivel um acervo quase nunca visto pelo grande
publico: o cinema universitério.

A produgido universitdria merece um capitulo a parte e muitos estudos,
mas dado o espaco falaremos rapidamente acerca disto. As institui¢des de ensi-
no superior brasileiras podem ser consideradas as mais constantes produtoras de
matéria audiovisual no Brasil: pelo que 26 escolas informaram de suas produ-
¢oes, para a mencionada pesquisa, quase 650 curtas-metragens sio finalizados
a0 ano, 90% em digital. Como reforco a esta afirmativa, note-se que, mesmo
durante a “era Collor”, no periodo de hiato do cinema nacional, foram justa-

6. Iniciativa conjunta da Sociedade Amigos da Cinemateca, da Cinemateca Brasileira e da Programadora Brasil, con-
tando com a participacdo, na execucdo, da Via Gutenberg e de professores da UnB, da ECA-USP e da FAAP. Mais
informacoes no site www.cineedu.com.br.

7. Para conhecer uma importante experiéncia de acervo de filmes brasileiros, sempre crescente, vale acessar o site
www.programadorabrasil.org.br/.
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mente as universidades e seus alunos que garantiram uma sobrevida ao audio-
visual, com seus curtas-metragens. Contudo, os filmes produzidos nas escolas
sao pouco conhecidos ou estudados. Preservar, manter e divulgar seus acervos
também ¢ preservar a memoria do cinema brasileiro e a histéria de um pais
através do olhar por trds da cAmera.

Assim, se existem claros indicadores de interesse da sociedade e investimen-
to do mercado na atividade cinematogréfica, nao ¢ tudo. Ainda temos diversas
caréncias na drea a serem vencidas. E urgente e necessdria a criagio de politicas
que possibilitem mercado e formagio de profissionais crescerem no mesmo passo.
Apenas com equilibrio podemos fazer do cinema uma arte sempre viva e demo-
crdtica. Continuamos nesta busca.

Na sequéncia, alguns nimeros e informacoes obtidas a partir do “Mapa dos
cursos de Cinema do Brasil”, que estd em andamento:

QUADRO 1
Cursos de Cinema do Brasil: distribuicdo geografica
Regido Estado Cursos
Sudeste Sao Paulo 13
Minas Gerais 4
Rio de Janeiro 3
Espirito Santo 2
Sul Rio Grande do Sul 6
Santa Catarina 4
Parana 1
Centro-Oeste Distrito Federal 4
Goids 1
Nordeste Bahia 4
Ceard 2
Pernambuco 2

Rio Grande do Norte 1
Paraiba 1

Sergipe 1

Norte Para 2

Acre 1
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QUADRO 2

Cursos de Cinema do Brasil: tipo de formacéo e natureza

167

Cursos de Cinema do Brasil: bacharel ou tecnélogo (das universidades que informaram)

Bacharel 31
Tecndlogo 17
Cursos de Cinema do Brasil: publicos ou privados
Publicos 19
Privados 33

Total de cursos levantados:

52







CAPITULO 3.2

PESQUISA EM CINEMA E AUDIOVISUAL

Anelise R. Corseuil’
Maria Dora G. Mourao?

1 APRESENTACAO

A Sociedade Brasileira de Estudos de Cinema e Audiovisual (Socine), criada
em 1996, reflete o crescimento quantitativo e qualitativo das pesquisas e dos
estudos de cinema e audiovisual no Brasil. O I Encontro Nacional da Socine,
ocorrido em 1997 na Universidade de Sao Paulo (USP), contou com apenas
seis sessoes e 20 trabalhos, enquanto que, em 2004, em seu VIII Encontro, na
Universidade Catélica de Pernambuco (Unicap), foram 240 trabalhos apre-
sentados, em vidrias sessdes simultineas de comunicacoes, mesas-redondas e
palestras. J4 em 2011, na comemoragdo dos 15 anos da Socine, o encontro foi
realizado na Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFR]), com a apresen-
tacio de 465 trabalhos.

Hoje, os encontros estruturam-se em dez sessoes simultaneas, ao longo de
trés dias, contendo semindrios temdticos, mesas temdticas, sessoes de comunica-
coes individuais e painéis, além de palestras e de debates com temas especificos.

Procura-se agrupar trabalhos académicos de universidades brasileiras e es-
trangeiras que demonstrem um alto nivel de desenvolvimento de pesquisa, fo-
mentando, com isso, a institucionalizagdo do campo do Cinema e do Audiovisual
no pais. Destarte, buscamos também a internacionalizagio da Socine como f6-
rum de debates e reflexdo, com foco no desenvolvimento do didlogo e na aproxi-
magio entre os pesquisadores.

1. Possui graduacdo Letras — Inglés e Literatura — pela Universidade Federal de Santa Catarina (1985), mestrado em Li-
teraturas de Lingua Inglesa pela Eastern Michigan University (1987), doutorado em Literaturas em Lingua Inglesa pela
Wayne State University (1992) e pos-doutorado pelo Departamento de Televisao, Teatro e Cinema da Universidade de
Glasgow (2000). F professora associada na Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC), vinculada ao Departamen-
to de Lingua e Literatura Estrangeiras, desde 1993. E vice-presidente Socine e da Associacao Brasileira de Professores
Universitarios de Inglés (Abrapui). £ pesquisadora 2 do CNPg.

2. Professora titular do Departamento de Cinema, Radio e TV da Escola de Comunicagbes e Artes da Universidade
de S&o Paulo (ECA-USP). Possui graduacéo, mestrado e doutorado em Cinema pela USP. Realizou estudos de pds-
doutorado na Ecole des Hautes Etudes en Sciences Sociales (E.H.E.S.S) de Paris, Franca, na area de cinema e novas
tecnologias (1997). Dedica-se ao ensino de teoria e pratica da montagem. E vice-diretora da ECA-USP, membro da
diretoria executiva do Centre International de Liaison des Ecoles de Cinéma et Télévision, presidente da Sociedade
Amigos da Cinemateca (SAC) — além de ser membro do conselho da Cinemateca Brasileira — e presidente da Socine.
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Em 2011, contamos com 1.292 associados, sendo que 698 estao ativos.
60% sao doutores ou doutorandos e 40% mestres, mestrandos e graduados. Des-
se total, 60% sao professores universitdrios.

Os encontros anuais tém sido reconhecidos em sua importancia por vdrias
agéncias de fomento, como a Coordenagao de Aperfeicoamento de Pessoal de
Nivel Superior (Capes), o Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e
Tecnolégico (CNPq), a Fundagio de Amparo & Pesquisa do Estado de Sao Paulo
(Fapesp), entre outras, além do apoio recebido da Secretaria do Audiovisual do
Ministério da Cultura e de embaixadas e consulados no Brasil.

Além dos encontros, o selo Socine retine a publicacio de livros com os tra-
balhos selecionados e apresentados nos encontros anuais. Desde o primeiro en-
contro, a Socine ja soma 14 livros, todos digitalizados e disponiveis aos sécios, em
seu site. A partir de 2011, o selo Socine também agrega a publicacio da Rebeca
— Revista Brasileira de Estudos de Cinema e Audiovisual. Todos os encontros tam-
bém tém publicado, em anais, os resumos expandidos dos trabalhos apresentados.

2 FOCO DAS PESQUISAS

Analisando os trabalhos apresentados nos encontros de 2010 e de 2011, observa-
se uma tendéncia de interesses de pesquisa que abrangem as mais diversas dreas,
tais como: estudos tedrico-criticos de cinema; histéria do cinema; cinema e so-
ciedade; cinema e ensino; producio, industria e tecnologia; cinemas regionais;
cinema brasileiro, latino-americano e cinemas nacionais; transdisciplinaridade;
cinema em suas relagbes com transmidia, televisio e video-arte. Muitas dessas
dreas estdo inter-relacionadas, apresentando interfaces importantes. Trabalhos,
por exemplo, sobre alteridade e representagio podem ter ancoragem tedrica nos
estudos pés-colonialistas ou no pés-estruturalismo, assim como muitos trabalhos
sobre cinema brasileiro tem interface com a histéria do cinema.

A diversidade de abordagens demonstra o cardter interdisciplinar da drea.
Somente um olhar mais abrangente podera dar conta da reflexao e da pesquisa so-
bre teorias, poéticas, técnicas, préticas, histéria do cinema, do video, da televisio,
ou seja, da drea denominada, hoje, como Audiovisual, incluindo os novos meios
digitais. Uma drea que constréi sua especificidade de campo de pesquisa a partir
de seus proprios elementos, sejam de linguagem, de acontecimentos e de fatos,
aos quais sdo acrescidos fendmenos de outras 4reas que se relacionam de maneira
intrinseca com o cinema e o audiovisual.

Cabe destacar que o cinema arquitetou uma matriz tedrica caracteristica,
mas sempre em dialogo com outras matrizes, nao sé vinculadas as artes, mas tam-
bém as Comunicacoes, as Ciéncias Sociais, 4 Economia, a Filosofia, a Literatura,
a Psicologia, entre outras.
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A classificacio que esbocamos a seguir possibilita um mapeamento das pes-
quisas a partir da estruturacio de grande parte das sessdes dos encontros da Soci-
ne realizados em 2010 e em 2011, mas nio a esgota. Dessa forma, esbogou-se a
seguinte subdivisdo das dreas de interesse:

1.

Estudos tedrico-criticos e historia do cinema: linguagem cinematografica;
estudos de recepgao; industria cultural; cinema e critica da génese; nar-
rativa; histéria do cinema brasileiro, abrangendo estudos vinculados ao
pos-estruturalismo e a contextos pds-modernos, como alteridade, trans-
culturalidade e globalizacio.

Cinema e sociedade: representacio e religiosidade no cinema; cinema
e agentes periféricos; fronteiras das linguagens e a dimensio politica;
cinema resisténcia e transformacio.

Cinemas regionais: conta com sessOes e entrevistas versando sobre filmes
experimentais piauienses e pernambucanos; cinema nordestino; cinema
e diretores pernambucanos; cinemas de vdrias regides do Brasil.

Cinema e educagio: estilistica e métodos nos estudos cinematogréficos,
educagio no cinema; ensino do cinema.

Produgdo, indiistria e tecnologia: industrias culturais; estudos de som;
autores e industria; sistemas de produgio; cinema digital; distribuicao e
exibigao audiovisual por telefones celulares; recepgao.

Cinema brasileiro, latino-americano e cinemas nacionais: histdria e desen-
volvimento do cinema no Brasil; diversidade cultural/sexual no cinema
brasileiro; identidade, narrativas do olhar brasileiro; geografias do cine-
ma brasileiro; questoes de autoria; cinemas em portugués; cinemas no
mundo; produgao.

Géneros: os géneros no cinema brasileiro e latino-americano; praticas,
transformacdes, remixagens e tendéncias.

Documentdrio e ensaio: histéria do documentdrio; documentirio e mi-
norias; documentdrio de arquivo; representagoes sociais; documenta-
rio musical; procedimentos expressivos e inflexdes do subjetivo; cunho
politico-social.

Miiltiplas estéticas.

. Cinema em suas relagoes com outras artes e disciplinas (interdisciplinari-

dade e transdisciplinaridade): adaptagoes e transposigoes para o cinema;
instalacoes; cinema como mediagio e seus didlogos com outros campos
de conhecimento; cinema e artes visuais; cinema e teatro.
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11. Cinema e transmidia (video, computador): narrativa transmididtica; cul-
tura de convergéncia; convergéncia e transmidia; narrativas em rede.

12. Televisio: televisao e formas audiovisuais de ficcio e documentdrio; nar-
rativas televisivas.

Parte dos encontros da Socine é composta por semindrios temdticos propos-
tos para agrupar, em torno de um tema, as pesquisas em desenvolvimento. Nos
ultimos quatro anos, os seminarios foram os seguintes:

*  Os géneros no cinema brasileiro e latino-americano: prdticas, transfor-
magoes, remixagens € tendéncias.

*  Cinema no Brasil: dos primeiros tempos a década de 1950.
e TV: formas audiovisuais de ficcio e documentirio

* Cinema, estética e politica: a resisténcia e os atos de criacio.
* Industria e recepgao.

e Cinema como arte e vice-versa.

e Cinemas em portugués.

*  Ciéncias Sociais e Cinema: metodologias e abordagens de uma pesquisa
interdisciplinar.

*  Cinema, transculturalidade, globalizacao.
¢ FEstudos do som.

A expansio da Socine, por meio de seus associados e de participantes dos
encontros anuais, em suas diversas esferas e publica¢oes, acompanha o crescimen-
to da drea em termos académicos e de produ¢io. Em um mundo cada vez mais
globalizado e interconectado por diversas midias e meios de produgio digital,
as narrativas se expandem, as formas de recepgao se modificam e o cinema e o
audiovisual se tornam o centro de modificagdes culturais cada vez mais visiveis.

Nesse contexto, a Socine desempenha papel fundamental, aglutinando pesqui-
sadores e professores das mais diversas regides do Brasil e do mundo e possibilitando
a visibilidade de uma drea que conta, hoje, com a pesquisa académica abrangendo
desde a histéria do cinema, em seu inicio, envolvendo acervos e meios de produ-
a0, até as questoes tedricas e culturais mais expressivas da nossa contemporanei-
dade, ilustradas pelo tema de nosso tltimo congresso: “Imagindrios (in)visiveis”.
Nesse sentido, a Socine expressa, também, o crescimento da drea no meio acadé-
mico, com a criagdo de inimeros cursos de graduagio e de pés-graduagao, seja
em suas dreas especificas ou em seus didlogos produtivos, complexos e definitivos
com outras dreas de conhecimento.
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ECONOMIA POLITICA DA COMUNICACAO
Ruy Sardinha Lopes'

1 A ULEPICC-BR E OS ESPACOS INSTITUCIONAIS DA EPC NO BRASIL

Em outubro de 2010, o capitulo brasileiro da Unido Latina de Economia
Politica da Informagao, da Comunicagio e da Cultura (Ulepicc-BR) realizou,
em Aracaju (SE), seu terceiro encontro nacional, consolidando-se como um
importante férum de debate e de investigagdo dos fendmenos comunicacio-
nais e culturais da atualidade, sob o amparo teérico da economia politica
critica. Tal encontro, que reuniu importantes nomes do pensamento critico
comunicacional do pais, contou com a apresentagdo de aproximadamente
70 trabalhos, distribuidos nos seguintes grupos de trabalho (GTs): Politicas
de Comunicagio; Comunica¢io Publica, Popular ou Alternativa; Industrias
Mididticas; Politicas Culturais e Economia da Cultura; Teorias e Temas Emer-
gentes. Nessa ocasiao, além da elei¢ao da nova diretoria executiva da entidade,
foi definida a cidade do Rio de Janeiro — mais especificamente, a Universidade
do Estado do Rio de Janeiro (Uerj) — como a sede do quarto encontro, a ser
realizado em outubro de 2012.

Outro espago de debate de fundamental importancia, jd em 2011, foi a ses-
sao temdtica (ST) Economia Politica da Comunicagao (ECP), coordenada pelo
prof. Dr. Ruy Sardinha Lopes e realizada durante o I Congresso Mundial de
Comunicagio Ibero-Americana (Confibercom), em Sao Paulo (SP), que contou
com a apresentagdo de 26 trabalhos. Coroando esse ciclo, tivemos, em setembro
de 2011, a realizacdo das sessoes do grupo de pesquisa (GP) Economia Politica da
Informagao, Comunicagao e Cultura, coordenado pelo prof. Dr. Valério Brittos,
durante o XI Encontro dos Grupos de Pesquisa em Comunicagio, evento com-
ponente do XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao, ocorrido
em Recife (PE).

Tais realizagoes, somadas a outras iniciativas e a participagio da Ulepicc-BR,
como apoiadora, em eventos como o VI Semindrio Internacional da Asociacién
Latinoamericana de Investigadores de la Comunicacién (Alaic) e o debate sobre
politicas culturais ocorrido na cidade de Sao Carlos (SP), que contou com a pre-
senca de representante do Ministério da Cultura (MinC), Bernardo Machado, e
do Secretirio de Estado da Cultura da Bahia, Anténio Albino Rubim, bem como

1. Professor doutor e pesquisador do Instituto de Arquitetura e Urbanismo da Universidade de Sao Paulo (USP) de Sao
Carlos. Presidente da Ulepicc-BR.
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sua atuagdo na Federagio Brasileira das Associagoes Cientificas e Académicas de
Comunicagio (Socicom), demonstram nio apenas seu reconhecimento pela co-
munidade cientifica como também indicam um proficuo cendrio de discussoes
e de acoes no sentido da formacio de um pensamento critico comunicacional.

Cientes da universalidade dessa reflexao e do necessdrio didlogo com o
pensamento critico oriundo de outras dreas geogrificas, sobretudo da Amé-
rica Latina, 2011 também marca a aproximagio da EPC brasileira com a
retomada do pensamento critico comunicacional latino-americano. Tanto a
participagao de pesquisadores ligados 4 EPC em eventos como o XV Colé-
quio da Escola Latino-Americana de Comunicagao (Celacom) — realizado
em Araraquara (SP), em junho de 2011 — ¢ o VI Semindrio Internacional da
Alaic — em Sao Paulo, em julho de 2011 — quanto a pesquisa levada a cabo
pelo prof. Dr. César Bolano, sobre Celso Furtado, ou a tentativa, ainda, de se
pensar o correto posicionamento da América Latina no sistema-mundo capi-
talista, para além das vertentes pés-modernas ou multiculturalistas, indicam
um importante caminho a ser trilhado.

Ainda em relagdo a essa internacionalizacio, cabe destacar o convénio,
em curso, entre a Ulepicc-BR e a Union for Democratic Communication
(UDC), que propiciard publicagdes, eventos e encontros entre os pesquisado-
res vinculados a essas duas instituicoes. Destaca-se, ainda, um dossié temdtico
a ser publicado pela Revista Eptic On Line’, no inicio de 2012, coordenado
por Adilson Cabral (Ulepicc-BR, UFF), intitulado “Politicas de comunicagio
transfronteiras”.

2 A PESQUISA EM EPC NO BRASIL

Um balanco dos trés féruns anteriormente citados — o III Encontro Nacional
da Ulepice-BR (2010), a sessio temdtica de EPC no I Congresso Mundial de
Comunicagio Ibero-Americana (2011) e as sessoes do GP Economia Politica da
Informacio, Comunicagao e Cultura no XXXIV Congresso Brasileiro de Cién-
cias da Comunicagao (2011) — permite-nos verificar a abrangéncia regional das
pesquisas em EPC, com predominancia da regido Nordeste e auséncia total da
regido Norte.

Vinte e nove instituicoes sediadas em 14 Estados e no Distrito Federal se
fizeram presentes e estiveram assim distribuidas:

*  Regido Sul: 15 trabalhos.
*  Regido Sudeste: 27 trabalhos.

2. Disponivel em: www.eptic.com.br.
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*  Regido Centro-Oeste: 6 trabalhos.
*  Regido Nordeste: 48 trabalhos.
*  Regido Norte: nenhum trabalho.

Destas institui¢des, merecem destaque, tanto pela constincia nos féruns
quanto pela quantidade de trabalhos dai provenientes, a Universidade Federal da
Bahia (UFBA), a Universidade do Vale do Rio dos Sinos (Unisinos), a Universida-
de Federal do Rio de Janeiro (UFR]) e a Universidade Federal de Sergipe (UFS).

Cinco institui¢oes estrangeiras também se fizeram representar: a Univer-
sidade Auténoma do México, a Universidade de Liverpool (Inglaterra), a Uni-
versidade do Porto (Portugal), a Universitat Jaume I de Castellén (Espanha) e a
Fundacién Universidad del Norte (Colémbia).

Em termos de grupos de pesquisa e de centros de investigacao, merece nota
a discussao em torno dos conteidos mididticos e das politicas de comunicagio de-
senvolvida pelo Grupo de Pesquisa Comunicacio, Economia Politica e Socieda-
de (CEPOS)?, do Programa de Pés-Graduacio em Ciéncias da Comunicagiao da
Universidade do Vale do Rio dos Sinos (PPGCC-Unisinos), liderado pelo prof.
Dr. Valério Brittos, que nesses féruns mostrou a vitalidade do conceito de “fase da
multiplicidade de ofertas” para caracterizar a discutida convergéncia tecnolégica.

As pesquisas sobre politicas culturais, com énfase na andlise critica das me-
didas adotadas pelos governos Lula e Dilma, embora sejam suscitadas em diversas
institui¢des, como na Universidade Estadual Paulista (Unesp) — campus de Arara-
quara — e na Universidade Estadual do Ceard (UECE), parecem encontrar maior
acolhida na importante contribui¢ao do Programa Multidisciplinar de Pés-Gra-
duagio em Cultura e Sociedade da Universidade Federal da Bahia e do Centro
de Estudos Multidisciplinares em Cultura (CULT)*. E igualmente promissora a
participagao crescente de novas centralidades, como o Programa de P6s-Gradu-
agao em Comunicagio da Universidade Estadual Paulista (Unesp) — campus de
Bauru — e o Grupo de Pesquisa Comunicagao, Economia Politica e Diversidade

(COMUM)’, da Universidade Federal do Piaui (UFPI).

3 TENDENCIAS DA PESQUISA EM EPC NO BRASIL
Embora a pluralidade temdtica tenha sido uma constante, alguns eixos temdticos
demonstraram maior poder de atracdo, podendo, portanto, indicar algumas ten-
déncias das pesquisas na drea: as investigacoes sobre a midia televisiva e o impacto

3. Informagdes sobre o grupo podem ser encontradas no endereco www.grupocepos.net.
4. Informacdes sobre o centro podem ser encontradas no endereco www.cult.ufba.br/wordpress/.
5. Informacdes sobre o grupo podem ser encontradas no endereco grupodepesquisacomum-ufpi.blogspot.com/.
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da convergéncia tecnoldgica, a regulacio da midia e os marcos regulatérios, as
politicas culturais e o direito & comunicagio.

Balizadas pelos acontecimentos da hora — a discussao e a implementagio,
pelo Ministério das Comunicagoes, do Plano Nacional de Banda Larga (PNBL) e
as idas e vindas em torno de um novo marco regulatério para as comunicagoes —,
vérias andlises e atuagoes politicas no campo da EPC se voltaram para uma andlise
critica desse plano, assinalando, entre outros aspectos, seu cardter nao universalis-
ta e a aten¢ao aos interesses privados implicitos na retirada, por parte do Ministé-
rio, da atuagio da Telebrds no varejo dos transportes de dados.

Em relagio a discussio em torno da necessidade de um novo marco regula-
tério para as midias, uma longa reflexao vem sendo sedimentada nio somente no
interior da EPC, mas também em outros féruns de debates, como os de politicas
de comunicagio, e apontam para a necessidade de um marco afeito tanto a uma
estrutura mais democrdtica e inclusiva quanto ao entedimento da convergéncia
tecnoldgica nao apenas como uma nova plataforma tecnolégica, mas também
como o principal suporte de veiculagio de contetdos sociais, econdmicos e cul-
turais, com fortes implicagoes na formacio das espacialidades e das sociabilidades
contemporaneas.

Entendendo que essa é uma discussdo essencial a constitui¢io de uma so-
ciedade democritica, e que, portanto, ultrapassa a dimensao da investigagao aca-
démica, embora nio prescinda de seu papel analitico, foi salutar o didlogo aberto
entre a Ulepicc-BR, a Frente Parlamentar pela Liberdade de Expressao e o Direi-
to 2 Comunica¢io e o Férum Nacional pela Democratiza¢io da Comunicagao
(ENDC), que, juntamente com outras entidades da sociedade civil e do Estado,
tentam construir uma agenda de discussoes em prol de um arcabougo comunica-
cional mais inclusivo.

A esta discussdo soma-se outra, sobre a “economia criativa” e as “inddstrias
criativas”, que acabaram, em 2011, por se tornar objeto de politicas publicas, por
meio da criagio de uma secretaria especifica, no 4mbito do Ministério da Cultura.
Embora essa seja uma andlise que hd alguns anos ¢ realizada nos féruns da EPC
— tanto no exterior (com as andlises de, por exemplo, Enrique Bustamante ¢ Ga-
etan Trembley®) quanto no pais (note-se que no primeiro Encontro Nacional da
Ulepice-BR, realizado na Universidade Federal Fluminense, Carmem Licia Cas-
tro de Lima, entdo doutoranda do Programa Multidisciplinar de Pés-Graduagao
em Cultura e Sociedade da UFBA, j4 apresentava uma andlise dos aparatos concei-
tuais, entre eles a economia ou as industria “criativas”, usados para descrever esse

6. Destaque-se, nesse sentido, a sequnda parte do livro organizado por Luis Albornoz (2011), dedicada a esse tema,
com artigos de Philip Schlesinger (Universidad de Glasgow), Gaétan Tremblay (Universidad de Quebec en Montreal) e
Enrique Bustamante (Universidad Complutense de Madrid).
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ramo econémico em ascensio: a producdo de bens simbdlicos) — e apresente como
caracteristica tanto um revisio critica do conceito de industria cultural quanto um
distanciamento das matrizes anglo-saxdnicas, nas quais o conceito surgiu e se de-
senvolveu, aproximando-se do que poderiamos chamar de “economia da cultura” —
em oposigao a uma matriz, critica, denominada economia politica da cultura —,
a retomada mais recente desse conceito, por alguns representantes da EPC no
Brasil, entre eles Alexandre Barbalho (2010), César Bolafio (2010), Ruy Sardinha
e Verlane Aragio (2011), indica a mobilizagao de outros referenciais teéricos e um
didlogo frutifero com algumas matrizes do pensamento social e econémico brasi-
leiro, como o furtadiano e o materialismo cultural.

Um outro foco analitico que vem se consolidando ao longo desse periodo
e que teve uma presenca significativa nos foruns assinalados é o que poderiamos
chamar de “economia politica da musica e da midia sonora”, que tenta refletir,
entre outras questoes, sobre as consequéncias das novas tecnologias de produgao
e distribuicio de contetdos culturais na industria fonogréfica ¢ no mercado da
musica. Sensibilizados pela preméncia desse questionamento e pela conformagao
de um novo campo de investigagio e didlogo académico, os GPs de Economia
Politica da Informagio, Comunica¢io e Cultura e de Rddio e Midia Sonora da
Intercom propuseram, como parte de suas atividades no XXXIV Congresso Bra-
sileiro de Ciéncias da Comunicagio, uma mesa com o tema “A economia politica
da industria de radiodifusio sonora brasileira”, que contou com a participagio
de Cesar Bolano, Eduardo Paiva, Marcelo Kischinhevsky e Valério Brittos, tendo
mediagao de Déris Fagundes Haussen.

Segundo Marcelo Kischinhevsky (2011), se a porta de entrada para os es-
tudos radiof6nicos e de midia sonora tém sido “linguagem, géneros, media¢oes
sonoras, histéria da midia sonora, estudos de recep¢io, consumo, estudos de
jornalismo, publicidade, cibercultura, semiética, etc.”, a EPC, entendida como
uma matriz critica e metodolégica, tem muito a contribuir para o aprofunda-
mento de tais estudos, inquirindo, entre outros temas, “a configuragio do mer-
cado de radiodifusio sonora, as relagoes trabalhistas, o acimulo de fungées com
a digitaliza¢io e a automacio das FMs, a concentrac¢io de audiéncias nas redes,
a estrutura societdria das emissoras, a oferta de contetidos locais ou regionais”.

Dando prosseguimento a essa tendéncia, cabe-nos destacar, além da mesa
redonda anteriormente citada, o semindrio internacional “Musica independente
no contexto pds-crise”, realizado no Rio de Janeiro, nos dias 3 e 4 de outubro de
2011, cuja coordenagio geral coube a Micael Herschmann (UFR]J), e a prepara-
¢ao de um dossié sobre a temdrica a ser publicado na Revista Eptic On Line em
2012, sob a organizacio de Marcelo Kischinhevsky.
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4 UM CAMPO EM DESENVOLVIMENTO

De modo a sintetizar parte das investigagdes que tiveram assento no ano de 2011
e que, de certa forma, interligam as reflexdes sobre os fluxos nacionais e interna-
cionais de bens simbdlicos, sobre as politicas ptblicas e culturais dai decorrentes
e sobre os padroes tecnico-estéticos usados, em grande medida, como barreiras de
entradas ao acesso as produgdes culturais nio hegemonicas, poderfamos dizer que
estd em gestacdo, entre nds, um campo investigativo promissor, a Economia Poli-
tica das Artes, que, além dos aspectos arrolados, tem o mérito de inserir a produ-
¢ao simbdlica nos processos materiais de conformagao do todo social, ainda que
sua légica produtiva encontre reais dificuldades de subordinacio a tais processos,
interpondo-lhe, dessa forma, substantivas resisténcias.

Chamando a atengao para o necessrio desenvolvimento dessa reflexao criti-
ca, a Revista Eptic On Line, do Observatério de Comunicagio da Universidade Fe-
deral de Sergipe, que continua se mostrando como principal veiculo de divulgacao
das pesquisas em EPC no Brasil e na América Latina, abriu espago, em 2011, para
a publicacio de um dossié temdtico sobre Economia Politica das Artes’.
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FOLKCOMUNICACAO

Marcelo Pires de Oliveira’

1 INTRODUCAO

Folkcomunica¢io é uma teoria desenvolvida por Luiz Beltrao, em sua tese
de doutorado, defendida na Universidade de Brasilia (UnB), em 1967, a
qual foi coroada com elogios dos mais importantes pensadores mundiais,
entre eles Camara Cascudo e Umberto Eco. Ao longo dos ultimos anos,
vem sendo aplicada por um grande nimero de pesquisadores da drea da Co-
munica¢io, dentre os quais podemos citar José Marques de Melo, Roberto
Benjamim, Osvaldo Trigueiro, Severino Lucena, Betidnia Maciel, Cristina
Schmidt e Maria Cristina Gobbi como os mais expressivos semeadores des-
sa teoria brasileira da Comunica¢ido em programas de pds-graduagao e de
graduagao do Brasil.

A teoria da Folkcomunicagio propde um novo olhar sobre os processos
de comunicagao que ocorrem em grupos marginalizados ou com aqueles que
se situam nas margens da escala social, o que os priva de acesso e controle dos
meios de comunicagio de massa. Busca apresentar os processos alternativos e
populares de comunicagio, especialmente os que ocorrem por meio das mani-
festagdes folcléricas e que fazem parte da vida das pessoas que sao os agentes
destas mesmas manifestacoes.

As vezes me vem a idéia de que a pessoa pode confundir Folkcomunica¢io com uma
comunicagio classista. Mas ela ndo ¢ exatamente uma comunicagio classista [...] eu
estudei alguns grupos que utilizam a folkcomunicagio, isto é, meios nao-formais
de comunicagio ligados direta ou indiretamente ao folclore. Entdo eu vi que alguns
desses grupos tém capacidade de integragio na sociedade, apenas nao concordam
com essa sociedade. Os grupos a que me refiro s3o os culturalmente marginalizados

(BELTRAO, 2004, p. 116).

O conceito inicado por Luiz Beltrao vem sendo ampliado e explorado
em multiplos sentidos. Joseph Luyten (1988) explorou o conceito de folkmi-
dia, que se mostrou campo fértil para muitos estudos de como os meios de co-
municagio de massa utilizam o referencial da cultura popular para construir
seus produtos, sejam eles jornalisticos, publicitdrios ou ficcionais. Severino
Lucena Filho (2007, p. 85), por sua vez, propde o conceito do folkmarketing,

1. Doutor em Multimeios pela Universidade Estadual de Campinas (Unicamp). Professor assistente da Universidade
Estadual de Santa Cruz (UESC). Coordenador do Grupo de Pesquisa em Folkcomunicacdo da UESC e presidente da
Rede Folkcom, no periodo de 2011 a 2013.



186 Panorama da Comunicacao e das Telecomunicacdes no Brasil 2011/2012

cujas agdes “comportam objetivos bem definidos, além da elaboracao de estra-
tégias adequadas a situacdo local, porém sintonizada com as transformacoes
da sociedade industrial”.

A folkcomunicagao nao é, pois, o estudo da cultura popular ou do Folklore, é bom
que se destaque. E o estudo dos procedimentos comunicacionais pelos quais as
manifestacoes de cultura popular ou do folclore se expandem, sociabilizam-se, con-
vivem com outras cadeias comunicacionais, sofrem modificagdes por influéncia da
comunicagio massificada e industrializada ou se modificam quando apropriadas
por tais complexos (HOHLFELDT apud MACIEL, 2010, p. 249).

2 A REDE FOLKCOM

No ano de 2011, a Rede de Estudos e Pesquisas em Folkcomunicagio — Rede
Folkcom — foi agraciada com o prémio Luiz Beltrao de Ciéncias da Comunicagio,
outorgado pela Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunica-
¢ao (Intercom), na categoria Grupo Inovador. O prémio é reflexo da trajetdria de
muitos pesquisadores brasileiros da Folkcomunicagio, que ao longo dos anos tém
contribuido para o alargamento das pesquisas na drea (MACIEL, 2010).

A histéria da Rede Folkcom teve inicio em 1998, com a primeira
Conferéncia Brasileira de Folkcomunicagio (MACIEL, 2010; SCHMIDT,
2010), na Universidade Metodista de Sdo Paulo (Umesp). Em 2011, o even-
to chegou a 142 edicao, realizada em Juiz de Fora (MG), na Universidade
Federal de Juiz de Fora (UFJF), com apoio do Programa de Pés-Graduagao
em Comunica¢io (PPGCOM) daquela institui¢ao e da Faculdade Estdcio de
S4, do mesmo municipio.

Em 2012, a Conferéncia ocorrerd em Campina Grande (PB), juntamente
com o semindrio “Os festejos juninos no contexto da Folkcomunica¢io e da cul-
tura popular”, que estard em sua nona edigao. Este semindrio, promovido pelo
curso de Comunicacio Social da Universidade Estadual da Paraiba (UEPB), ¢é
coordenado pelo prof. Dr. Luiz Custédio da Silva, que, com apoio de muitas
instituigdes, principalmente da universidade mencionada, juntamente com uma
equipe de professores e de alunos, propde-se a discutir e a analisar as tendéncias e
as caracteristicas dos festejos juninos, tendo como pano de fundo a maior come-
moragao do Nordeste brasileiro, em razio do qual Campina Grande orgulhosa-
mente se intitula como a cidade do “maior Sio Joio do mundo”.

No ano de 2011, o 8° semindrio “Os festejos juninos no contexto da
Folkcomunicagdo e da cultura popular” discutiu a temdtica “Festas populares
e economia da cultura’. O tema prop6s uma reflexio com mesas de debates e
exposigao de trabalhos com o conceito de “economia da cultura” como pano
de fundo, o que suscitou discussoes e reflexdes sobre o papel dos agentes cul-
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turais nas cadeias produtivas das festas juninas e sobre as transformacoes que a
visdo economicista poderia causar nas festas. O debate provou que a teoria da
Folkcomunicagio é capaz de contribuir com a ampliagio das reflexées tedricas e
das observagoes empiricas de diversos fendmenos comunicacionais na esfera das
comunidades de cultura popular.

A conferéncia de abertura foi proferida pelo prof. Dr. Joseph Straubhaar, da
Universidade do Texas, em Austin, EUA, e contou com o apoio da Pré-Reitoria
de Extensio da Universidade Federal do Rio Grande do Norte (UFRN), resul-
tado do empenho da vice-presidente da Rede Folkcom, profa. Dra. Maria Erica
de Oliveira Lima. Em sua palestra, o professor Straubhaar, pesquisador brasilia-
nista, referiu-se as suas pesquisas sobre diferentes festas juninas brasileiras, o que
enriqueceu o evento com um painel mais amplo da festa e com a visao de um
pesquisador externo. A palestra também serviu para demonstrar o quanto a teoria
da Folkcomunicagao ¢ dialégica, bem como revelou a expansio dos estudos da
drea em outros paises.

O evento contou, ainda, com as seguintes mesas temdticas: “Festas populares
e economia da cultura’; “Festejos juninos e economia da cultura”; “Educomunica-
¢4, folkcomunicagio e cultura popular”; “Turismo e festas no contexto da econo-
mia criativa” e “Folkcomunica¢io, economia da cultura e desenvolvimento local”.

A iniciativa desse semindrio, como dissemos, partiu do professor Luiz Cus-
tédio da Silva, que é sécio da Rede Folkcom e que incluiu a Rede entre o grupo
de colaboradores do evento, fazendo com que o semindrio também fosse incorpo-
rado ao calendério da Rede Folkcom como importante momento de discussoes e
de reflexoes sobre Folkcomunicagio, pois, segundo ele,

as festas populares comemoradas no més de junho, alusivas a Santo Anténio,
Sio Jodo e Sdo Pedro, ganham novas feigcoes na contemporaneidade. Essas mu-
dancgas provocam interpretagdes e leituras diversas por parte dos pesquisadores,
dos artistas beneficiados com essas transformagoes ou que estio perdendo espago
diante das novas geragoes responsdveis por uma safra de produtos mercantiliza-
dos e portadores de valores estéticos e conteudisticos questiondveis e pelo pré-
prio publico consumidor dessas manifestacoes da Cultura Popular do Nordeste

(SILVA, 2007, p. 1).

No dltimo Panorama da Comunicacio e das Telecomunicagoes no Brasil,
editado em 2010, hd textos escritos pelas professoras Betinia Maciel e Cris-
tina Schmidt, que apresentam a histéria e a trajetéria da Rede Folkcom até o
ano de 2009, suas conferéncias e o resultado de muitos anos de trabalho de
diferentes pesquisadores. Neste texto, o espaco a ser compreendido é menor:
envolve 2010 e 2011, com muitas conquistas e, principalmente, desafios a
serem registrados.
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3 AS CONFERENCIAS DE 2010 E DE 2011

A conferéncia realizada em 2010, na cidade de Ilhéus (BA), teve como temdtica “Es-
teja a gosto: sabores e saberes populares”, tratando da folkcomunicagao gastron6mi-
ca, que se mostrou tema abrangente e instigante, além de ter acarretado a proposta—
que estd sendo finalizada — de um levantamento que visa a identificar como a culi-
ndria e a gastronomia regionais sio apresentadas em jornais. Essa pesquisa integrada
conta com colaboradores de todo o Brasil e pretende gerar um livro contendo seus
resultados e tragando um perfil de como a midia regional representa sua culindria.

Com diversas palestras, vdrios debates e participagio de grupos de pesquisa,
a XIII Conferéncia Brasileira de Folkcomunicagio demonstrou o quanto a teoria
proposta por Luiz Beltrdo é abrangente e multifacetada, ao possibilitar a andlise
da culindria e da gastronomia como veiculos comunicacionais e do didlogo de
veiculos da midia tradicional com esse tipo de informacio.

Participaram dessa XIII Conferéncia os professores Maria de Lourdes Netto
Simées (UESC), José Marques de Melo (Cédtedra Unesco/Metodista), Betania
Maciel (UFRPE), Roberto Benjamim (UFPE), Luiz Custédio da Silva (UEPB),
Severino Alves de Lucena Filho (UFPB), Maria Erica de Oliveira Lima (UFRN),
Fébio Corniani (Unipampa), Osvaldo Trigueiro (UFPB), Marcelo Sabbatini
(UFPE) e Karina Janz Woitwicz (UEPG).

Em 2011, a XIV Conferéncia Brasileira de Folkcomunicagio ocorreu, como
jd foi dito, em Juiz de Fora. Sua temdtica — “O artesanato como processo comu-
nicacional” — tinha como objetivo compreender e analisar os mecanismos comu-
nicacionais das expressoes identitdrias locais/regionais que utilizam o artesanato
como forma de expressio de ideias.

As palestras e mesas de debates foram importantes na reflexao proposta pelo
tema e, mais uma vez, a Folkcomunica¢io provou ser uma teoria com multiplos
objetos e com uma capacidade de produzir pesquisas de qualidade que demons-
tram a visao de seu fundador: a de que as classes marginalizadas sdo criativas nas
maneiras pelas quais se expressam e comunicam suas realidades.

O evento também celebrou os 40 anos de publicagao da obra Comunicagdo
e Folclore, de Luiz Beltrao — publicada pela Editora Melhoramentos, em 1971 —,
e as trezes conferéncias jd realizadas. Outra novidade de 2011 foi o retorno dos
prémios académicos para alunos de graduagao, mestrado e doutorado, bem como
para os pesquisadores seniores. Também foi realizada uma mostra de audiovisual
e fotografia relacionada a temdtica central do evento.

Participaram da XIV Conferéncia os professores Karina Janz Woitowicz
(UEPG), Maria Cristina Gobbi (Unesp), Marcelo Pires de Oliveira (UESC),
Guilherme Moreira Fernandes (UFJF), Fébio Corniani (Unipampa), Severino
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Alves de Lucena Filho (UFPB), Jacqueline Dourado (UFPI), Osvaldo Meira
Trigueiro (UFPB), Carlos Nogueira (Universidade Nova de Lisboa, Portugal),
Marlei Sigrist (Comissao Sul-Mato-Grossense de Folclore), Marcelo Pimen-
tel (Unitau), José Marques de Melo (Cdtedra Unesco/Metodista), Maria José
Oliveira (FES/JF), Christina Musse (UFJF), Luiz Custédio da Silva (UEPB),
Iluska Coutinho (UFJF), Marcelo Sabbatini (UFPE), Betania Maciel (UFR-
PE), Cristina Schmidt (UMC), Jacqueline Souza (FES/JF), Sandro Kirst (Uni-
vates), Paulo Roberto Leal (UFJF), Maria Erica de Oliveira Lima (UFRN),
Antonio Hohlfeldt (PUCRS), Junior Pinheiro (TV UFPB), Guilherme Re-
zende (UFS]J), Otdvio Soares (Uniflu), Sérgio Gadini (UEPG) e Boanerges
Balbino Lopes Filho (UFJF).

Também foram feitas homenagens, com a entrega de prémios e de certifi-
cados nas seguintes denominagoes: Homenagem “José de Barros”, para trabalhos
cientificos de graduagao; Homenagem “Joseph Luyten”, para trabalhos cientifi-
cos de pos- graduaciao; Homenagem “Antonio Carlos Weitzel”, para trabalhos de
profissionais (graduados e mestres); Homenagem “José Marques de Melo”, para
mostra de audiovisual; Homenagem “Roberto Benjamin”, para exposicio de fo-
tografia; Homenagem “José Luiz Ribeiro”, para trabalhos cientificos de pesquisa-
dores seniores. Com essas homenagens, a Rede Folkcom pretendeu reconhecer as
intimeras colaboragées a teoria da folkcomunica¢io e ao trabalho drduo dos pes-
quisadores do campo da Folkcomunicagio na pesquisa e divulgacio desta teoria.

4 AGENDA PARA 2012
Com a escolha da cidade de Campina Grande e da Universidade Estadual da Pa-

raiba para sediarem a XV Conferéncia Brasileira de Folkcomunicagio, o tema pro-
posto foi “Festejos juninos: da roga a rede”, que pretende estudar como os festejos
juninos — em todo o Brasil, mas, mais especificamente, na regiao Nordeste — ser-
vem de veiculos de comunicagio para as classes marginalizadas, assim como espe-
ra entender como as ferramentas da comunicagio assistidas pela informdtica, em
especial a internet, servem para a propagacio de ideias, valores e modos de pensar.

Também estd em andamento outra pesquisa integrada, desta vez sobre a
representagdo dos festejos juninos na midia, a qual, segundo a proposta inicial,
pretende analisar as veiculagdes desse assunto nas midias eletrénicas, como rddio,
televisdo e internet. Para esse trabalho — assim como ocorreu com a pesquisa so-
bre gastronomia —, pesquisadores de todo o Brasil foram convidados a colaborar,
com a andlise de veiculos regionais, a fim de traar um retrato de como a midia
representa, expressa ¢ ressignifica os festejos juninos, valorizando tradigées ou
reelaborando-as. O objetivo é que, em junho de 2012, durante a XV Conferén-
cia, os resultados sejam apresentados.
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Em 2012, representantes da Rede Folkcom estardo presentes no congresso
da Asociacién Latinoamericana de Investigadores de la Comunicacién (Alaic), no
Uruguai. Com isso, estreitamos os lacos com outros pesquisadores da América
Latina, uma vez que jd estamos, hd algum tempo, dialogando com pesquisadores
europeus e norte-americanos, na intengio de consolidar essa teoria brasileira da
Comunicagio.

Dessa maneira, a Rede de Estudos e Pesquisas em Folkcomunicagio vem
trabalhando para unir os muitos pesquisadores do Brasil e de outros paises em
torno da teoria formulada por Luiz Beltrdo, a qual vem despertando crescente
interesse por parte dos jovens estudantes da drea, mostrando-se instigante em seus
objetos de pesquisa e em suas multiplas temdticas.
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HISTORIA DA MIDIA

Maria Berenice da Costa Machado'

1 VINCULOS INSTITUCIONAIS

Neste capitulo, procuramos identificar tendéncias cognitivas no campo da
Histéria da Midia, referentes a 2011, a partir da produgo inscrita no 8° Encontro
Nacional de Histéria da Midia* e de publicacoes cujos autores tenham vinculos
com a Associa¢do Brasileira de Pesquisadores de Histéria da Midia (Alcar).
Recuperamos os papers de cada um dos oito grupos de trabalho (GTs) do
evento, registrados no CD de anais e no site?, revisamos os langamentos im-
pressos e digitais, elegemos indicadores e, seguindo os preceitos da andlise de
contetido, buscamos, em titulos, resumos e palavras-chave, temiticas, focos e
recortes, temporalidades, midias e/ou objetos de estudo.

Entendemos oportuno, também, verificar as instituigoes e localizar regio-
nalmente os pesquisadores/autores, pois poderia ser mais um indicador para a
pesquisa em Histéria da Midia. A tarefa foi possivel com a distingao dos dados de
identificagdo constantes nos papers, andlise que revelou semelhanca em todos os
GTs: predominam vinculos com Institui¢coes de Ensino Superior (IES) publicas
federais, situagao idéntica as demais dreas do conhecimento e da pesquisa cienti-
fica no cendrio nacional.

Observamos boa representatividade de IES publicas estaduais, fato que
relacionamos a sede do oitavo encontro da Alcar ser no Parand, unidade
da federagao que tem significativo nimero de IES estaduais e outras tantas
publicas e privadas com cursos de graduagio e de pés-graduagio em Comu-
nicagdo, o que reflete positivamente sobre a pesquisa. Pelas mesmas razoes,
as regides Sul e Sudeste concentram a maioria dos trabalhos e de edi¢oes em
Histéria da Midia, seguidas, nesta ordem, pelo Nordeste, pelo Norte e pelo
Centro-Oeste.

1. Professora da Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS) e presidente da Alcar.

2.0 8° Encontro Nacional de Histdria da Midia foi realizado entre 28 e 30 de abril de 2011, na Universidade Estadual
do Centro-Oeste (Unicentro), em Guarapuava (PR).

3. Hanai Honna, estudante do curso de Publicidade e Propaganda da UFRGS, colaborou com a pesquisa do CD e do
site da Alcar (paginas.ufrgs.br/alcar).
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2 TEMAS E OBJETOS DE PESQUISA

Em relacdo a produgao inscrita nos GTs da Alcar e as publicagoes de 2011, pode-
mos afirmar a produtividade, do ponto de vista quantitativo, do GT Midia Audio-
visual. Considerando a natureza das tecnologias objeto desse grupo, sio pesquisas
centradas na contemporaneidade, com foco na televisao, algumas contemplando
processos de digitalizacio. Parte das investigagoes e dos impressos aborda a histdria
da TV (RIBEIRO; SACRAMENTO; ROXO, 2011) e sua importincia na estru-
turacio da politica — com destaque para a relacionada a ditadura militar —, da eco-
nomia e da cultura do Brasil. Outro grupo estuda as transformagdes do meio — e da
prépria sociedade — e seus reflexos sobre a programacio e os formatos jornalisticos
de emissoras estaduais, educativas, universitdrias e legislativas, estas analisadas por
Monteiro (2011), sob a perspectiva da construgio de consciéncia cidada. O cine-
ma e a fotografia, com problemdticas ligadas a representagio e a identidade, tam-
bém sao temas de pesquisa, inclusive na obra que apresenta cineastas de esquerda

no jornalismo televisivo dos anos 1970 (SACRAMENTO, 2011).

No GT Jornalismo, prevalecem estudos da midia impressa (jornais e revis-
tas) com foco no impacto das novas tecnologias sobre o meio, a experiéncia dis-
cursiva de um livro-reportagem e as rotinas profissionais (PEREIRA, 2011). Este
tltimo tema ¢, ainda, foco de outra publicagio a respeito dos talentos necessdrios
para o trabalho auténomo, fora das tradicionais redagoes (OLIVEIRA, 2011).
Um segundo grupo discute géneros jornalisticos e debate casos ou questées locais,
a maijoria com temas contemporineos. Merecem destaque, também, pesquisas
sobre a ditadura militar (1964-1985). A Guerra de Canudos é exce¢io na tempo-
ralidade: o acontecimento dos anos 1800 ¢ objeto de trés pesquisas, sendo uma
vinculada a instituicao do exterior.

O GT Midia Impressa pesquisa este meio em publicagdes contemporaneas,
com inclinagdo para revistas — entre estas, a Veja. Estudos de casos de diferentes
regides do pais, questoes sociais e culturais tém abordagem privilegiada, junto
com o tema ditadura militar. Censura e liberdade sio problemdticas apresentadas
sob o ponto de vista de diferentes jornais.

Processos do século XX, com abordagem sobre a institucionaliza¢io de de-
terminadas pautas e experiéncias diddtico-pedagégicas em Histérica da Comuni-
cagio, integram a lista de papers do GT Historiografia da Midia. Como objetos
empiricos, predominam os jornais impressos, analisados sob a perspectiva das
estratégias jornalisticas e de propaganda. As narrativas cinematogréficas também
sao auxiliares para o grupo recuperar a meméria comunicacional brasileira.

O GT Midia Sonora ¢ outro cuja tecnologia se desenvolve no século XX,
tempo marcado nas temdticas e nos objetos investigados. Os processos de implan-
tagdo e de legitimacao de algumas rddios regionais, um panorama com fungées



Historia da Midia 195

e influéncias politica, econdmica, social e cultural das ridios, além de linguagem
e retorica, tém a preferéncia dos pesquisadores. Observamos, nesse GT, pesqui-
sas coletivas, concentradas nas regides Sul e Sudeste, e significativo niimero de
publica¢des nos meios impressos e digitais (KLOCKNER, 2011; KLOCKNER;
PRATA, 2011; MUSTAFA, 2011; PRATA, 2011).

Predominam, no GT Publicidade e Comunicacio Institucional, temas li-
gados a publicidade e & propaganda, nos meios impressos — jornais e revistas —,
seguidos por televisio, cinema e ambientes digitais. Mulher, estética, mercado
e consumo na sociedade contemporinea sio recortes significativos dos estudos.
Outras discussoes referem-se a personagens e organizagoes, refletem sobre a cons-
titui¢do da 4rea, levantam questoes técnicas, midias e propaganda politica.

O GT Midia Alternativa é o Gnico que pontua pesquisas em todas as regioes
do Brasil, com temas centrados em estratégias ¢ em debates sobre questoes de
género, homossexualidade, regido amazdnica, movimentos estudantis e sindicais.
Os estudos desse nicleo apresentam processos de resisténcia durante o longo pe-
riodo da ditadura militar ou experiéncias posteriores, principalmente nas midias
jornal e radio.

Finalmente, hd o GT Midia Digital, no qual identificamos pesquisas sobre
experiéncias de interatividade e consumo nas atuais midias e tecnologias, digitais
e méveis, marcadamente vinculadas ao tempo e as discussoes do presente.

3 PUBLICAGOES IMPRESSAS E DIGITAIS

A organizagao de livros impressos e de e-books para registrar a produgio inscrita
nos eventos ou, de modo particular, os trabalhos dos GTs — como faz o grupo
de Publicidade, desde a primeira edi¢ao do encontro da Alcar — indica o cuidado
que organizadores e coordenadores vém dando 4 prépria meméria. Nesse senti-
do, sio seis os lancamentos de 2011: o volume dois com a meméria da Alcar RS
(MOURA; MACHADO, 2011); papers de 2009 do GT Publicidade (PAVAN;
FISCHER, 2011); duas edigoées com os trabalhos da V Conferéncia Brasileira
de Midia Cidada (PEREIRA; TOMITA; FERNANDES; KURCHAIDT, 2011a;
2011b); trabalhos do primeiro encontro da Alcar PR/SC (PEREIRA; TOMITA;
NASCIMENTO; FERNANDES, 2011); a segunda coletinea do GT Midia So-
nora (KLOCKNER; PRATA, 2011).

Ainda em relagdo as publicacoes, importa destacar temas para além das
ementas dos GTs, ndo menos importantes para pesquisadores ou os que ini-
ciam estudos sobre histéria da midia, caso do manual diddtico para o traba-
lho cientifico (FERRAREZI JUNIOR, 2011) e de outra obra que aborda a
construgdo do conhecimento relativo 2 comunicagio regional (BOMFIM;

PACHECO, 2011).
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O encontro nacional da Alcar foi palco para o pré-lancamento da Revis-
ta Brasileira de Historia da Midia (RBHM), publicagio semestral que teve seu
primeiro nimero tornado publico em 2011. O periédico nasce marcado pela
pluralidade de sua comissao cientifica e de seu conselho de pareceristas e pela
abrangéncia geogrifica e de linhas de pesquisa dos autores do primeiro niimero, af
incluindo duas referéncias internacionais. O grupo gestor da associagio tem pro-
jeto para a retomada do Jornal Alcar, em formato online, ferramenta para manter
atualizado o didlogo com a comunidade.

4 APONTAMENTOS FINAIS

Entendemos oportuno incluir, nesta sintese, as observagdes do coordenador
da comissdo organizadora do 8° Encontro Nacional de Histéria da Midia,
indicativas de que a Alcar fomenta, a partir deste ano, um novo patamar
(FERNANDES, 2011). A vitalidade da associac¢do e de seu grupo de pes-
quisadores ¢ inequivoca diante dos nimeros finais do evento: 420 inscritos,
representando 21 Estados brasileiros, além de participantes da Argentina e de
Angola; mais de duas centenas de trabalhos aprovados, envolvendo 85 insti-
tuicoes, universidades e centros de pesquisa; duas conferéncias internacionais;
um debate sobre os 150 anos do padre-inventor Roberto Landell de Moura,
tido como o pai da midia rddio. Outra realiza¢do importante do evento foi
a primeira edi¢do do Prémio José Marques de Melo, destinado a fomentar
pesquisas sobre historia da midia, no 4mbito da graduagio, que neste ano
recebeu quinze artigos nas mesmas temdticas identificadas nos GTs.

Considerando que tendéncia nao homogeneiza, ao contrério revela diver-
sidade, os estudos sobre histéria da midia realizados em 2011 — o conjunto de
pesquisas concluidas ou em desenvolvimento e as publicagdes produzidas pelos
grupos da Alcar — indicam amplitude e riqueza temdtica.

Se um conhecimento for prevalente, a partir do que observamos nos nucle-
os, ¢ a recuperacdo da memoria da comunica¢io durante o periodo da ditadura
militar ou os processos que sucedem o retorno a democracia. Passados mais de
25 anos, ainda é grande o clamor da sociedade, e os pesquisadores catalisam a ne-
cessidade de se saber mais sobre os anos de excegdo e censura que atingiram com
tanta for¢a o campo da Comunicagio Social.

Assim, os estudos da Alcar sdo centrados no tempo presente e na histdria
recente, com relativo equilibrio de midias e objetos investigados — h4 ligeiro des-
taque para os jornais impressos —, sendo a maior parte dos papers fruto de pesqui-
sas individuais. No entanto, as publicagdes impressas e digitais sao articulagoes
coletivas, inclusive no aspecto formal da organizagao.
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CAPITULO 7.1

ENSINO DE JORNALISMO

Mirna Tonus'
Sérgio Luiz Gadini?

1 ENTRE TENDENCIAS, DIFICULDADES E DESAFIOS

Os debates a respeito do ensino de Jornalismo realizados em 2011 pelo Férum
Nacional de Professores de Jornalismo (FNPJ) indicam, como tendéncia princi-
pal, a preocupagio com a autolegitimacio, enfoque dos encontros regionais, que
pautaram “a formagio jornalistica como elemento constituinte e legitimador do
campo do jornalismo”.

Foram quatro encontros realizados em 2011: 1° Encontro Gaticho de Ensi-
no de Jornalismo (1° EGE]), paralelo ao 1° Férum Sul-Brasileiro de Professores
de Jornalismo (1° FSPJ), na Universidade de Santa Cruz do Sul (Unisc), no Rio
Grande do Sul; Encontro Mineiro de Professores de Jornalismo, na Universidade
Federal de Vicosa (UFV), em Minas Gerais; 5° Encontro Paulista de Professores
de Jornalismo, na Pontificia Universidade Catélica de Campinas (PUCCamp),
em Sao Paulo; e 5° Encontro Rio-Espirito Santo de Professores de Jornalismo, na
Universidade do Estado do Rio de Janeiro (Uerj), além de um painel temdtico no
Centro Universitdrio Cesmac, em Maceié (AL), paralelo ao Intercom Nordeste.
Os diversos encontros reuniram mais de 500 participantes, entre professores, es-
tudantes e profissionais de Jornalismo do pais.

Historicamente, a necessidade de valorizar a formagao jornalistica tem mar-
cado os encontros e as demais atividades do FNP], frente aos eventuais questiona-
mentos que tentam enfraquecer o campo do Jornalismo em termos académicos.
A tendéncia se verifica, por exemplo, na Carta do Recife, documento do Encon-
tro Nacional de Professores de Jornalismo (ENPJ) realizado no Recife (PE), em
abril de 2010, no qual, além de assuntos como as novas diretrizes e a Conferéncia
Nacional de Comunicagio (Confecom), indica-se que

1. Professora da Universidade Federal de Uberlandia (UFU) e vice-presidente do FNPJ, na gestdo 2010-2012. e-mail:
mirna@faced.ufu.br.

2. Professor da Universidade Estadual de Ponta Grossa (UEPG) e presidente do FNPJ, na gestédo 2010-2012. e-mail:
sergiogadini@yahoo.com.br.
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a existéncia dos mais de 400 cursos de graduagio em Comunicagio Social — Habili-
tagdo em Jornalismo demanda mais investimento e atengio, por parte dos gestores,
seja no que diz respeito a espaco, infraestrutura laboratorial ou quadro docente, de-
monstrando a compreensio estratégica que a formagio jornalistica pode propiciar
a conquista de cidadania, a partir da oferta de uma informagao plural e preocupada
com as demandas sociais, € nao mais meramente mercadolégica’.

Foi a partir desse posicionamento que os debates regionais se concretizaram e
apontaram, em 2011, as tendéncias aqui destacadas. Uma delas refere-se a digitali-
zagio nio s6 do exercicio profissional como também do ensino de Jornalismo. Tal
tendéncia foi percebida ji nos primeiros encontros, que reuniram professores no Sul
do pais, conforme relata Demétrio Soster, coordenador do1° EGE]J e do 1° FSPJ:

Dentre as questoes que emergiram [...], destaca-se o fato de os produtos laboratoriais
impressos dialogarem com outras plataformas por meio de dispositivos como sites
e blogs, com frequéncia cada vez maior. Ou seja, em uma perspectiva convergente,
que acabam por interferir na forma como o jornalismo ¢ ensinado e apreendido nas
escolas durante a formacdo. Equivale dizer, por essa perspectiva, e ainda que nio
h4 estatisticas que corroborem a afirmacio, que ensinar jornalismo, com base nos
trabalhos apresentados nos encontros de 2011, tem a ver com repensar os limites
fisicos e did4ticos das aulas, mas também as questées ligadas ao suporte impresso®.

Na avaliacio de Demétrio Soster, a constatagao foi possivel a partir do fato de
que professores e alunos envolvidos na producio de jornais e de revistas impressos,
por exemplo, se utilizam cada vez mais de blogs e sites para a) dar amplitude aos
seus relatos, b) divulgar o veiculo antes mesmo de ele tomar forma e, finalmente, ¢)
manter-se em contato no intervalo entre uma aula e outra. Isso porque, continua
Soster, tais “ferramentas, além de acessiveis, quando nio gratuitas, estao ‘naturaliza-
das” entre eles quanto ao seu uso”. Desse modo, “os movimentos acabam por fazer
com que seja cada vez mais complicado pensar em ensino em apenas uma platafor-
ma, nos moldes que praticivamos até hd bem pouco”, conclui.

Tendéncias semelhantes foram identificadas no Encontro Mineiro, tanto
nos debates realizados nos grupos de trabalho quanto na reuniio de coordena-
dores e na plendria final, conforme evidenciado na Carta de Vigosa® (2011), que
indica as seguintes demandas:

*  Tornar indissocidveis as agdes de extensao, ensino e pesquisa, @ medida
que a perspectiva de associagio das dimensoes tedricas e prdticas cons-
titui rumo proficuo, no sentido do fortalecimento da cidadania e do
pensamento critico, tanto dos académicos quanto da comunidade.

3. Trecho extraido da Carta do Recife. Disponivel em: www.fnpj.org.br/noticia/13enpj-aprova-a-carta-do-recife.

4. Balanco realizado por Demétrio Soster, vice-diretor editorial e de comunicacdo do FNPJ, compartilhado via e-mail,
em 19 de setembro de 2011.

5. Disponivel em: www.fnpj.org.br/noticia/carta-de-vicosa-780.
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*  Aprimorar os debates sobre o estdgio e a importincia dos cursos na rela-
¢ao com o mercado, especialmente em cidades do interior; assim como
ao papel do professor na critica da midia em relagio com os elementos
cientificos aplicdveis no campo do fazer, aprimorando o espago para
divulgagao de trabalhos de maneira mais qualificada.

*  Valorizar a atividade laboratorial enquanto espago para inovagio, ex-
perimentacdo, possibilitando respostas e inovagoes para o mercado,
evitando-se, dessa maneira, que tais experimentos sejam distorcidos e se
transformem em produgio institucional, perdendo seu significado para
a fixagao de conhecimentos e aprendizagem.

*  Refletir sobre a possibilidade de criacdo de disciplinas que apresentem
a trajetéria do Jornalismo em suas diversas épocas, com contetdo did4-
tico e aspectos que merecam conhecimento e reflexio sobre o campo
profissional, possibilitando, dessa forma, a interdisciplinaridade frente
ao mercado convergente [...].

Convergéncia, alids, ¢ o que tem provocado a reinvengio do jornalismo e,
consequentemente, do ensino e do posicionamento profissional na sociedade em
termos politicos e socioecondmicos, como apontado no Encontro Rio-Espirito
Santo, por Fabio Mario lorio, chefe do Departamento de Jornalismo da Facul-
dade de Comunicagao Social da Uerj, em entrevista a Arthur Prado, Fernando
Borges e Thais Gomes da Silva (2011, online):

[o Encontro foi] contemplado com o debate atual da realidade contemporanea da
profissao, das midias, do ensino de jornalismo e da pesquisa sobre sua prética dis-
cursiva, prevalecendo durante o dia o intercAmbio e a interagio entre alunos, profes-
sores e jornalistas, deixando na memdria destes participantes a pauta de importantes
desafios, desde os aspectos transformadores da convergéncia dos meios até o para-
doxo da cultura participativa lado a lado com o sintoma capitalista da acumulagao.

No Encontro Paulista, tais tendéncias se evidenciaram na palestra do pro-
fessor José Marques de Melo — registrada por Amanda Campo (2011, online) —,
que abordou a obrigatoriedade do diploma, o jornalismo online, as mudanca nas
grades curriculares, entre outros aspectos, destacando que “o jornalista nio é s6
alguém que sabe fazer [...]. E preciso conjugar os elementos jornalisticos com o
contetido”. E ainda destacou: “Constituimos um modelo que precisa ser melhor
lapidado, e precisamos confiar nele”.

2 IMPLICACOES TECNOLOGICAS E POLITICAS

A fim de complementar e sistematizar as tendéncias no ensino de jornalismo no
Brasil, em um breve levantamento que, embora sem pretensio de firmar estatisti-
ca, indica algumas pistas, com vistas ao presente estudo, publicou-se um formu-
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lario na web®, respondido por 24 professores de Jornalismo, de diversas regioes
do pais — ao longo da uma semana, entre 7 e 14 de setembro de 2011 —, aos quais
foi solicitada a indicagao de trés tendéncias e a que fatores estariam relacionadas:
infraestrutura; tecnologias; titulagao docente; politicas educacionais; outros.

As tendéncias apontadas relacionam-se a tecnologias e a politicas educacio-
nais, na mesma proporgao: oito professores indicaram o primeiro; oito, o segun-
do; um, ambos; e outros fatores foram apontados, como “mudanca de conduta
evocada por educandos em nivel universitdrio”, “visio de mundo”, “falta de pre-
paragio e de consciéncia sobre o que seja, de fato, o jornalismo”, “movimentos
politico-discursivos (retdricos) e memorialistas de construgdo identitdria”. Ainda
que se considerem essas opgdes particulares, o equilibrio entre as duas alternativas
citadas indica um reflexo das tendéncias elencadas no levantamento, as quais,
embora diversas na forma, sio convergentes no contetdo. E ainda refor¢am os
debates dos encontros regionais, indicando nio uma visio uninime, mas uma
mesma dire¢do para que os professores de Jornalismo reflitam e reconstruam o
campo, na mesma perspectiva de legitimagao e fortalecimento.

Devido a grande variedade de tendéncias elencadas, utiliza-se, aqui, para
fins de visualizagio, a ferramenta Wordle’. O tamanho das palavras é proporcio-
nal a0 nimero de vezes que elas aparecem no texto original. Assim, quanto maior,
mais vezes citadas. O recurso foi aplicado a 72 tendéncias, resultando na Figura 1.

FIGURA 1
Nuvem de tags elaborada a partir de tendéncias indicadas por professores de Jornalismo
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6. Disponivel em: docs.google.com/spreadsheet/viewform ?formkey=dE9PcXpkMkIEMDhITI)2aVYyUWpEUGcEMQ.
7. Disponivel em: www.wordle.net.
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Um olhar atento e demorado pode fornecer uma visao mais ampla das ten-
déncias, mas, de antemio, pode-se afirmar que pesquisa, mercado, profissional,
disciplinas, préticas laboratoriais, tecnologias, multimidia, digital, formagao, te-
orias, empreendedorismo e ética se destacam como palavras-chave a partir das
quais ¢ imperativo repensar a formagao jornalistica.

Do mesmo modo, considera-se importante apresentar o posicionamento
dos professores frente as influéncias — no ensino de Jornalismo e na elaboragio/
reelaboragio de projetos pedagdgicos — das novas diretrizes, em avaliagio, no mo-
mento, pelo Ministério da Educac¢io (MEC) — por meio do Conselho Nacional
de Educagio —, e da eliminagao da exigéncia do diploma para o exercicio da pro-
fissao pelo Supremo Tribunal Federal (STF), em junho de 2009. Em uma escala
de 1 a5 — entre “totalmente” e “de maneira nenhuma” —, hd certo equilibrio, ten-
dendo para totalmente — conforme o Grifico 1, posi¢io 2 no eixo, com sete indi-
cagoes na escala das diretrizes (verde claro) e seis na do diploma (verde escuro) —,
embora parte dos professores tenha afirmado que a interferéncia ¢ pouca ou nula.

GRAFICO 1
Escala de importancia da ndo exigéncia do diploma e da proposta das novas diretrizes
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O que se pode entender de tais discussoes e indicativos? Acredita-se que, em
um periodo de rdpidas transformagoes, como o presente, quaisquer afirmagéoes
podem nio passar de simples conjecturas. Por outro lado, cerrar os olhos diante
do que se apresenta ¢ igualmente temerdrio. As tendéncias apresentadas sinali-
zam, entretanto, algumas pistas oportunas que o ensino de Jornalismo no Brasil
pode seguir, cabendo a professores e estudantes avaliar como serd esse caminhar.
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Na mesma perspectiva, considere-se que, pelas dimensées geogrificas e di-
versidades que caracterizam o Brasil, é fundamental que gestores institucionais,
estudantes e professores de Jornalismo também repensem suas agoes — os encon-
tros sdo oportunidades de compartilhar as reflexoes e experiéncias —, em sintonia
com demandas regionais de informagao, buscando melhor atender ao cardter e ao
interesse publico que deve marcar toda producio jornalistica, independentemen-
te de suporte, plataforma ou publico-alvo.

REFERENCIAS
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CAPITULO 7.2

PESQUISA EM JORNALISMO

Carlos Eduardo Franciscato'

1 TENDENCIAS DA PESQUISA EM JORNALISMO

A pesquisa em Jornalismo no Brasil tem alcancado um crescimento expressivo
em quantidade e em qualidade de producio cientifica nos tltimos dez anos.
Isso pode ser mensurado a partir da formacio de ambientes académicos de inte-
racdo e debate e dos temas especificos dos estudos em Jornalismo, em associagoes
cientificas da drea da Comunicagio.

Desde sua fundagio, em 1977, a Sociedade Brasileira de Estudos Interdisci-
plinares da Comunicagio (Intercom), mais tradicional sociedade cientifica brasi-
leira da drea de Comunicagao, vem reservando espagos de discussio do jornalismo
como objeto € processo comunicacional. Nos tltimos anos, os congressos anuais
da Intercom tém procurado criar mesas paralelas com subtemas do campo do Jor-
nalismo, como seus aspectos histéricos, a construcio de teorias especiﬁcas, suas
dimensoes tecnoldgicas e suas manifestagoes sociais. Jd a Associagio Nacional dos
Programas de Pés-Graduagio em Comunicagio (Compds), fundada em 1991,
criou, em 2000, um grupo de trabalho (GT) denominado Estudos de Jornalis-
mo, o qual tem sido um dos mais procurados, entre os GTs da entidade, em seus
congressos anuais.

A Associagio Brasileira de Pesquisadores em Jornalismo (SBPJor) foi criada
em 2003, em Brasilia, durante a realizagio de seu primeiro encontro anual, na
Universidade de Brasilia (UnB), com a apresentagao de 60 trabalhos cientificos.
Desde aquele ano, os encontros da SBPJor tém se constituido no principal evento
cientifico brasileiro direcionado exclusivamente para os estudos em Jornalismo.
A entidade busca agregar pesquisadores que tém o jornalismo como objeto de
pesquisa e desenvolvem, a partir de seu estudo, a consolidagio da drea de conheci-
mento do Jornalismo, atuando em conjunto com as demais associacoes cientificas
ou profissionais do campo da Comunicagio.

1. Professor da Universidade Federal de Sergipe (UFS). Doutor em Comunicagéo e Cultura Contemporaneas pela Uni-
versidade Federal da Bahia (UFBA). Jornalista. Presidente da SBPJor, entre 2007-2011.
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A tabela a seguir mostra, de forma sintética, a evolugao dos congressos na-
cionais da SBPJor. Ressalte-se que este é o nimero de trabalhos efetivamente
aprovados para apresentago, apds a etapa de selecio conduzida pela diretoria
cientifica da entidade.

TABELA 1
Encontros da SBPJor
Encontro Ano Cidade Universidade realizadora a;fianlraogos

1° 2003 Brasilia UnB (Universidade de Brasilia) 60
2° 2004 Salvador UFBA (Universidade Federal da Bahia) 95
3° 2005 Floriandpolis UFSC (Universidade Federal de Santa Catarina) 129
4° 2006 Porto Alegre UFRGS (Universidade Federal do Rio Grande do Sul) 113
5° 2007 Aracaju UFS (Universidade Federal de Sergipe) 114
6° 2008 S&o Bernardo Umesp (Universidade Metodista de Sao Paulo) 152
7° 2009 S&o Paulo USP (Universidade de S&o Paulo) 158
8° 2010 S&o Luis UFMA (Universidade Federal do Maranhéo) 149
9° 2011 Rio de Janeiro UFRJ (Universidade Federal do Rio de Janeiro) 204

Fonte: SBPJor (www.sbpjor.org.br).

Os encontros da SBPJor tém como caracteristica estimular a forma-
¢ao de parcerias de pesquisa, seja por meio de convénios institucionais ou
programas especiais das agéncias de fomento, seja por meio da constituigio
de redes de pesquisa. Um mecanismo que o congresso tem utilizado para o
estimulo a essas parcerias tem sido a organizacio de “comunicagbes coor-
denadas”, isto ¢, mesas redondas constituidas pelos proprios congressistas
(quatro a seis componentes) em torno de um assunto comum, estimulando
assim a aproximagcdo entre diferentes pesquisadores e a mais facil visualizagao
de possibilidades de troca ou colaborag¢ao nas pesquisas. O Quadro 1 indica

as comunicagdes coordenadas montadas nos congressos da SBPJor dos anos
de 2009, 2010 e 2011.
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QUADRO 1
Comunicagdes coordenadas nos encontros de 2009, 2010 e 2011: principais tendéncias
Principais Comunicagdes coordenadas
tematicas 7° SBPJor (2009) 8° SBPJor (2010) 9° SBPJor (2011)
- VI mesa coordenada da Rede JOR-
- 0 ensino do jornalismo digital em TEC jornali_smo digital, colaboracao
tempos de convergéncia -e\;leldrise:gcclsl)srdenada da Rede
. " - Il mesa coordenada da Rede JORTEC: o ) o ) -
Jornalismo digi- 10cess0s Colaborativos e narativas - Rede JORTEC: o jornalis- | JORTEC: jornalismo e conexdes
tal e mudangas Ei itals mo e as tecnologias digitais | tecnoldgicas
tecnoldgicas i I?/ mesa coordenada da Rede JORTEC: conectadas - Jornalismo em redes sociais na
tecnologias de comunicagdo digitais e metresrneectt:isear;soes, aproximagoes €
sistemas de gerenciamento perspec - .
- Jornalismo digital e tecnologias
moveis
- Narrativas jornalisticas: dos contratos | Rede de estudos da
. de comunicacdo ao paradoxo da . .
Narrativas . o S narrativa e do discurso . .
iomalisticas incomunicabilidade e do ndo dito ~ Narradores e narrativas - Narrativas dissonantes
! - Narradores e narrativas: jornalismo na iomalisticas
contemporaneidade !
. - Jornalismo e construcéo .
Teorias do - Acontecimento Jornalistico 1 do acontecimento: } A mgrt_e c.omo a_c_o_nteumento
acontecimentoe | . L N i jornalistico: possibilidades meto-
P Acontecimento Jornalistico 2 reflexdes empiricas e .
da noticia - dolégicas
metodoldgicas
- Sessenta anos de televi-
Jomalismo - A televisio dicital: os novos desafios sdo: do entretenimento ao | - Linguagens, géneros e narrativas
audiovisual a0 te\e'ornalisrﬁo ' jornalismo nos processos editoriais do
! - ATV aos 60 anos: influén- | telejornalismo
cia, identidade e discurso

Fonte: Base de dados do 7°, do 8° e do 9° Encontros da SBPJor.

E possivel localizar a concentragio em algumas dreas temdticas. A primeira
delas se refere ao jornalismo digital e as transformagdes tecnoldgicas por que passa
o jornalismo. Indicador do crescimento dessa temdtica é o fato de o congresso
SBPJor de 2011 adotar “Jornalismo e midias digitais” como seu tema central.
Fato significativo é que essas mesas redondas expressam um trabalho de grupos
de pesquisadores articulados em uma rede formal de pesquisa da SBPJor, a Rede
de Pesquisa Aplicada em Jornalismo e Tecnologias Digitais (Rede JORTEC), bem
como parcerias para trabalhos de investigagio por meio de programas de incenti-
vo, como o Programa Nacional de Cooperagao Académica (Procad), da Coorde-
nagio de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (Capes), que fomentaram
os estudos sobre o acontecimento jornalistico. Outros temas que tém reunido
pesquisadores se referem a estudos sobre mensuragoes e avaliacoes de qualidade
do jornalismo, estudos histéricos, meio ambiente e ensino de Jornalismo.

Outra informagio relevante, na anélise do congresso de 2011, sio os indi-
cadores de localizagio das pesquisas em jornalismo no pais. A Tabela 2 mostra
a distribuicdo dos autores dos 204 trabalhos cientificos selecionados. Percebe-se
uma maior presenca de pesquisas do Sul do pais, em que dois Estados possuem
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indices elevados de pesquisadores: Rio Grande do Sul (21,5%) e Santa Catarina
(10,4%). Ao mesmo tempo, os dados de 2011 estdo revelando um crescimento
de pesquisas em Minas Gerais (14,5%), fator que pode eventualmente ser consi-
derado a partir da proximidade geogréfica com a sede do evento (Rio de Janeiro).
Uma terceira regido com produgio significativa ¢ a Nordeste, havendo uma dis-
tribui¢ao mais equilibrada entre os vdrios estados nordestinos. Assim, podemos
considerar uma presenca nacional consolidada de pesquisadores em jornalismo
em boa parte do pais.

TABELA 2
Origem dos autores que apresentaram trabalho no 9° Encontro da SBPJor (2011)
Origem Distribuicao
Regiao Sul 38,2%
RS 21,5%
SC 10.4%
PR 6,2%
Regido Sudeste 30,6%
SP 5,5%
RJ 9.0%
MG 14,5%
ES 1.3%
Regido Centro-Oeste 4,9%
DF 2,0%
GO 1.3%
MT 1,3%
Regido Nordeste 21,6%
BA 6,2%
SE 2,0%
PE 5.5%
PB 1,3%
PI 2,0%
CE 4,3%
MA 0,6%
Regido Norte 1,4%
PA 0,6%
RO 0,6%
Exterior 2,8%
Portugal 2,7%

Fonte: Base de dados do 9° Encontro da SBPJor.
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A Tabela 3 mostra o perfil de titulagio dos pesquisadores em Jornalismo
presentes no congresso de 2011. H4 uma distribuicdo equilibrada de investiga-
dores com diferentes graus de formagio académica. Deve-se ressaltar a presenca
crescente de alunos de cursos de mestrado e de doutorado na 4rea de Comuni-
cagdo, reforcando a forte presenga das pesquisas em Jornalismo no ambiente da
p6s-graduagao em Comunicagao no Brasil. Na comparagao com 2009, é possivel
perceber o crescimento desse perfil de congressista, que procura participar, em sua
formacio pés-graduada, dos féruns cientificos de debate.

TABELA 3

Titulacdo dos autores que apresentaram trabalho no 7° e no 9° Encontros da SBPJor

(2009; 2011)

Titulacdo Distribuicdo 2009 Distribuicdo 2011

Pos-Doutor - 2,1%
Doutor 42,0% 257%
Doutorando 18,8% 27,9%
Mestre 9,9% 16,7%
Mestrando 20,3% 26,4%
Graduado 2,8% 2,1%
Graduando 6,2% -*

Fonte: Base de dados do 9° Encontro da SBPJor.
(*) Em 2011, os graduandos apresentaram trabalho em um evento separado, denominado 1° Encontro de Jovens Pesquisado-
res de Jornalismo (1° JPJor), atividade prévia ao 9° Encontro SBPJor, ndo computada nesta tabela.

Outro dado que indica tendéncia na expansio da pesquisa em Jornalismo
estd na continuidade de sua forte concentragio nas institui¢oes publicas de nivel
superior, conforme a Tabela 4. Isso ¢ consequéncia direta do modelo de ensino su-
perior publico brasileiro, que possui um investimento estatal regular em pesquisa
e em pos-graduacdo. Ao mesmo tempo, a presenca de 24% de pesquisadores
oriundos de instituigoes particulares demonstra que, mesmo em proporgio me-
nor, esses investigadores respondem jd por uma parcela considerdvel da pesquisa
em Jornalismo no Brasil.

TABELA 4
Tipo de instituicdo de vinculo dos autores que participaram do 9° Encontro da SBPJor (2011)
Titulacdo Distribuicdo 2011
Pablica 73,4%
Particular 24,0%
Comunitaria 2,5%

Fonte: Base de dados do 9° Encontro da SBPJor.
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Os dados acima indicam que a pesquisa em Jornalismo vem crescendo ins-
titucionalmente e buscando sua consolidacio como atividade reconhecida nos
circulos académicos. O nimero de trabalhos submetidos a avaliagao do congres-
so tem crescido, ano a ano. O esfor¢o de desenvolver estudos em parceria, em
programas especiais ou em redes de pesquisadores e instituigoes é um indicio de
busca por maturidade cientifica.
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CAPITULO 8.1

RELACOES PUBLICAS E COMUNICACAO ORGANIZACIONAL

Ivone de Lourdes Oliveira’

1 TENDENCIAS NA CONTEMPORANEIDADE

As relagdes publicas podem ser consideradas como um campo de conhecimento
estruturado e consolidado, tanto na sua perspectiva tedrica quanto na profissional.
Isso se deve & drdua tarefa de professores e pesquisadores brasileiros em construir
um corpus tebrico consistente para fundamentar e configurar a prética profissional.

Para pensar esse campo, ¢ preciso entendé-lo como constituinte da gestao,
que trabalha os processos relacionais e estratégicos das organizagoes, além de con-
siderar seu papel técnico-instrumental de apoio as agdes organizacionais. Sem
pretender abranger todos os processos da gestao organizacional, as relagoes publi-
cas atuam como drea “meio”, e seu objetivo ¢ o “fazer” pautado pela fundamen-
tagao tedrica, pela pesquisa e pelo planejamento, no sentido de validar o negécio,
integrando 4reas, criando relagbes com atores internos e externos, construindo
sentidos dentro e fora das organizagoes.

Assim, podemos dizer que o campo tem avangado significativamente na
contemporaneidade e, cada vez mais, adquire autonomia académica, devido ao
seu amadurecimento conceitual e ao seu reconhecimento como uma drea de co-
nhecimento e uma profissio da Comunicagio.

O fato de o curso de graduacio em Relagoes Publicas ter surgido atrelado a
drea de Administragdo, no Brasil, provocou certo estranhamento em estudiosos e
pesquisadores da Comunicagdo. De acordo com Kunsch (1997, p. 48), a primeira
iniciativa foi realizada em 1953: um curso sobre rela¢cdes ptblicas ministrado pelo
professor norte-americano Eric Carlson, na Escola de Administragio Publica da
Fundagiao Getulio Vargas (FGV), no Rio de Janeiro. Somente na década de 1960
foi instituido o primeiro curso universitdrio de Relagdes Pdblicas, como uma das
habilita¢oes da Comunicagio Social.

Observamos que esse antecedente historico refletiu na aceitagao das relagoes
publicas no meio académico e também nos fundamentos norteadores da produ-
¢do cientifica da drea. A maioria dos textos produzidos até inicio do século XXI

1. Professora da Pontificia Universidade Catélica de Minas Gerais (PUC-Minas) e presidente da Associacéo Brasileira
de Pesquisadores em Comunicagdo Organizacional e Relacbes Publicas (Abrapcorp).
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carregou, por muito tempo, as referéncias dos estudos organizacionais, esquecen-
do-se do olhar comunicacional, fundamental para o entendimento da relagao das
organizagdes com a sociedade, que é o campo de atuacio do profissional de rela-
¢oes publicas. Esse descaso com o que acontecia no campo tedrico da Comunica-
¢ao pode ser considerado com uma das causas do estranhamento com as questoes
que versavam sobre as relagoes pablicas. Como declara Reis (2009, p. 144),

até os anos 1970, as relagdes publicas ainda nio eram claramente identificadas e
reconhecidas como um saber aplicado da 4rea de comunicacio, nem pelos estu-
diosos da 4rea e nem pelos colegas desse campo-mater; quando nao havia negacio,
havia davidas. Em vez de transformarem essa dvida em investigagoes de cunho
epistemoldgico, os pesquisadores brasileiros de comunicagio, de maneira geral jd
preocupados com a questio mididtica, ignoravam esta questo, vista por eles como
nao sendo de sua competéncia.

No entanto, podemos evidenciar que, hoje, esse estranhamento se encontra
superado. A drea estd consolidada, respeitada e fundamentada pela pesquisa no
campo da Comunicagio. Grande parte dos estudiosos se preocupa em dialogar
com a epistemologia da Comunicagio, e isso tem refletido nas produgoes, além
de promover um amadurecimento cientifico das relagoes publicas e de incentivar
sua expansdo. Aos poucos, a comunidade reconhece o esfor¢o dos professores e
pesquisadores em aprofundar as reflexoes e a importancia de articular os conheci-
mentos produzidos no meio académico com o mundo do trabalho.

A década de 1990 ¢ identificada como a década da mudanca. A pés-gra-
duagio szricto sensu se institucionaliza, a produ¢io académico-cientifica se torna
mais epistemoldgica, buscam-se caminhos tedricos e metodolégicos que permi-
tem entender a sociedade e as organizacdes. Nesse momento, ampliam-se os es-
tudos sobre a comunicagio no contexto organizacional e surgem os primeiros
trabalhos com essa perspectiva, caracterizando-a como campo de estudos. Assim,
a comunicagdo organizacional surge atrelada as relacoes publicas. H4, portanto,
uma interdependéncia e uma similaridade entre elas, apesar de ndo serem iguais.
Cada drea tem seus objetos de estudos e de pesquisa. As duas tém algo em co-
mum: as organiza¢des como espago de atuagio profissional e de cruzamento de
fundamentos epistemolégicos.

Se, por um lado, essa interdependéncia auxiliou a institucionalizagao das
duas dreas como campos académicos, por outro, a nao clareza dos objetos de
estudos provocou confusao e dificuldades para reconhecer as diferencas. No en-
tanto, isso nio impediu o desenvolvimento de pesquisas e o avango conceitual,
capitaneados por dissertagoes e teses desenvolvidas em cursos de mestrado e dou-
torado existentes. Entretanto, as ddvidas e as indagagoes sobre o significado e a
atuagdo de cada uma permaneciam, o que causava questionamentos entre alunos,
professores e pesquisadores.
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A criagdo da Associagdo Brasileira de Pesquisadores em Comunicagao Orga-
nizacional e Relacoes Publicas (Abrapcorp), em 20006, reforca essa ligacao hist6-
rica, quando imprime, em seu nome, as duas dreas aqui abordadas. Tendo como
finalidade primordial congregar pesquisadores que se dedicam aos estudos e as
pesquisas dessas temdticas e profissionais que desenvolvem suas atividades de co-
municac¢io nas organizagdes, essa entidade cientifica instiga o debate e a interlo-
cugdo com as Ciéncias da Comunica¢io e com outras dreas de conhecimento. Em
outras palavras, a Abrapcorp representa a solidificagio e o avango da interlocu¢ao
entre os dois campos mencionados e promove, ainda, espagos de didlogos entre as
comunidades e os 6rgaos de fomento a pesquisa.

Em 2008, inicia-se um processo de delimitacao dos espagos tedricos des-
sas duas dreas, provocado por debates académicos que aconteceram durante o II
Congresso Brasileiro Cientifico de Comunicagio Organizacional e de Relagdes
Publicas, realizado no més de abril, em Belo Horizonte (MG). A partir dai, fo-
ram realizados outros féruns de debates durante outros congressos, coordenados
pelas professoras Claudia Peixoto de Moura e Margarida M. Krohling Kunsch,
que resultaram em um nimero especial da revista Organicom®. A publicagao traz
as ideias de vérios pesquisadores, defendidas em textos especificos sobre a comu-
nicagdo organizacional e sobre as relagdes piblicas. Na tentativa de sistematizar
a discussao, a revista criou a oportunidade de conversa entre os pesquisadores e
se constitui como material diddtico para utilizacao em salas de aula. Deixa clara,
ainda, a diversidade de posicoes e de opinides, indicando a necessidade de conti-
nuar a discussao para enriquecer as investigacoes e as reflexoes sobre esses temas.

Em paises como Estados Unidos, Canad4, Franca e Holanda, entre outros,
hd uma separacio nitida entre relagées puiblicas e comunicagio organizacional. Em
alguns casos, elas pertencem a departamentos diferentes dentro das universidades e
nao tém interlocugio. No Brasil, historicamente, como j4 foi dito, os dois campos
caminham juntos e tém uma relacio estreita, apesar da distingo entre eles. Aqui,
existem cursos de graduagio em Relagdes Publicas, e somente a Universidade de
Brasilia (UnB) iniciou um curso de Comunicagao Organizacional, em 2008, mas
que se encontra sob o olhar de interrogagio do Ministério de Educagao, que ainda
nio aceita tal habilitagdo. A comunica¢io organizacional é estudada como discipli-
na na maioria dos cursos de graduagio em Relagoes Publicas e ¢ considerada linha
de pesquisa nos cursos de pés-graduacio stricto sensu das universidades brasileiras.

Comparando as pesquisas e os estudos desenvolvidos atualmente com o
que se produzia no periodo de 1970 a 1990, podemos declarar que vivemos
em um momento de ganhos qualitativos e de importante avango em relacio a

2. Organicom — Revista Brasileira de Comunicacdo Organizacional e Relacées Publicas foi lancada em 2004, propon-
do-se a difundir temas contemporaneos sobre as duas areas.
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producio cientifica. Naquela época, a produgio centralizava-se em questoes de
cardter tecnicista da profissio, valorizando os fluxos informacionais e a utilizagao
de instrumentos e de veiculos de comunica¢io para melhorar a eficiéncia e a efi-
cdcia das/nas organizacoes. Os artigos produzidos abordavam o “como fazer”, no
estilo manual, e os estudos se concentravam em aspectos relativos a informagao
e a divulgagao.

A partir da década de 2000, a produgio académica se avoluma e passa a
se fundamentar em tedricos que discutem a epistemologia da Comunicagio, o
movimento da sociedade, as mudangas e as complexidades do mundo contempo-
rineo, bem como suas influéncias no trabalho de comunicacio desenvolvido nas
organizagdes. Dissertagoes, teses, artigos e livros refletem essa mudanga paradig-
mdtica e aprofundam as interfaces com outros saberes, tendo como referéncia ou-
tros autores contemporineos fora do campo organizacional e da administragio.
A abundancia da produgio ¢ confirmada com o langamento anual de cinco a dez
obras inéditas nos congressos da Abrapcorp.

Nesse contexto de avangos, a tendéncia mais significativa da produgao é
considerar a organizagio como ator que interfere na dindmica social, com politi-
cas e agoes, servicos e produtos, da mesma forma com que os grupos sociais — or-
ganizados ou nio — interferem na vida organizacional. O profissional de relagoes
publicas e/ou de comunicagio organizacional tem, entéo, a fun¢ao de pensar, im-
plementar e avaliar estratégias de comunicagio para promover o relacionamento
entre esses atores. Seu papel se destaca no mundo contemporaneo porque cuida
dos processos de interacio e de interlocugio da organizacido com os grupos com
os quais ela se relaciona (puablicos).

A multiplicidade dos processos sociais, politicos, econdmicos, culturais e
histéricos que caracterizam o contexto contemporineo, assim como a inter-re-
lagao dessas vérias esferas, causam impactos na dinimica da vida social e, conse-
quentemente, nas organizacoes. O processo de globalizacio, atrelado a difusao
e a0 uso de tecnologias avancadas, intensifica e acelera os fluxos informacionais
e comunicacionais, provocando efeito maximizador nos ciclos produtivos das
grandes organizacoes, como também mudancas substanciais na forma de gerir
o negdcio e de pensar a dinimica comunicativa no ambiente interno e externo.

Nesse quadro, a organizacio incrementa seus discursos, amplia sua relagio
com a sociedade, preocupa-se com sua reputagio e reconhece a importancia de
valores como ética, cidadania, responsabilidade social, sustentabilidade, entre ou-
tros, para sua validagdo publica, modificando a percepgao que se tinha sobre ges-
tao de processos de comunicacio. Considerando tal cendrio, as relagoes publicas
e a comunicagio organizacional também passam por grandes discussoes e debates
sobre sua importincia no contexto organizacional contemporaneo.
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E preciso compreender as relages puiblicas como uma 4rea que cuida de pro-
cessos relacionais e especificos das organizacoes, enquanto a comunicagio organi-
zacional trabalha de forma mais ampla e abrangente os processos comunicacionais
estabelecidos com a sociedade, representada pelos grupos sociais que afetam ou
sao afetados pelas politicas e acoes organizacionais. Como a atuagao profissional
¢ complexa e variada, torna-se necessdria uma formagao embasada também em
conhecimentos oriundos de outros saberes, tais como administra¢do, politica, so-
ciologia, filosofia, economia e linguagem, para entender o cendrio contemporaneo,
as expectativas e as demandas dos publicos, assim como os valores e a missao da
organizagio para administrar, de forma intencional, seus relacionamentos.

REFERENCIAS
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CAPITULO 8.2

MARKETING POLITICO

Roberto Gondo Macedo'
Adolpho Queiroz?

1 UM OLHAR ESTRATEGICO SOBRE COMUNICACAO POLITICA E MARKETING
ELEITORAL NO BRASIL

O ano de 2011 foi marcado por acontecimentos histéricos no cendrio de pesquisa
e mercado da comunicagio politica e do marketing eleitoral no Brasil, pois ce-
lebrou, em um tnico evento, dez anos de formagio da Sociedade Brasileira dos
Pesquisadores e Profissionais de Comunicagao e Marketing Politico (Politicom) e
vinte anos da Associacio Brasileira de Consultores Politicos (Abcop).

Trata-se de duas entidades que, nos tltimos cinco anos, uniram esforcos para
inserir, na drea académica da Comunicacio nacional e internacional, a temdtica
da comunicagio com foco nos ambientes politico e eleitoral, cuja convergéncia
se deu naturalmente por decorréncia de objetivarem o mesmo escopo produtivo:
o de aliar pesquisas bibliogréficas, amparadas nas mais diversas correntes da Co-
munica¢ao mundial, com o pragmatismo e o empirismo das agdes de consultoria
politica nas campanhas eleitorais e de comunica¢io pés-eleitoral.

Apesar de o Brasil ter conquistado sua redemocratizagao trés décadas atrds,
o tenro espago de tempo nio foi cardter inibidor de potencializar, regionalmente,
profissionais de alto gabarito para a atuagio no cendrio politico e eleitoral, mais
precisamente no cerne estratégico de constru¢do, gerenciamento e planejamen-
to estratégico de agdes comunicacionais para politicos e agremiacoes partiddrias,
corroborando para o fortalecimento democrdtico e para a competitividade eleito-
ral profissionalizada.

Sob a coordenagao de Adolpho Queiroz e Carlos Manhanelli, dois dos
principais desbravadores do universo da comunica¢io politica nacional, Poli-
ticom e Abcop realizaram publicacoes de representativo gabarito e notdria res-
peitabilidade perante seus pares. Nesse contexto, o X Congresso Brasileiro de

1. Professor da Universidade Presbiteriana Mackenzie e da Universidade Metodista de S&o Paulo (Umesp). Doutor em
Comunicacao Social pela Umesp. Presidente da Politicom.

2. Professor da Universidade Presbiteriana Mackenzie e pds-doutor em Comunicacdo pela Universidade Federal Flu-
minense (UFF).
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Marketing Politico, realizado em 2011, serviu como palco para a contemplacio
dessa alianca estratégica, que objetiva, em segundo momento, promover maior
amplitude de acoes com novas visdes e perspectivas, sob coordenacio da nova
diretoria da Politicom.

A prépria filiagao a Federagio Brasileira das Associagoes Cientificas e Aca-
démicas de Comunicagao (Socicom) demonstra confiabilidade na potencialidade
de suas agoes e de seus sdcios, no sentido de contribuir para a promogao de novas
pesquisas e de referéncias para pesquisadores que se ocupam da comunicagao po-
litica. Possuir a responsabilidade de interagir como agente multiplicador de canais
de debates e reflexoes acerca da temdtica referida ¢ o principal objetivo do grupo
interdisciplinar de pesquisadores.

O apoio publico do Instituto de Pesquisa Econémica Aplicada (Ipea) as
agoes de pesquisa da Socicom ¢ ponto de grande confianga na representatividade
e na visibilidade que as pesquisas comunicacionais podem alcancar nacional e
internacionalmente, interagindo com demais dreas do conhecimento — princi-
palmente as das Ciéncias Sociais Aplicadas —, o que, de modo inteligente e 4gil,
fortalece os debates nacionais desenvolvimentistas e construtivistas.

Dezenas de grupos de pesquisa, distribuidos pelos diversos Estados da fe-
deragdo, ji produzem materiais relacionados a drea politica, tanto no contexto
comunicacional quanto no das Ciéncias Politicas. Um exemplo de representa-
tividade concomitante com o trabalho do grupo sio as a¢oes estabelecidas, em
territério nacional, pela Associacio Brasileira de Pesquisadores em Comunicagio
e Politica (Compolitica), cuja produgao ¢ digna das maiores consideragdes acadé-
mico-cientificas, com congressos bianuais itinerantes por universidades federais.

O X Congresso Brasileiro de Marketing Politico ocorreu em agosto de 2011,
nas dependéncias da Universidade Presbiteriana Mackenzie — em Sao Paulo (SP) —,
cujo empenho para a organizagio do evento junto a diretoria da Politicom foi
impar e notdrio, propiciando um evento de sucesso e digno de comemoragoes
emblemadticas. A tradigdo secular de ensino da entidade e seu perfil integrador e
confessional foi um ambiente perfeito para que fossem realizadas discussoes de
alto nivel, tanto nas mesas de debates quanto nos grupos de trabalho.

Em primeiro momento do evento, na noite de abertura oficial, diversas
homenagens foram feitas, decorrentes dos emblemadticos anos de experiéncia
conquistados. Dentre as principais homenagens, ¢ possivel destacar a realizada
pelo prof. Dr. José Marques de Melo, diretor da Cdtedra Unesco/Metodista
de Comunicagio para o Desenvolvimento Regional. Seu apoio nos dltimos
dez anos foi fundamental para que o Politicom conseguisse crescer gradativa e
sustentavelmente, de um projeto de pesquisa para semindrios e, posteriormen-
te, para congressos, culminando, no ano de 2008, na formacio da primeira
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diretoria da Sociedade Brasileira dos Pesquisadores e Profissionais de Comuni-
cacdo e Marketing Politico.

O impecdvel senso gerencial da Cdtedra Unesco/Metodista permitiu que
pesquisadores de todo o pais pudessem ter conhecimento das acoes de pesquisas
realizadas no campo politico e eleitoral, assim como ocorreu com outras vertentes
da Comunica¢io que ganharam a possibilidade de organizagio e potencial inte-
ragio com demais grupos de pesquisa do pais, como publicidade e marketing,
comunicacio e satde, folkcomunicacio, etc.

Na homenagem aos vinte anos da Abcop, um ponto representativo que
ficou publicamente registrado foi a importincia da entidade Politicom na fun-
damentagao da drea, que agrega valor significativo para os profissionais que
transitam pelo setor politico, e no desenvolvimento de agoes que propiciam
constru¢do, fortalecimento, manutengio e ampliagio de imagem publica e
identidade governamental.

O momento final das homenagens, na abertura do congresso, foi con-
centrado no agradecimento aos coordenadores dos tltimos dez anos de even-
to, integralmente do Estado de Sao Paulo, com entidades que cederam suas
dependéncias para a realizacio das atividades comuns ao evento anual e que
fazem parte da histéria da entidade como parceiras e colaboradoras do conhe-
cimento na drea: Instituto Superior de Ciéncias Aplicadas (ISCA Faculdades),
de Limeira; Faculdades Claretianas, de Rio Claro; Faculdade Anhanguera, de
Santa Bdrbara D’Oeste; Universidade Metodista de Sao Paulo (Umesp), de Sao
Bernardo do Campo; Faculdade Prudente de Moraes; Universidade de Taubaté
(Unitau); Centro Universitdrio Salesiano (Unisal), de Americana; e Universida-
de Presbiteriana Mackenzie.

Ampliando os horizontes cientificos e territoriais da entidade, a Universida-
de Federal do Parana (UFPR) apresentou candidatura para sediar o XI Congresso
Brasileiro de Marketing Politico, em 2012, visando ao fortalecimento do debate
na regio Sul do pais, tendo aprovagio unanime dos presentes no evento realiza-
do no Mackenzie, principalmente em decorréncia histérica de competéncia da
UFPR no trato de seus eventos e de suas atividades de pesquisa.

Diversos livros foram lancados na sessao editorial do evento, com oportuni-
dade para que os autores fizessem suas consideragoes acerca das suas produgdes.
E pertinente citar os titulos apresentados: No espaco cénico da propaganda politica,
organizado por Adolpho Queiroz; Eleicoes e imprensa em Santa Bdrbara D Oeste,
de Gilson Alberto Novaes; [ingles eleitorais e marketing politico: uma dupla do
barulho, de Carlos Manhanelli; Marketing politico: estratégias globais e regionais,
organizado por Adolpho Queiroz, Monica Franchi Carniello, Edson Oliveira,
Roberto Gondo Macedo e Leticia Maria P. da Costa; De Mané a Lula, de Lazaro
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Silva; Para que serve a TV Legislativa no Brasil e no mundo, de Carlos Barros Mon-
teiro; e Panorama da Comunicacio e das Telecomunicagoes no Brasil, organizado
por Daniel Castro, José Marques de Melo e Cosette Castro.

Outra contribuigao salutar ao congresso foi o desenvolvimento de uma mesa
de debate que versou sobre os oitenta anos de vida do ex-presidente Fernando
Henrique Cardoso, com a temdtica “80 anos do intelectual que virou politico”.
Além das discussoes apresentadas no formato de mesa de debates e painéis, o
Politicom considera fundamental, também, promover o espago para a discussiao
de autores da drea de comunicac¢io politica e eleitoral, utilizando, para isso, da
metodologia e da interagao dos grupos de trabalho (GTs).

No congresso de 2011, houve oito GTs: Propaganda politica no rddio; Pro-
paganda politica na televisio; Propaganda politica na internet; Propaganda po-
litica no jornalismo impresso; Projetos experimentais em Comunicacio; Temas
livres; Pesquisas eleitorais e opinido publica; Marketing politico governamental e
pos-eleitoral. Eles agruparam 57 trabalhos, distribuidos de acordo com a aderén-
cia temdtica e a pertinéncia cientifica, permitindo, via coordenadores, um debate
de qualidade e bom nivel de interlocu¢io dos autores envolvidos.

Todos os grupos apresentaram uma diversidade de estudos, desde regionais
— com especificidades municipais — até andlises macropoliticas, envolvendo vei-
culos de comunicagio nacionais e internacionais ou campanhas eleitorais propor-
cionais e majoritdrias, além de andlises especificas de eleitores e da construcio de
imagem e identidade publica.

Além dos debates presenciais, a equipe editorial da Politicom busca, perio-
dicamente, disponibilizar publicagdes editoriais envolvendo os artigos apresen-
tados, por intermédio de livros eletronicos (e-books), visando a promover maior
visibilidade do contetido perante demais interessados em outras regioes brasileiras
e em outros paises de base democrdtica. O congresso é importante como ambien-
te aglutinador de pesquisadores e sintetiza novas redes de contatos, promovendo
outros tipos de publicagoes.

Um exemplo pertinente é a participagio da entidade na coordenagio da
sessdo temdtica (ST) de Marketing Politico — que reuniu 22 papers do Brasil, da
América Latina e da Europa —, durante o I Congresso Mundial de Comunica-
¢ao Ibero-Americana (Confibercom), realizado nas dependéncias da Escola de
Comunicagées e Artes da Universidade de Sao Paulo (ECA-USP). As discussoes

geradas naquela ST também serdo convertidas em publica¢io eletronica.

Tal incentivo ¢ justificado pela intensa mudanga comportamental da socie-
dade, decorrente do efeito de convergéncia de canais eletronicos, por intermédio
de interfaces computacionais, como blets e smartphones, facilitadores da leitura
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de arquivos digitalizados. Tamanho dinamismo virtual ¢ indubitavelmente contri-
butivo para a democratizago da informagio e do conhecimento, principalmente
em uma drea de crescimento e amadurecimento como a da comunicagao politica.

O X Congtresso também foi interlocutor de duas vertentes da entidade: o
Prémio Sérgio Arapua de Andrade, jé em sua terceira edi¢do, cujo objetivo é
interagir com discentes de graduagio em Comunicagio, na apresentacio de tra-
balhos relacionados a campanhas politicas, que simulam candidaturas reais de
candidatos locais, de acordo com a regionalidade de cada instituigao, e o Festival
de Jingles Eleitorais, com sua primeira versao realizada nageuele evento.

O objetivo do Festival de Jingles Eleitorais — um exemplo de parceria
entre Abcop, Politicom e Intercom — ¢ estimular profissionais e pesquisadores
a compreender as técnicas de desenvolvimento de jingles eleitorais e a promo-
ver uma competitividade sauddvel entre duas categorias distintas — estudantes
e profissionais —, demonstrando a ludicidade e a pertinéncia estratégica dos
jingles em campanhas.

Como convidado especial do Festival, o jinglista Lézaro Silva, do Piaui, con-
siderado um dos mais expressivos profissionais na drea e com grande lastro de
experiéncia nas tltimas décadas, realizou uma “palestra show”.

A assembleia da Politicom, em 2011, foi fundamental e marcante, princi-
palmente pela apresentagao da nova diretoria, cuja formagao, com pesquisadores
e profissionais provenientes das cinco regi6es brasileiras, comprova o interesse em
continuar promovendo ampliagdo territorial das agdes da entidade, bem como
em se integrar com outras redes locais de pesquisa da 4rea.

No triénio 2011-2014, a presidéncia serd exercida pelo prof. Dr. Roberto
Gondo Macedo, juntamente como uma equipe de filiados ao Politicom e & Ab-
cop, criando um lago maior de cooperagio cientifica e profissional, com intensa
troca de experiéncias, por meio dos eventos realizados durante o ano.

Além do objetivo de fortalecimento nacional, ¢ intento da Politicom pro-
mover integragao com paises latinos-americanos e com suas respectivas entidades
pesquisadoras de temas correlacionados ao marketing politico e & comunicagio
politica. Essa integragio e cooperago cientifica objetiva fortalecer um senso de
investigacdo da drea, nos mais diversos tipos de interagdo democritica e eleitoral
caracteristica do bloco regional.

A dedicagao para o fortalecimento organizacional da entidade é decorren-
te de um olhar estratégico, em perspectivas mercadoldgica e cientifica, além da
consideracio de fundamental teor relacionada a formagao de profissionais e de
pesquisadores de alto grau de competéncia para realizar fundamentacoes e agoes
de comunicagdo no universo nacional e internacional.






CAPITULO 8.3

PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Eneus Trindade'

1 A PUBLICIDADE BUSCANDO SEU ESPACO NO CAMPO COMUNICACIONAL

A criagdo da Associacio Brasileira de Pesquisadores em Publicidade (ABP2)? se
deu no conjunto de objetivos do I Encontro Nacional de Pesquisadores em Pu-
blicidade e Propaganda (I Pr6-Pesq PP), realizado na Escola de Comunicagées e
Artes da Universidade de Sao Paulo (ECA-USP), em 26 e 27 de agosto de 2010,
tendo sido organizado por docentes do Programa de Pés-Graduagao em Ciéncias
da Comunicagio, da linha de pesquisa Consumo e Usos Mididticos nas Priticas
Sociais, e que estao ligados ao Departamento de Relagdes Piablicas, Propaganda
e Turismo (CRP) da ECA-USP. O evento também contou com apoio de do-
centes da Universidade Federal de Alagoas (Ufal), da Universidade Federal de
Santa Maria (UFSM), da Universidade Federal de Goids (UFG), da Escola Su-
perior de Propaganda e Marketing (ESPM-SP), da Universidade Federal do Pard
(UFPA), da Universidade Federal do Parand (UFPR), da Universidade Federal de
Pernambuco (UFPE), da Universidade Federal do Ceard (UFC), da Universidade
Estadual de Londrina (UEL), entre outras instituigoes de ensino superior (IES)
publicas e privadas das cinco regides do Brasil, configurando-se, jd em sua primei-
ra edigao, como a principal atividade dos pesquisadores em publicidade e propa-
ganda e em comunicagio e consumo do pais, contando com apoio financeiro da
Pré-Reitoria de Cultura e Extensiao da USP, da Fundagao de Amparo a Pesquisa
do Estado de Sio Paulo (Fapesp) e da Coordenagio de Aperfeicoamento de Pes-
soal de Nivel Superior (Capes). Tal evento obteve o registro de 170 participantes
e de 73 trabalhos publicados em e-book, acolhendo a autoria de pesquisadores
doutores nacionais e internacionais (Portugal e Espanha), além de doutorandos
e mestrandos na drea, vinculados a vérias instituigoes, de todas as regides do pais

(TRINDADE; PEREZ, 2010).

1. Presidente da ABP2. Vice-coordenador do Programa de Pés-Graduacao em Ciéncias da Comunicacéo da Escola de
Comunicagdes e Artes da Universidade de Sdo Paulo (PGCOM/ECA-USP) e docente do curso de Publicidade e Propa-
ganda da mesma instituicdo. Vice-coordenador do Grupo de Estudos em Semidtica Comunicacao, Cultura e Consumo
(GESC3). Pés-doutor em Antropologia Visual pela Universidade Aberta (Portugal). Doutor e Mestre em Ciéncias da Co-
municagao pela ECA-USP. Graduado em Publicidade e Propaganda pela Universidade Federal de Pernambuco (UFPE).
2. A ABP2 encontra-se em processo de legalizacdo e se filiard a Federacdo Brasileira das Associacdes Cientificas e
Académicas de Comunicagao (Socicom) em 2012.
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Jd em sua segunda edigao, realizada nos dias 30 de junho e 1° de julho de 2011,
o II Encontro Nacional de Pesquisadores em Publicidade e Propaganda (II Pré-Pesq
PP) contou com 183 inscritos, 83 trabalhos publicados em e-book e duas conferén-
cias (uma internacional e uma nacional), além de um painel exploratério nacional
sobre a pesquisa em Publicidade, bem como sobre as pesquisas nesse subcampo da

Comunicagio em Portugal, na Espanha e no Chile (PEREZ; TRINDADE, 2011).

Pode-se afirmar que essas iniciativas foram um marco na histéria do campo
comunicacional, com foco nos estudos da publicidade, da propaganda e da me-
diatizagao do consumo, pois demarcou a maturidade e a capacidade de organiza-
¢ao dos pesquisadores desta drea de interesse.

A entio criada ABP2, desde 2010, visa a consolidagao de suas atividades no
campo da Comunicagio, encontrando abrigo novamente na institui¢do que foi
pioneira na pesquisa e na formagio qualificada de pesquisadores na drea de Pu-
blicidade e Propaganda e que, em 2011, recebeu novamente nomes importantes
na pesquisa desta drea.

Assim, a ABP2, nascida na ECA-USDP, a partir do Encontro Nacional de
Pesquisadores em Publicidade e Propaganda, ocasidao em que ocorre a reuniio
anual desta associacio, considera a necessidade da organizacio de um evento que
valoriza os pesquisadores que percebem as potencialidades da propaganda, da pu-
blicidade e da mediatiza¢do do consumo como objetos privilegiados, nas Ciéncias
da Comunicagao, para compreender dos sentidos da vida contemporinea.

A proposta da ABP2, entre seus objetivos, busca:

1) fortalecer a Comunicagio e a Publicidade como campos do saber, de-
senvolvendo agoes destinadas a sua consolidagdo, respectivamente,
como grande drea e drea de conhecimento, perante a comunidade aca-

démica e aos drgaos gestores de ciéncia e tecnologia;

2) representar os associados junto as institui¢oes responsdveis pelas politi-
cas publicas de ciéncia e tecnologia, aos 6rgaos reguladores e avaliadores
do ensino superior e as agéncias de fomento & pesquisa cientifica, artis-
tica e tecnoldgica no pais;

3) desenvolver agdes destinadas a melhorar a qualidade e diversificagao dos
aspectos profissionais, bem como do ensino e da pesquisa de graduagio
e de pds-graduagao na drea, contribuindo para assegurar as condigoes
para o seu funcionamento em todo o territério nacional;

4) fomentar iniciativas para estimular a cooperagao entre institui¢des con-
géneres e beneficiar espacos regionais ou segmentos disciplinares consi-
derados estratégicos;
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5) organizar debates sobre o desenvolvimento cientifico, artistico e tecno-
légico da publicidade, da propaganda e da gestao de marca, focalizando
problemas comuns e ampliando o conhecimento mutuo e a cooperagao
entre as diversas entidades da 4rea;

6) promover o didlogo da drea com as entidades representativas da indus-
tria, do comércio, das profissoes, da sociedade civil e dos movimentos
populares, que atuam nos ramos da midia e da comunicagio social;

7) estabelecer articulagoes com associacoes congéneres de dreas conexas,
no pais e no exterior, representando o Brasil nas confederagées interna-
cionais da 4drea da Comunicagao.

A ABP2, em sua atuacio recente, tem buscado a reflexao sobre a formacao e
o ensino superior no curso de Comunicagao Social, na habilitagao em Publicida-
de e Propaganda, bem como sobre o papel dessa drea para a pesquisa académica,
no Ambito das Ciéncias da Comunicagio. E o faz ao considerar que, no contexto
dos dltimos 15 anos, o processo de formagao em Publicidade e Propaganda no
Brasil conquistou espagos na sociedade, formando, atualmente, a maioria dos
profissionais que trabalham na 4rea. Além disso, observa-se, a partir da década
de 1990, um crescimento gigantesco do niimero de institui¢oes de ensino supe-
rior que passaram a oferecer esse curso em todo pais: mais de 400 instituigdes,
conforme o Guia do Estudante Abril (BARBOSA; TRINDADE, 2003, p. 1;
TRINDADE, 2010, p. 107).

Entendemos que tal crescimento implicou em rdpida demanda de con-
tratagdo de docentes titulados na drea (minimamente mestres) e profissionais
especialistas com experiéncia de mercado, que se inserem hoje, pelo ensino
no campo da Publicidade e da Propaganda, no contexto da vida académica da
Comunicagio Social.

Esse aspecto abre a discussdo para trés focos que se referem: quanto a forma-
¢ao profissional do publicitdrio; quanto a formag¢io do docente/pesquisador em
Comunicagao sobre os objetos da publicidade e da propaganda; quanto a quali-
dade, a inovacio e a tipificagao dos estudos dos fendmenos nesses objetos para o
campo da Comunicagio.

De outro lado, sabe-se que hd uma caréncia de espagos de discussio, no
campo da Comunicagdo, que privilegiem o objeto (a publicidade e/ou a pro-
paganda), j4 que nio existia uma associagdo de pesquisadores e professores em
Publicidade e Propaganda, que servisse para posicionar o local adequado desses
fendmenos como objetos cientificos, exceto pelo espago oferecido pela Sociedade
Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagio (Intercom), que possui
uma Divisao Temdtica orientada para esse objeto.
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Cabe registrar que a Intercom foi fundamental para a criagio da ABP2,
inclusive oferecendo sessoes especificas para apresentacio da nova entidade — du-
rante seus congressos de 2010, em Caxias do Sul (RS), e de 2011, em Recife (PE)
— e estimulando a adesao de associados.

Mas tal espaco nio ¢ observado, por exemplo, na Associagio Nacional de
Programas de Pés-Graduagio em Comunica¢io (Compds), que possivelmente
também deveria ser — e é — um local de trinsito para os pesquisadores/docentes
atuantes nos programas de pds-graduagio em Comunicagao do pais, formados
em Publicidade e Propaganda. Contudo, as temdticas das abordagens sobre Pu-
blicidade e Propaganda aparecem diluidas em outras nomenclaturas do evento
anual dessa entidade.

Essa auséncia da discussdo especifica sobre a publicidade e a propaganda
conota certa rejei¢ao ao objeto em discussio, como fendmeno relevante da Co-
municacio Social, e/ou falta de articulagio de seus representantes, jd que outros
géneros mididticos, como o cinema, o jornalismo ou as tecnologias emergentes,
entre outros temas, tém os seus espacos preservados. Talvez ainda prevaleca certo
preconceito quanto ao objeto publicitdrio, talvez por vincula¢oes ideoldgicas, po-
liticas ou mesmo porque a publicidade, ao estar inserida em todos os meios, nao
se vincula explicita e restritamente a nenhum deles. E, portanto, objeto fugidio,
dinidmico e multiforme. O paradoxal é que é exatamente a publicidade que sus-

tenta esses media (BARBOSA; TRINDADE, 2003, p. 1-2).

Reconhecemos, entretanto, que os cursos de Publicidade e Propaganda ain-
da apresentam, com frequéncia, um problema cldssico da formagio superior no
Brasil, que se reflete na dicotomia teoria versus prética, percebida nas estruturas
curriculares — em outras épocas, determinadas/orientadas pelo MEC — que, hoje,
tém a perspectiva de serem superadas com a implementacio das diretrizes do
ensino superior em Comunicagao Social propostas pelo mesmo érgao, a partir de
2001, e que agora encontram a necessidade de revisao.

Mas, por razoes histéricas na formagio do ensino superior do pais, percebe-
mos que o fantasma da dicotomia teoria versus pratica ainda atormenta e, talvez, isso
deve continuar por muito tempo, pois essa dicotomia coloca o profissional docente
e o discente num entrave entre o reconhecimento profissional junto ao mercado e
o reconhecimento enquanto pesquisador/tedrico na drea — dotado de competéncias
para reconhecer as especificidades do fendmeno da comunicagio em objetos da
publicidade ¢ da propaganda —, sendo que este segundo caso nio acontece com
frequéncia, pois a opgao primeira é a que prevalece para a maioria dos cursos. Isto ¢,
a preparagio de profissionais dgeis e aptos a serem assimilados pelo mercado.

Isso gera um prejuizo a drea académica, pois concebe a formagio profissional
em nivel superior com caracteristicas tecnicistas e contribui para a marginalizagao
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do objeto (a publicidade e a propaganda) e de seus pesquisadores, vdrias vezes com
formagao tedrica precdria em relagio aos demais subcampos da Comunicagio. E,
se ndo o sao, de fato, assim sao percebidos, por parte considerdvel da academia, o
que faz enfraquecer as possibilidades de contribui¢io da nossa drea para o campo
da investiga¢ao mididtica como um todo, sendo um desafio para a ABP2 instituir
um lugar de devido respeito as pesquisas nessa drea da Comunicagio.

Também reconhecemos que os conflitos na formagao em Comunicacio se
dio no paradoxo, positivo e a0 mesmo tempo negativo, pelo fato de seus intelec-
tuais terem origens em um campo plural de formagoes em Ciéncias Humanas.
Isso dificulta a constru¢io identitdria do campo, que deve ser percebido no aspec-
to interdisciplinar que lhe é constitutivo.

O estudioso da Comunica¢io com forma¢io em Comunicagao Social nio
¢ sociblogo, antropélogo, psicélogo, linguista ou artista. Ele trabalha nessas in-
tersecgdes e interfaces. Mas, para um intelectual “purista”, de qualquer um desses
campos, as conexoes estabelecidas pelo intelectual formado em Publicidade po-
dem parecer pouco rigorosas, pois o pesquisador na nossa area, ao contrario dos
puristas, deve procurar construir uma triangulacio tedrico-metodoldgica coeren-
te para melhor dar conta do seu objeto de estudo.

ABP2 surge, entdo, como entidade para debater o papel da pesquisa em Pu-
blicidade e Propaganda, bem como de sua mediagio no consumo e na vida social
e politica na drea de Comunicagio, oferecendo uma voz institucional, que agora
vive o inicio de sua atuagio, a partir do seu processo de registro legal.

Tal iniciativa pode ser vista na perspectiva da nogio de campo cientifico dada
por Pierre Bourdieu (1983, p. 137), como uma agio de difusao da inovacio, que
busca a afirmag¢do de um tipo de produgio do conhecimento, no campo interdis-
ciplinar da Comunicagio, sobre os fenémenos da publicidade, da propaganda e
das comunicagées para o consumo.

Pautados em Everett Rogers (2003, p. 5, tradugio nossa), entendemos que
a difusdo de inovagio “é o processo pelo qual uma inovagio é comunicada por
certos canais durante um certo tempo, dentre os membros de um sistema social”.
Cabe a ABP2 abrir esse canal de discussio e representar institucionalmente o
pensamento cientifico comunicacional advindo dos objetos da publicidade e da

propaganda.

Os desafios estio lancados. E, assim, esperamos atender as expectativas da
comunidade cientifica dessa drea de interesse no campo da Comunicagiao Social.
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SEMIOTICA

Ana Claudia Mei Alves de Oliveira'

1 APRESENTACAO

O eixo que norteia este relato estd voltado a apresentacio de como, na aber-
tura da segunda década do século XXI, as teorias semidticas foram empre-
gadas, no Brasil, na drea da Comunicagao, como modos de abordagem dos
fendmenos comunicacionais, em 4mbito largo, e dos fendmenos mididticos,
em ambito restrito.

Em todas as vertentes tedricas, as semiéticas definem a visada exploratdria
que funda o modo de abordar a comunicag¢io entre os homens nas suas conver-
sacoes face a face, que ¢ transladada a tudo que cria ao assumir a producio de
imagem fixa ou mével, som, audiovisual cinematografico, televisual, videogréfi-
co, game, performance, danca, objeto do design, do urbanismo, da arquitetura,
entre tantos mais, e o préprio entendimento de comunicagio ¢ assim alargado,
uma vez que as praticas comunicacionais que estruturam os modos de estar em
relagdo sao repropostos na produgio das midias e vao estabelecer elos interati-
vos entre os seres, os seres ¢ 0 mundo, os seres e as coisas, 0s seres e as mdquinas,
os seres e as midias.

Essa visada organiza, entdo, tanto os subsidios conceituais do enfoque quan-
to as metodologias de investigacdo, pois ser de conexées em sua exploragao re-
lacional de si mesmo e do mundo, e é da estruturacao dessa malha relacional
sistémica e processual que as teorias semidticas se ocupam.

Nesses termos, a visualidade, a audibilidade, a tatilidade, o olfagao e o olfati-
Vo, 0 gustativo, o cinetismo, em sua agao separada ou em suas diversas sincretiza-
¢oes, constituem um dos universos de preocupagio com a percep¢ao, mais preci-
samente com o como o sujeito fenomenologicamente apreende as manifestagoes
encarnadas nos meios. Os modos de sentir e as ordens estésicas entdo intervém
e se articulam com as demais ordens etoldgicas, como os efeitos de sentido do
contextual, do situacional, do intersubjetivo e das interagdes sociais humanas.

1. Professora titular da Pontificia Universidade Catdlica de Sao Paulo (PUC-SP), dirige pesquisas e ministra cursos no
Programa de Pés-Graduacdo em Comunicagdo e Semidtica, no eixo tedrico da Semidtica Discursiva, interessando-se
por textos das midias e das artes. Codirige o Centro de Pesquisas Sociossemidticas (CPS) e coordena o projeto tematico
de pesquisa coletiva “Praticas de vida e producdo de sentido da metrépole Sdo Paulo”. Publicou os livros Neolitico:
arte moderna (Sao Paulo, Perspectiva, 1989), Fala gestual (Sao Paulo, Perspectiva, 1989) e Vitrinas, acidentes estéticos
na cotidianidade (Sao Paulo, EDUC, 1997). Entre as suas organizacdes, destaca-se: Semidtica plastica (Sao Paulo, Ha-
cker, 2004). Coorganizou, ainda, a coleténea Linguagens na Comunicacdo: desenvolvimentos da semidtica sincrética
(Sao Paulo, Estacao das Letras e das Cores, 2009), com L. Teixeira.
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Como ordens constitutivas que se imbricam sempre uma na outra, a estésica e a
etolégica permitem descri¢do e andlise no posto que ocupam de mediagdo entre
o homem e o social.

Uma enorme forca tarefa de semioticistas de distintas vertentes estuda, en-
tdo, as manifestagoes produzidas, atenta aos modos como sao estruturadas pelas
articulagoes dos sistemas de linguagens que tornam usos e processos o outro polo
central das investigagoes semidticas. As formas de apreensao e as de produgio
dos mundos comunicacionais com as prdticas de vida, de ambientagdes, de in-
teragoes sociais que, no seu conjunto, formam os sistemas e processos culturais.
Nos vérios usos dos sistemas, estrutura-se a gama de visadas de mediagoes, figu-
rativizacoes, tradugdes intersemidticas que marca a complexidade das ambien-
tagdes que os homens tecem e entretecem como seus modos de estar no mundo
caracteristicos da era das midias. Dessa constituicio existencial da comunicacao
e das midias no social, advém a importincia maior dos usos da semidtica como
teoria e metodologia que permitem compreender a existéncia humana nos tem-
pos da cultura das midias.

A coleta dos estudos semiéticos que apresentaremos como desenvolvimento
dessa contextualizagio foi realizada no que consideramos ser féruns genuinos de
mostra do emprego e do alcance das teorias semi6ticas no campo da Comuni-
cagdo. Assim, os grandes eventos de 2011 que subsidiam esse levantamento fo-
ram os que tiveram apresentagdes de trabalhos de semioticistas dos mais distintos
graus de desenvolvimento.

Foram considerados, primeiramente, o XX Encontro Anual da Associa-
¢ao Nacional de Programas de Pés-Graduagao em Comunica¢io (Compos),
realizado em Porto Alegre (RS), de 14 a 17 de junho, e o I Congresso Mun-
dial de Comunicagao Ibero-Americana (Confibercom), realizado de 31 de ju-
lho a 4 de agosto, em Sao Paulo, no qual a Associagao Brasileira de Estudos
Semiéticos (Abes) se fez presente como uma das associagdes organizadoras.
Considerou-se, depois, o XXXIV Congtresso Brasileiro de Ciéncias da Comu-
nicagdo (Intercom), que se realizou em Recife (PE), de 3 a 6 de setembro, € o
IV Congresso Regional da Associagao de Semiética Visual (AISV), ocorrido
em Lisboa, de 26 a 30 de setembro, e que foi marcado por uma grande parti-
cipagdo de semioticistas brasileiros.

Apés essa apresentagio geral, passamos a abordagem de caca tipo de evento,
considerando, na sua organizagio e em seus resultados, o lugar ocupado pelas
teorias semidticas. Situamos, ainda, que o encadeamento que orienta cada evento
¢ 0 da ordem temporal de sua ocorréncia no ano 2011.
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2 XX COMPOS: GT PRATICAS INTERACIONAIS E DE LINGUAGENS
NA COMUNICACAO

Ap6s ter existido por uma década, o GT Produgiao de Sentido nas Midias deixou
de fazer parte dos grupos de trabalhos da Compés, sé tendo retornado a integra-
los na nova reclivagem ocorrida no Rio de Janeiro, no ano de 2010. Assim, o
primeiro ano de existéncia do GT Praticas Interacionais e de Linguagens na Co-
municacao foi 2011, na celebracio dos vinte anos da Associacio Nacional de
Programas de Pés-Graduagao em Comunicagao.

O formato do encontro da Compds é muito seletivo, sendo aceitos apenas
dez textos por grupo de trabalho. Foram apresentados em torno de vinte inscritos
e, entre os dez participantes selecionados, um foi escolhido para a funcio de co-
mentador do texto do outro.

Cada trabalho tem uma apresentagio de vinte minutos, que ¢ seguida de
problematizagio com o relato, por mais dez minutos, e debates com os demais
membros do GT, ao longo de trinta minutos. Destaca-se o privilégio de estar
entre este seleto grupo e poder ter todas as atengoes voltadas para a sua produgao.

A discussao dos pares ¢, assim, de fundamental importancia para o seleto gru-
po de expositores. Em Porto Alegre, o GT aprovado em 2010 teve coordenagao de
Ana Claudia Mei Alves de Oliveira e vice-coordenacio de Joao Batista E Cardoso.

Quanto a representatividade dos participantes, essa foi majoritariamente de
doutores contando com s6 um mestre e um mestrando. As regides da formagio
do grupo caracterizaram-se por seis representantes do Sudeste, trés do Nordeste
e um da regido Sul. Quanto ao tipo de autoria, nove trabalhos foram individuais
€ um em coautoria.

Sobre os trabalhos apresentados, esses abrangeram vérios interesses, com
concentragao nas linguagens sonoras como categorias de andlise do experimen-
talismo pés-tropicalista na MPB brasileira, elementos sonoros da linguagem
radiofdnica, mapeamento de novas priticas interacionais no radio e na internet,
com discussao sobre os tipos de participagao do ouvinte com eco em muitas
outras abordagens sobre os tipos de participagao do leitor, da audiéncia e do
interator. Sobre a midia impressa, registrou-se a andlise sobre a revista de di-
vulgacdo cientifica com proposta de tipologia das revistas e sobre a estrutura
do acontecimento jornalistico. Quanto ao roteiro em novas midias, houve uma
abordagem a partir da teoria da linguagem. Sobre o discurso televisual, foram
analisados a recorréncia do falar de si: a agao autopromocional e o discurso da
constru¢ao das coberturas jornalisticas. Ainda foram apresentadas as bases para
uma metapesquisa em Comunicagdo, que terd como escopo as pesquisas apre-
sentadas nos eventos da Compds.
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3 | CONFIBERCOM: ST SEMIOTICA DA COMUNICACAO

Em sua primeira edi¢do, realizada no Brasil, com mais de 870 trabalhos inscritos,
dos quais 576 foram selecionados, o I Congresso Mundial de Comunicacio Ibe-
ro-Americana envolveu a Confederacio das Associacoes Cientificas e Académicas
de Comunicac¢io (Confibercom) e a Federacio Brasileira das Associacoes Cien-
tificas e Académicas de Comunicacio (Socicom). Nessa parceria promocional,
reuniram-se, em Sao Paulo, no Museu de Arte de Sao Paulo (Masp) e na Escola
de Comunicagoes e Artes da Universidade de Sao Paulo (ECA-USP), pesquisado-
res atuantes no campo da Comunicagio, cujos trabalhos foram distribuidos em
dezesseis sessoes temdticas (STs), entre as quais a de Semidtica da Comunicagio,
coordenada pela Associa¢io Brasileira de Estudos Semidticos. Foram dois anos de
prepara¢ao do evento, e a Abes esteve representada por Ana Claudia Mei Alves de

Oliveira (PUC-SP) e Ana Silvia Médola (Unesp).

Seguimos dando destaque as trés frentes de a¢do que constituiram a parti-
cipagao da Abes no I Congresso. A primeira se deu com a projecio e a realizagao
do ato cultural especial de abertura do evento: uma performance artistica — “Por
mares nunca dantes navegados” —, no quarteirio do Masp, na Avenida Paulista.
O propésito era adentrar o auditério do Masp em passos conjuntos, encami-
nhando as autoridades convidadas e o publico participante, de modo que todos
adentrassem significativamente o espago que abrigava a sessdo solene de abertura.
A propositiva dessa acolhida foi de Ana Claudia Mei Alves de Oliveira e de J6
Souza, que tragaram como linha mestre a seguinte ideia:

Fundamentada na poesia de Luis de Camées e Fernando Pessoa, esta performance
foi concebida para além de um recorte histérico. Nio procura reproduzir as figuras
do passado, mas langa um olhar sensivel para o mar, o ar e essa terra tal como foi
descoberta e colonizada pelos navegantes. O grafismo dos mapas, a caligrafia das
cartas, os relatos das expedigoes tramam a tessitura visual das roupas: a rigidez da
influéncia europeia, com a sua alfaiataria precisa, contrasta com os tecidos mais
fluidos remodelando novos corpos sociais do povo brasileiro. Quando aqui desem-
barcaram, os portugueses estavam cobertos de vestimentas escuras e pesadas, mas,
segundo Oswald de Andrade, se fosse um dia de sol, todos acabariam despidos. A
intenc¢do nio ¢ parodiar o passado, deformando as roupas de época, e sim promo-
ver uma estilizagdo. No conceito de Mikhail Bakhtin, uma (re)forma, ou seja, a
invencdo de novas linhas a partir dos antigos trajes. Com esta performance, passado
e presente se encontram na espacialidade das ruas de Sao Paulo. Os “looks” foram
confeccionados por talentos emergentes da moda?, que, a partir da premissa do refe-
rencial histérico e literdrio, buscam expandir os horizontes do saber e singrar novos
mares. O objetivo geral é provocar curiosidade e chamar a aten¢io para as maltiplas
conexoes entre a literatura de lingua portuguesa e a criatividade pldstico-dramdtica.

2. A concepcao dos “looks” femininos foi de Andiara Pires, Carolina Rodrigues e Tabata Resende, sendo a execugdo
de Maurice Fuckner. A concepgéo e a execugdo dos “looks” masculinos foram de Marcio Akiyoshi. Producdo executiva
e styling da performance de J6 Souza, Carolina Rodrigues, Andriara Pires e Tabata Resende.
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No prosseguimento, foi apresentado o audiovisual intitulado Visibilidade
mididtica de Sdo Paulo, organizado a partir da pesquisa coletiva do Centro de
Pesquisas Sociossemidticas (CPS), que desenvolve o projeto “Prdticas de vida e
produgio de sentido da metrépole Sao Paulo: regimes de visibilidade, regimes de
interagoes e regimes de reescritura’. A linha mestre do audiovisual apresentava
aspectos da investigagao desenvolvida na parceria interinstitucional entre a Pés-
Graduagio em Comunica¢io e Semidtica da PUC-SP e a Faculdade de Arqui-
tetura, Artes e Comunicag¢io (Faac) da Universidade Estadual Paulista (Unesp),
que acabara de receber fomento da Fundagao de Amparo a Pesquisa do Estado de
Sao Paulo (Fapesp), na modalidade de projeto temdtico. Balizava o audiovisual o
seguinte texto-sintese:

Sao Paulo, metrépole paulistana que, na América Latina, é destacada por seus tracos
multiculturais de um centro sécio-econdémico-politico-cultural dos mais pulsan-
tes, tem nas formas de organizacio de sua vida cotidiana uma identidade que se
aproxima das demais cidades latino-americanas, mas também de outras metrépoles
globais. Em uma grande tela, serd veiculada uma montagem da visibilidade da cida-
de de Sao Paulo no espago mididtico, construida a partir de distintas imagens foto-
gréficas, publicitdrias, filmicas, televisuais, jornalisticas, radiofonicas e da internet,
que fazem ver a metrépole e seus modos de vida. Em recortes dos modos de estar
presente no social, a Sao Paulo da midia na montagem ¢ um pensamento imagético
e sonoro sobre as prdticas de vida urbana na Pauliceia.

Além da prépria localizagio do evento em Sao Paulo, com sua abertura no
Masp — em uma das artérias mais impactantes da metrépole —, também registrou-
se uma grande participagao paulista e paulistana nas atividades vdrias planejadas,
afora uma expressiva participagao das regioes Sudeste e Sul. Merecem destaque
as representacoes do Norte, do Nordeste e do Centro-Oeste, que marcaram pre-
senga no evento, assim como um signiﬁcativo ndmero de participantes de paises
do Cone Sul — Argentina, Uruguai, Bolivia e Chile — e de paises ultramarinhos,
como Portugal e Espanha.

No quadro geral, os trabalhos inscritos para a ST Semiética da Comunica-
¢ao foram agrupados por campos de investigagao nas seguintes sessoes: “Semi6-
tica da publicidade”, “Semiética do audiovisual” e “Semidtica da visualidade”,
com oito trabalhos em cada uma; “Semiética do espaco e das préticas de vida” e
“Semidtica, discurso, midia impressa’, com nove apresentagoes em cada agrupa-
mento; e, para o encerramento do encontro, foi montada uma sessio com quatro
exposi¢des de pesquisadores com pés-doutoramento, que permitiu uma discussao
geral das vdrias correntes semidticas participantes do evento.

Foram apresentados, no total, quarenta e seis trabalhos, com uma ampla
representagao das teorias semidticas desenvolvidas no pais. Assim, o escopo teéri-
co centrou-se nas teorias semidticas de Algirdas Julien Greimas, na semidtica da
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cultura, na vertente da Escola Tartu-Moscou e da Escola Alema, e na semidtica
de Charles Sanders Peirce. Gracas a colaboragao de renomados semioticistas, as
sessoes tiveram coordenadores especializados nos objetos que determinaram os
agrupamentos, e esses debates alargados foram importantes em termos de abrir
didlogos entre as vdrias correntes tedricas e metodoldgicas.

4 XXXIV INTERCOM: GP SEMIOTICA DA COMUNICACAO

O Grupo de Pesquisa (GP) Semidtica da Comunicagio da Intercom foi criado
em 1992, pela semioticista Eliana Antonini Pibernat (PUCRS). Foi coordenado
pela semioticista Irene de Aratijo Machado (ECA-USP), de 1998 a 2007. E, atu-
almente, fazem sua coordenagio e vice-coordenagio Regiane Miranda de Oliveira

Nakagawa (PUC-SP) e Alexandre Rocha da Silva (UFRGS).

Todos os dados de que nos servimos nesta parte do relato foram tomados
do relatério elaborado pela coordenagio do GP — a respeito do evento de setem-
bro de 2011 —, a quem vivamente agradecemos. A partir dos dados do relatério,
destacamos, em primeiro lugar, as regides e o niimero de trabalhos apresentados.

As participagdes regionais contaram com: regio Sudeste, 9 trabalhos; regiao
Sul, 7; regiao Nordeste, 1; regido Norte, 3; e regiao Centro-Oeste, 5. Esses dados
indicam a concentragao de participantes do Sul e Sudeste, mas apontam também
que estdo sendo seguidos de perto pelos do Centro-Oeste, 0 que é uma constata-
¢do muito animadora.

Quanto as bases tedricas que fundamentaram as abordagens, a escola mais
expressiva em nimero de trabalhos foi a do fildsofo norte americano Charles San-
ders Peirce, seguida pelos que se apoiam na Escola de Tartu-Moscou e na Escola
de Paris, desenvolvida em torno de Algirdas Julien Greimas. De longa data, esse
cendrio de contribui¢des tem mostrado como sao férteis os debates entre os apor-
tes tedricos e como essas discussoes ajudam a explicitar os horizontes das andlises
semidticas. Ainda foram presencas tedricas do GP Jacques Derrida, Gilles Deleu-
ze, Harry Pross, Marshall McLuhan, Walter Benjamin, Mikhail Bakhtin, Muniz
Sodré e Décio Pignatari.

Estabelecer uma rede de relagoes dialdgicas ¢, pois, uma necessidade a ser
cultivada, e os pesquisadores do campo da Semiética da Comunicagio encontra-
ram no temdrio geral do congresso da Intercom — “Quem tem medo da pesquisa
empirica?” — uma proficua ambientacio para discussoes aprofundadas, uma vez
que a abordagem desse tema, pode-se considerar, atuou recobrindo majoritaria-
mente os trabalhos. O fato é que, independente das correntes tedricas, os semio-
ticistas ocupam-se de objetos empiricos e é a partir do objeto fenoménico que o
“modelo” de anlise ¢ construido, quer no método semidtico-estrutural da Escola
Tartu-Moscou, com grande destaque aos trabalhos de Iuri Létman, quer no da
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semidtica francesa, cuja referéncia bibliografica ¢ Algirdas Julien Greimas. No
mesmo cendrio, outras apresentagoes ainda se ocuparam do estabelecimento de
inter-relagoes da abordagem semidtica com algum sistema cultural especifico.

As sessoes foram assim organizadas em termos de campos ou objetos de
andlise em: “Semidtica, teoria e epistemologia”, “Semidtica e cinema”, “Semidtica
» « e’ . . » <« LR o e »
e espago urbano”, “Semidtica e jornalismo” e “Semiética e publicidade”.

O fato de os trabalhos serem comentados por um comentarista, ao final de
cada exposi¢ao de trabalhos, propiciou um retorno de qualidade aos expositores,
além de terem atuado também como estimulos a discussio entre os participantes,
que ndo sao sé ouvintes mas uma assisténcia participante que mostrou-se bastante
atuante nos debates inseridos no final de cada sessio.

5 IV CONGRESSO REGIONAL DA AISV

Em 2011, como preparatério do evento bianual da AISV, que ocorrerd em inicio
de setembro de 2012, em Buenos Aires, Argentina, ocorreu em Lisboa, Portugal,
de 26 a 30 de setembro, seu IV Congresso Regional. Nas terras portuguesas, a se-
midtica era apresentada com sotaque do portugués do Brasil. O fato nio foi uma
constatagdo inteiramente nova, pois ja se havia tido essa impressao no encontro
da Federagao Lus6fona de Ciéncias da Comunicac¢io (Lusocom) de 2009.

O evento teve cinco temas para a reflexdo e debate: 1) Semidtica e sistemas
de valor: novos espagos e novas modalidades visuais; 2) Semidtica e estruturagio
das produgées visuais; 3) Semidtica e ciberespago: novos pardmetros espaciais, no-
vas modalidades visuais?; 4) Novos espagos e morfologias; 5) Espagos de vivéncia.

Dos 110 participantes, quase 40 eram provenientes de institui¢oes brasilei-
ras, que apresentaram estudos sobre publicidade, cinema, danca, design, moda,
Carnaval, televisao, cibercultura, performance, pintura, histéria da arte. Outro
fator era a presenga de pesquisadores dos mais variados niveis — de pés-doutores
a mestrandos —, o que indica a vitalidade da Semiética nos centros de estudo e de
formacio pds-graduada de investigadores.

6 A GUISA DE ALGUMAS CONCLUSOES

Ressaltamos, no relato da Compés e no da Intercom, que, mesmo a participagao
de semioticistas do Sudeste tendo se mantido expressiva, esses dois eventos mos-
traram outras duas nucleagoes de semioticistas que se fizeram notar pelo nimero
de participantes. Esses sio o caso do Centro-Oeste, no congresso da Intercom,
e do Nordeste, no encontro da Compés. Consideramos que essa constatagao
indica relevincia de novos centros formadores nessas regioes, os quais tém mi-
nistrado as teorias semidticas em suas graduacoes e pés-graduagdes. Por outro
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lado, observou-se também nos dois eventos um decréscimo da participacio de
semioticistas da regido Sul do pais. Teriam havido mudancas que justificariam
esse novo quadro? Uma investigacdo mais sistemdtica caberia ser feita em termos
das estruturas curriculares e das linhas de pesquisa das regiées, o que poderia ser
levado a cabo em um futuro préximo, a fim de poder elaborar um estudo mais
detalhado sobre a situagio.

Outro ponto importante que merece destaque nesse arrolar de pontos con-
clusivos ¢ o fato de que as teorias semidticas tém se colocado sistematicamente
como perspectiva tedrica dos estudos dos fendmenos comunicacionais. Tanto
aparecem nas exposi¢des em reunides cientificas — como buscamos mostrar no es-
tudo de expressivos eventos da drea, realizados no Brasil — quanto ainda em mais
de uma centena de teses e dissertacoes a serem defendidas anualmente com esses
aportes tedricos e metodoldgicos.

Essa formagio sistemdtica de semioticistas nos quadros dos cursos de dou-
torado e mestrado pareceu-nos ser a caracteristica diferencial observada entre o
ndimero de trabalhos com o aporte semidtico que foram apresentados nos even-
tos do Brasil e no de Portugal. Ao integrar os eixos das disciplinas fundamentais
da formacdo dos pés-graduandos, as teorias semiéticas sdo postas ao lado de
outras teorias com as quais estabelecem didlogos que resultam em ricas inter-
faces. Sem duvida, essa condigao de inser¢ao tedrica na universidade brasileira
tem sido a grande forga incentivadora para a assungao das teorias semidticas, que
garantem o seu continuo desenvolvimento em novas pesquisas. Dessa forma, ad-
vém da institucionaliza¢io das semidticas no sistema brasileiro de pés-graduacio
a sua inser¢do nos eventos mais significativos da drea de Comunicagao. Situagao
similar ocorre também na drea de Linguistica e Letras, mas ndo temos um qua-
dro da situagao em outras dreas do saber, como Artes, englobando Artes Visuais,
Musica, Literatura e Arquitetura, nem no Design, em sua gama de especialida-
des, entre outras.

No fim, este ¢ apenas o comego com o tracado de muitos novos deline-
amentos de pesquisas conjuntas que precisam ser montadas para poderem ser
realizadas. Os resultados ajudaram na constitui¢ao do lugar das teorias semiéticas
na drea de Comunicag¢do, mas nao sé. Este é o ponto de partida.
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CAPITULO 1

O FORTALECIMENTO DA COMUNIDADE ACADEMICA
DA COMUNICACAO

Francisco de Assis'

1 APROXIMAR PARA EXPANDIR

No momento que provavelmente se caracteriza como ponto forte de sua “maturi-
dade” (MARQUES DE MELO, 2003, p. 275), o campo? académico da Comuni-

cagio no Brasil ainda tem uma missao a cumprir: ultrapassar as préprias barreiras.

E perceptivel, por uma série de razoes, que as Ciéncias da Comunicacio ji se
fortaleceram como espago autdnomo de produgio intelectual e de difusio de ideias
(FADUL, 2003, p. 265) — embora em constante didlogo com outros saberes cons-
tituidos® —, capaz de sustentar os trabalhos da comunidade cientifica que se retne
em torno de um objeto comum — os fenémenos comunicacionais — e, também, de
subsidiar as préxis relativas ao mercado mididtico, nas suas mais variadas vertentes e
possibilidades. Tudo isso, no entanto, nao basta. A demanda que urge, agora, é a da
extensio do préprio campo, ou seja, o desafio de retirar o pensamento comunica-
cional dos limites do “gueto académico” — imagem estigmatizada do ambiente uni-

versitdrio (SOCICOM FOMENTA..., 2011, online) —, projetando-o no mais além.

Em outras palavras, o avango, o continuo fortalecimento e a expansio da
comunidade académica da Comunicagdo s6 podem ocorrer a partir de uma via:
aquela que a conduz para seu exterior, para o “lado de fora”, para l4 dos “muros”
formados durante o processo de legitimacio do campo. E, nesse sentido, o Brasil
apresenta sinais de lideranca, em relagao a outros paises da América Latina ou da
regido ibero-americana, em razio de sua constante busca por reunir iniciativas —

1. Professor do curso de Jornalismo da Escola Superior de Propaganda e Marketing (ESPM-SP). Doutorando e mestre
em Comunicagdo Social pela Universidade Metodista de Sao Paulo (Umesp). e-mail: francisco@assis.jor.br.

2. Entendemos a nocdo de campo conforme definicdo de Pierre Bourdieu (1983, p. 122), sequndo quem o campo é
lugar de “lutas”, onde estd em jogo "o monopdlio da autoridade cientifica definida, de maneira insepardvel, como
capacidade técnica e poder social”. E, portanto, espaco no qual ocorrem constantes batalhas em busca de legitimacéo,
dentro do universo da Ciéncia.

3. Nota de edicdo: sobre esse aspecto, recomenda-se leitura atenta do texto de Antonio Hohlfeldt e Marialva Barbo-
sa, inserido como item 1 da Parte Il deste volume do Panorama da Comunicacéo e das Telecomunicacdes no Brasil.
Além disso, é interessante dizer que as pesquisas realizadas no campo — principalmente aquelas vinculadas a grupos
formais — tém se aberto a discutir fendmenos que ultrapassam as subareas da Comunicagao definidas pelos orgdos
reguladores, diversificando vocabularios e, principalmente, valorizando elementos multifacetados do cenério social,
0s quais nem sempre tém relacdo com a midia, conforme observamos anteriormente (GOBBI; ASSIS, 2011, p. 13-14).
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principalmente as que sio formalmente organizadas, tais como sociedades e as-
sociagdes cientificas — eficientes para dilatar sua produgio e suas relagdes com o
mundo social.

A posicao de vanguarda do pais ¢ verificada hd muito tempo*, tanto na
constitui¢do quanto na ampliagdo do campo comunicacional. Primordialmen-
te, coube a Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
(Intercom) a tarefa de reunir, sistematizar, organizar e formar pesquisadores, pro-
fessores, estudantes e profissionais do mercado, a fim de compor o que, hoje,
podemos chamar de comunidade académica da Comunicagio. Agora, cumpre a
Federacao Brasileira das Associagoes Cientificas e Académicas de Comunicacio
(Socicom) — e a suas afiliadas, consequentemente — o papel de tornar o campo
outrora construido em espago aberto para didlogos bem mais produtivos do que
aqueles tao somente suscitados em seu interior.

Nestas linhas, temos o intento de sinalizar a dinAmica que rege os trabalhos
da Socicom, isto ¢, 0 movimento que atrai ¢ a0 mesmo tempo espalha os saberes
dispersos da Comunicagio, processo este que se dd na reuniao de entidades repre-
sentativas — e, obviamente, dos sujeitos que as constituem —, a0 mesmo passo em
que alarga suas proporgoes.

2 O PAPEL DA SOCICOM

A Socicom foi criada, oficialmente, no dia 2 de setembro de 2008, em Natal (RN),
durante as atividades que antecederam’® o 31° Congresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicagio, promovido pela Intercom e realizado na Universidade Federal do
Rio Grande do Norte (UFRN). Como seu préprio nome indica, trata-se de uma
entidade que aglutina associagoes cientificas e académicas de Comunicagio do pais.
Seu objetivo primordial, por isso mesmo, ¢ se fazer representante de multiplas ra-
mificagdes de pesquisadores e de institui¢des congéneres, de modo a reivindicar,
junto a érgios competentes, uma coloca¢ao mais adequadas da Comunicagao na
Tabela das Areas do Conhecimento (TAC)®, visto que nosso campo estd, ainda hoje
— e mesmo com a movimentagdo crescente de entidades cientificas e de cursos de
pos-graduagio especificos’ —, subordinado a grande drea Ciéncias Sociais Aplicadas.

4. Nota de edicdo: o texto de Marialva Barbosa e Nélia Del Bianco — item 2.3 da Parte | deste volume — oferece infor-
macdes detalhadas sobre o pioneirismo do campo académico da Comunicagéo no Brasil, em relacdo a outros paises,
inclusive da Europa.

5. No formato do congresso nacional da Intercom, essas atividades se inserem no espaco denominado “pré-congresso”.
6. A Tabela das Areas do Conhecimento, definida pelo Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico
(CNPg), reconhece oito grandes areas, como componentes da ciéncia institucionalizada no Brasil, assim denominadas: 1)
Ciéncias Exatas e da Terra; 2) Ciéncias Bioldgicas; 3) Engenharias; 4) Ciéncias da Satde; 5) Ciéncias Agrarias; 6) Ciéncias So-
ciais Aplicadas; 7) Ciéncias Humanas; 8) Linguistica, Letras e Artes. A elas, soma-se a area que, por enquanto, é denominada
como “Outros”, a qual estdo submetidas as seguintes areas: Bioética, Ciéncias Ambientais, Defesa e Divulgacdo Cientifica.
7. Nota de edicdo: Maria Immacolata Vassallo de Lopes e Richard Romancini — no item 2.4 da Parte | — discutem muito
bem a questdo, apresentando dados atuais e representativos sobre esse cenario.
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Em termos mais especificos e conforme seu estatuto®, a Socicom foi constituida
em razao dos seguintes objetivos:

I — fortalecer a Comunicagio como campo do saber, desenvolvendo agoes destina-
das 4 sua consolidagio como Grande Area de Conhecimento perante a comunidade
académica e aos drgaos gestores de ciéncia e tecnologia;

I — representar os associados junto s institui¢des responsaveis pelas politicas publi-
cas de ciéncia e tecnologia, aos 6rgios reguladores e avaliadores do ensino superior e
as agéncias de fomento 4 pesquisa cientifica, artistica e tecnoldgica no pais;

III — desenvolver agoes destinadas a melhorar a qualidade e diversificagio do ensino
e da pesquisa de graduagio e pés-graduagio na Area, contribuindo para assegurar as
condi¢oes para o seu funcionamento em todo o territério nacional;

IV — fomentar iniciativas para estimular a cooperagio entre instituicoes congéneres
e beneficiar espagos regionais ou segmentos disciplinares considerados estratégicos;

V — organizar debates sobre o desenvolvimento cientifico, artistico e tecnolégico da
Comunicagio, focalizando problemas comuns e ampliando o conhecimento mituo
e a cooperagio entre as diversas entidades da Area;

VI — promover o didlogo da Area com as entidades representativas da industria, do
comércio, das profisses, da sociedade civil e dos movimentos populares, que atuam
nos ramos da midia e da comunicacio social;

VII — estabelecer articulagoes com associagoes congéneres de dreas conexas, no pafs
e no exterior, representando o Brasil nas confederacoes internacionais da Area de
Comunicagio.

O processo de fundacio da entidade revela interesse em consolidar a drea
da Comunicagao junto aos responsdveis pelos padroes e pelos procedimentos ca-
biveis ao avango cientifico, principalmente a organismos publicos federais, tais
como o Ministério da Educacio (MEC) ou o Ministério da Ciéncia e Tecnologia
(MCT) — e coordenacoes, conselhos e institutos a eles subordinados —, e a fun-
dagdes estaduais de amparo a pesquisa. Mas sua tarefa nao se encerra ai. Uma
observacio apurada dos itens reproduzidos hd pouco, extraidos do estatuto da
Socicom, permite-nos compreender que sua atuacio se dd no sentido de acertar
os descompassos que ainda atrapalham o avango de nossa drea para outros rumos.

A questdo, na verdade, ¢ antiga. Desde seus primérdios, na década de 1960, a
comunidade brasileira das Ciéncias da Comunicacio cresceu consideravelmente, em
niveis de graduagio e de pds-graduagio (KUNSCH, 2010, p. 18). E podemos asse-
gurar que isso se deu tanto em termos quantitativos — niimero de pesquisadores e de
professores titulados, de associagdes, de eventos, de produgées bibliogréficas, de habi-
litagbes em cursos de graduagio, etc. — quanto em termos qualitativos — formagio de

8. 0 estatuto da Socicom encontra-se disponivel na pagina web da entidade, no endereco www.socicom.org.br.
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profissionais preparados para as novas exigéncias do mercado, circulagao internacional,
promocgao de intercAmbios intelectuais com outros paises (por meio de coléquios e de
outras parcerias), programas de doutorado sanduiche, etc. No entanto, deixa a desejar,
desde sempre, “uma interlocugio permanente com o Estado”, falta que “vem ensejan-
do o desenvolvimento de estudos nem sempre afinados com as demandas da socieda-
de”, como bem lembrou o prof. Dr. Jos¢ Marques de Melo, em discurso proferido no
Escritério da Presidéncia da Repiblica, em Sao Paulo (SP), no dia 11 janeiro de 2011°.

Ao reunir entidades da drea, “constituindo-se em férum legitimo e ade-
quado para o debate constante sobre o desenvolvimento cientifico, artistico e
tecnolégico da Comunicagio”, a Socicom deseja estimular unidade em meio a
diversidade que, tradicionalmente, marca o campo. Assim, consegue cumprir “a
fungao de representar de modo articulado os interesses das associagoes frente aos
6rgaos publicos e privados”, com vistas a melhorar qualitativamente a pesquisa e
o ensino em Comunicagio no Brasil (A SOCICOM, 2012, online).

Tudo isso s6 ¢ possivel, evidentemente, com o apoio de suas afiliadas, as
quais, atualmente, sdo as seguintes:

e Associacio Brasileira de Estudos Semiéticos (Abes);

e Associacio Brasileira de Jornalismo Cientifico (ABJC);

*  Associagio Brasileira de Pesquisadores de Histéria da Midia (Alcar);
*  Associagao Brasileira de Pesquisadores em Cibercultura (ABCiber);

*  Associagio Brasileira de Pesquisadores em Comunicacio Organizacio-
nal e Relagoes Pablicas (Abrapcorp);

*  Associagio Brasileira de Pesquisadores em Jornalismo (SBPJor);

* Associa¢io Nacional dos Programas de Pés-Graduagao em Comu-
nica¢ao (Compos);

*  Capitulo Brasil da Unido Latina de Economia Politica da Informagao,
da Comunicagao e da Cultura (Ulepicc-BR);

e Férum Brasileiro de Ensino de Cinema e Audiovisual (Forcine);
e Férum Nacional de Professores de Jornalismo (FNPJ);
*  Rede de Estudos e Pesquisas em Folkcomunicagio (Rede Folkcom);

¢ Sociedade Brasileira de Estudos de Cinema e Audiovisual (Socine);

9. 0 discurso de Marques de Melo foi lido durante o Seminario Ipea — Panorama Brasileiro das Comunicagdes e das
Telecomunicacdes, evento que marcou o langamento da primeira edicdo do Panorama da Comunicacéo e das Teleco-
municacées no Brasil.
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* Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunica-
cao (Intercom);

*  Sociedade Brasileira dos Pesquisadores e Profissionais de Comunicagio
e Marketing Politico (Politicom).

A esse grupo, deverd se unir, ainda em 2012, a Associacao Brasileira de Pes-
quisadores em Publicidade (ABP2), criada em 2010, na Escola de Comunicagoes
e Artes da Universidade de Sao Paulo (ECA-USP)™,

O trabalho da Socicom, apesar de estruturado em projegoes coerentes com
as necessidades do campo — descritas no estatuto e em outros documentos da
federagao —, requer olhar atento e constante as transformagdes ocorridas no mun-
do, principalmente no que tange as inovagoes de ordem tecnoldgica. Somente a
observagao que extrapola os préprios limites permite os saltos esperados. Por isso
mesmo, ainda hd muitas etapas a superar.

3 DESCORTINANDO O CENARIO

O maior desafio da Socicom, em meio a tudo o que foi dito até aqui, é “com-
preender as demandas cognitivas da sociedade para sensibilizar os pesquisadores
a inclui-las em seus programas de pesquisa, bem como influir sobre os dirigentes
estatais no sentido de converté-las em prioridades publicas”, conforme avaliagao
feita pela prépria entidade (SOCICOM FOMENTA..., 2011, online).

Compreende-se, portanto, que o desenho de um cendrio adequado a uma atu-
agio propicia a gerar frutos nao apenas para nosso campo do conhecimento — mas,
também, e talvez principalmente, para outras esferas da sociedade — ainda estd em
processo de reconhecimento pela comunidade académica. Nao se trata de exercicio
simples, mas sim de projeto coletivo, que deve resultar da uniio de esforcos.

Para a Socicom, a possibilidade de identificar essas demandas deve se dar, ini-
cialmente, com a desfragmentagio do campo. Nio 4 toa sua proposta é congregar
as associagoes a ela filiadas, estimulando-as a dialogar entre si, para, posteriormente,
avangar no coléquio com outros setores da sociedade. Ana Silvia Médola (2010, p.
33) assegura que “a intensificagio do conhecimento mutuo entre as associagoes”
favorece “a identificagao de problemas comuns e a consequente busca por solugoes”.

Esse exercicio tem sido feito, dentre outras maneiras, com a promogao dos
Semindrios de Integracio Institucional. Entre 2009 e 2011, foram realizadas trés

10. Nota de edicdo: o processo de criacdo da ABP2 e suas primeiras iniciativas estdo documentados no texto de Eneus
Trindade, inserido como item 8.3 da Parte Il deste volume.
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edigdes'’, e o proximo estd agendado para marco de 2012'2. Nessas ocasioes, sao
discutidos aspectos referentes nao s6 a prépria Socicom como também 2 drea
em que ela estd inserida.

O 1° Semindrio, de 2009, por exemplo, tratou de metas institucionais, for-
mas de integragdo nacional, meios de cooperagio internacional, difusio cientifica
e desafios organizacionais. O ponto crucial, no entanto, foi o debate no qual
foram apresentadas “propostas sobre assuntos estratégicos” e elencados alguns im-
portantes questionamentos, relatados por Jovina Fonseca (2009, online): 1) “o
que as sociedades cientificas podem fazer para o reconhecimento da Comunica-
¢ao como grande drea do conhecimento dentro do sistema nacional de C&T?”;
2) “como proceder para dar legitimidade a representagao da drea nas agéncias de
fomento cientifico e académico?”; e 3) “quais as agdes necessdrias para fortalecer a
drea na comunidade mundial das Ciéncias da Comunica¢ao?”".

Em 2010, a pauta do 2° Semindrio de Integracio Institucional voltou a
levantar essas questoes. Mas a tonica do encontro, desta vez, foram as politicas de
difusao e divulgagao cientifica, retratadas na palestra ministrada pela presidente
da ABJC, Mariluce Moura, que também ¢ diretora de redacio da revista Pesquisa
FAPESP'™. A partir de suas consideragoes, os debates convergiram para as inicia-
tivas que devem ser destinadas a fortalecer o papel das Ciéncias da Comunicagao
dentro do sistema nacional de ciéncia e tecnologia, sendo discutida, ainda, “a
necessidade de constitui¢do de uma base de dados com informagoes atualizadas
sobre a drea de Comunicagio no pais capaz de centralizar os dados de diferentes
fontes, de modo a subsidiar a instalacio de um Observatério de Politicas Piiblicas
na drea da Comunicagao” (MEDOLA, 2010, p. 33).

Por fim, o 3° Semindrio, de 2011, procurou refletir sobre as contribui¢des
que a comunidade académica da Comunica¢io pode oferecer ao Estado e a socie-
dade civil. Para sustentar o debate, duas instituigoes foram convidadas a partici-
par: a Confederacio das Fundagoes de Amparo a Pesquisa dos Estados Brasileiros
(Confap) e a Sociedade Brasileira para o Progresso da Ciéncia (SBPC).

11. Os trés eventos foram realizados na cidade de S&o Paulo. O primeiro seminario ocorreu em 16 de marco de 2009,
na Universidade Estadual Paulista (Unesp); o segundo, em 22 de marco de 2010, na ECA-USP; o terceiro, por fim, em
25 de marco de 2011, na Pontificia Universidade Catdlica de Sao Paulo (PUC-SP).

12. Conforme calendario da Socicom, o evento devera ser realizado no dia 22 de marco de 2012, na Universidade
Presbiteriana Mackenzie.

13. Durante o 1° Seminario, ainda foram designadas comissdes para discutir assuntos sobre a area, principalmente
no que diz respeito a pos-graduacdo. Entre os trabalhos, destacou-se o referente ao Sistema Qualis, adotado pela
Capes para avaliar programas de pos-graduacdo. “Com o objetivo de ampliar o conhecimento sobre esse sistema de
avaliacdo, a comissao constituida como instancia de estudo e fomento a discussao da matéria entre os representantes
das associagdes afiliadas, apresentou a sugestao de ouvir a Compés e convidar um(a) ou mais pesquisadores(as) que
tenham sido membros(as) de Comissdo Qualis/Capes para participar de evento da Socicom” (COMISSAQ..., 2010,
online), visando a integrar os representantes das associagdes afiliadas ao sistema, ainda desconhecido por muitos.
14. Nota de edicdo: nesta edicdo do Panorama da Comunicacéo e das Telecomunicacoes no Brasil, Mariluce Moura
discute avancos na divulgacao cientifica brasileira, citando exemplos de iniciativas académicas e do mercado. Seu texto
encontra-se no “Volume 1 — Indicadores”, como item 4 da Parte Il
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Representando o Estado e a Confap, a jornalista Vanessa Oliveira Fagun-
des expds, aos integrantes da Socicom, possiveis fontes de fomento a pesqui-
sas, as quais as associagdes podem recorrer; além disso, esclareceu quais sao as
diretrizes que regem esse sistema, que contabiliza, atualmente, mais recursos
que o préprio governo federal. Jd o didlogo com a sociedade foi mediado pela
diretora da SBPC, Lisbeth Cordani, professora aposentada do Instituto de Ma-
temdtica e Estatistica da USP; sua fala revelou a “op¢ao” daquela entidade por
“priorizar a educagao bdsica no programa de trabalho em desenvolvimento,
atendendo as aspiracoes dos movimentos sociais e das comunidades regionais”

(SOCICOM FOMENTA..., 2011, online).

O terceiro semindrio da Socicom também contou com a participa¢io do
jornalista Daniel Castro, assessor-chefe de imprensa e comunicagio do Instituto
de Pesquisa Econoémica Aplicada (Ipea), que noticiou a repercussio do Panorama
da Comunicacdo e das Telecomunicacoes no Brasil no Planalto Central, bem como
anunciou a decisio do instituto em publicar nova edi¢do, a que ora fazemos che-
gar aos leitores.

Fazendo um balanco dessas iniciativas, podemos afirmar que o campo bra-
sileiro da Comunicagio acordou para a urgéncia de expandir suas relagoes. Seu
fortalecimento, por conseguinte, depende das articulagdes que possam ser pensa-
das e executadas, a curto e a médio prazos.

4 A RELACAO COM O ESTADO E COM A SOCIEDADE

O bindmio Estado e sociedade — teor das discussoes suscitadas no 3° Semindrio
de Integracio Institucional — revela os principais interlocutores e os focos primor-
diais de interesses da Socicom. E justamente com essas duas esferas que a fede-
ragdo espera estreitar e melhorar seus vinculos, a fim de que a comunicacio seja
inserida na “ordem do dia”, como aspecto importante e “estratégico” na condugao

sociopolitica do Brasil (CASTRO, 2010, p. 14).

Tal meta j4 havia sido delimitada no ato de instalagio da Socicom, realizado
em 1° de dezembro de 2008". Durante aquela primeira reuniao ordindria, ficou
estabelecido que, no plano nacional, uma das “agées substantivas” a serem em-
preendidas seria o “didlogo com representantes do Estado” — como MCT, MEC,
Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico (CNPq), Coor-
denagio de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (Capes), Ministério das
Comunicagées, Agéncia Nacional de Telecomunicagoes (Anatel), entre outros —
e com a sociedade civil — representada por entidades como SBPC, Academia

15. Reunido na qual o conselho deliberativo da Socicom aprovou o plano de metas da entidade para o biénio 2008-
2010, "priorizando agbes que focalizam a presenca da academia no espaco publico, mas destacando a difusao da
produgéo cientifica brasileira no ambito mundial das Céncias da Comunicacdo” (SOCICOM DIVULGA..., 2008, online).
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Brasileira de Ciéncias (ABC), Associacao Nacional de Jornais (AN]), Associacio
Brasileira de Emissoras de Rddio e Televisao (Abert), Férum Nacional pela De-
mocratizacio da Comunicacio, etc. (SOCICOM DIVULGA..., 2008, online).

Invertendo a ordem, podemos notar, logo de inicio, que a preocupagio com a
sociedade se d4 por motivos dbvios. Trata-se do espago em que a comunicagio ocor-
re, por exceléncia — percepgio que conjecturas j4 reforcaram, em diferentes momen-
tos. Marques de Melo (1970, p. 11), em sua obra de estreia no mercado editorial,
jé defendia que a comunicagio € a base da vida em sociedade. Luiz Beltrao (1960,
p- 23), brasileiro vanguardista do campo comunicacional, também explorou a ideia
de que “informar e informar-se” ¢ préprio da vida humana — logo, sio naturais do
contexto social. Nada mais justo, portanto, do que olhar de modo zeloso para essa
relacio, identificando, como a Socicom reconhece, suas demandas e necessidades.

E isso tudo porque, entre outras razoes, ¢ perceptivel, a pesquisadores e a
demais académicos, “a necessidade de uma forte consciéncia ética nas préticas
de Comunicagio Social, [...] pela enorme responsabilidade de seus profissionais,
cujas agoes tém repercussdo intensa na vida social, politica e econémica no pais
e no mundo globalizado” (MOREIRA; BRAGANCA, 2004, p. 7). Além do
mais, hd o fato de que parcela significativa da populacio ainda compée extratos
subinformados da sociedade, os quais precisam ser atingidos, urgentemente e de
maneira adequada, pelos meios de comunicagao; para tanto, precisa-se identificar
suas necessidades de maneira desprovida de preconceitos, por diversos Ambitos, a
comegar pelo meio académico.

Quanto ao Estado, seu elo com a comunicagao tem vdrias razdes. A comegar
pelo fato de que a comunicagao publica — ou comunicagio governamental, para
usar um termo mais estreito (BRANDAO, 2009, p. 10) — é exigéncia de uma era
em que as institui¢oes ligadas a assuntos de interesse coletivo tém obrigacio de
prestar contas a sociedade, bem como necessitam encontrar maneiras — principal-
mente por intermédio da midia — de transparecer suas agoes.

Além disso, o governo ¢ responsdvel pela regulagao da industria mididtica
brasileira — isso, ¢ claro, sem que suas agoes representem atos de censura, ou seja,
distante do que ocorreu em momentos nada felizes da histéria do pais, como a di-
tadura militar. Sua atuacio, nesse sentido, se d4 mais no plano técnico e/ou tecno-
légico. O site'® do Ministério das Comunicagdes, por exemplo, apresenta, como
objetivos daquela pasta, promover uma “politica nacional de telecomunicagoes e
de radiodifusdo”, cuidar da “regulamentagio, outorga e fiscalizacio de servicos de
telecomunicagées e de radiodifusao”, controlar e administrar o “uso do espectro
de radiofrequéncia”, bem como estabelecer padroes para os “servicos postais”.

16. Disponivel em: www.mc.gov.br.



O Fortalecimento da Comunidade Académica da Comunicacdo 255

Outro fato a ser também levado em consideragio ¢ o de que o Estado
prové, em grande parte, a producio cientifica brasileira — especialmente aquela
ligada a programas de pés-graduagao —, por meio da concessio de bolsas de
mestrado e doutorado destinadas a formacio de novos pesquisadores e/ou pelo
financiamento de projetos desenvolvidos por docentes titulados — as chamadas

“bolsas de produtividade”.

Na abertura do 1° Semindrio de Integracio Institucional da Socicom, o
prof. Marques de Melo destacou que o “orgamento estatal destinado a ciéncia e
tecnologia” oferece pequenas fatias & nossa 4rea, situacio que cabe as associagoes
representativas — agora organizadas — tentar reverter, em conjunto, em vez de
apenas cada uma defender “seus préprios interesses”. E acrescentou, ainda:

Ano a ano, a pesquisa em comunicagio cresce nas universidades brasileiras, mas as
cotas de bolsas para iniciagdo cientifica, mestrado e doutorado permanecem estdveis,
quase nao abrindo oportunidades para a nova geragio de pesquisadores. Da mesma
forma, as verbas para pesquisa de campo ou de laboratério permanecem em pata-
mares imutdveis, por falta de projetos temdticos relevantes. A criagio desta federagio
nacional pode desempenhar papel estratégico no didlogo com os gestores de C&T.
Pode também ajudar a identificar as demandas de interesse comum, nelas concen-
trando atengdo para convencer os consultores cientificos a dar-lhes prioridade'.

Oportuna, portanto, foi a parceria estabelecida entre a Federagao Brasileira
das Associacoes Cientificas e Académicas de Comunicacio e o Instituto de Pes-
quisa Economica Aplicada. Para ambos os lados. Da parte da Socicom, pode-se
garantir que os lagos estreitados com o érgao estatal possibilitaram o cumpri-
mento de uma de suas metas tracadas em 2008. Na outra ponta, o Ipea, ao se
aproximar do universo académico da Comunica¢io, pode, primeiro, conhecer
“as redes de pesquisa jd existentes” e, com isso, identificar “que deveria haver um
planejamento estratégico para produ¢io de conhecimento nessa drea’, como re-

conhece Daniel Castro (2010, p. 14).

O resultado concreto desse processo foi a Chamada Puablica 63/2010, lan-
cada pelo Ipea, que selecionou pesquisadores — doutores e mestres — para elaborar
um diagndstico da comunicagio e das telecomunicacoes no Brasil, cujos resulta-
dos foram apresentados nos trés primeiros volumes deste Panorama. No langa-
mento da publicagio, em 11 de janeiro de 2011, o presidente do Ipea, Marcio
Pochmann, elogiou a iniciativa e destacou que “o trabalho imaterial, no qual a
comunicagio se insere, é cada vez mais valorizado, haja vista que o setor de servi-
cos responde hoje por grande parte dos postos de trabalho ativos no pais” (IPEA
E SOCICOM..., 2011, online).

17. Trecho do discurso de José Marques de Melo proferido durante o 1° Seminario de Integracdo Institucional da
Socicom, realizado em 16 de marco 2009, no auditério da reitoria da Unesp, em Sao Paulo.
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A intengao, agora, é manter sempre atualizados os dados sobre os setores da
comunicagio e das telecomunicagoes'®. Essa andlise continua, defende Marques
de Melo, aparenta ser decisiva “para a formulaciao das politicas pablicas que a

¢ q
sociedade brasileira demanda historicamente, no sentido de reconhecer o mundo
as comunicacoes — contetidos e veiculos — como varidvel essencial para a cons-
d c tead 1 | |
trucio de uma sociedade democratica”".

5 FRONTEIRAS MUNDIAIS

As ambigoes da Socicom também ultrapassam os limites geograficos do Brasil. No
plano de metas da entidade, constam, inclusive, trés alvos a serem atingidos, no
Ambito mundial: 1) a “interlocu¢io mais intensa com a comunidade internacio-
nal da 4rea”; 2) o “fortalecimento da comunidade ibero-americana de Ciéncias da
Comunicagao’; 3) a “disseminacio do pensamento comunicacional brasileiro no

exterior” (SOCICOM DIVULGA..., 2008, online).

O passo mais significativo dessa empreitada é, sem duvida, a rede que as
liderancas intelectuais do campo da Comunicacio do Brasil tém buscado for-
mar com os outros paises que compdéem a Ibero-América®. E isso ocorre desde
a proposta embriondria da Socicom, que nasceu concomitante 3 Confederagao
Ibero-Americana das Associagoes Cientificas e Académicas de Comunicagao
(Confibercom), criada em abril de 2009, na Ilha da Madeira, como resultado do
Protocolo de Guadalajara, assinado no México, em 2007, por representantes do
campo atuantes na regiao ibero-americana.

A Socicom e a Confibercom foram as principais articuladoras do 1° Con-
gresso Mundial de Comunicagao Ibero-Americana — que recebeu a mesma sigla
da segunda institui¢ao —, realizado em Sao Paulo, em agosto de 2011*'. A meta
do evento foi a de reforcar nossas raizes, “buscando estratégias para evitar que a
hegemonia angléfona na comunidade internacional da drea se converta em ‘pen-

samento Gnico” (MARQUES DE MELO, 2011, p. 81).

Esses objetivos apontam para a mesma dire¢do que um dos aspectos reforca-
dos durante 0 2° Semindrio de Integragio Institucional da Socicom: a valorizagao
das relagoes académicas Sul-Sul — principalmente as cooperacoes entre Brasil e

18. O Ipea abriu nova chamada publica em 2011, destinada ao mesmo fim que aquela realizada no ano anterior.

19. Trecho do discurso de José Marques de Melo proferido durante o 1° Seminario de Integracdo Institucional da
Socicom, realizado em 16 de margo 2009, no auditério da reitoria da Unesp, em Séo Paulo.

20. Ibero-América é uma regido geografica formada pelos trés paises da Peninsula Ibérica (Portugal, Espanha e Andor-
ra) e pelos da América Latina hispandfona e luséfona, ligados por afinidade historica, cultural e linguistica.

21. Nota de edicdo: a Parte | deste volume apresenta varias consideracées sobre o 1° Confibercom. Merece especial
atencao, nesse sentido, o texto de apresentacdo daquela unidade, escrito por Margarida Kunsch.
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China®, paises considerados “emergentes”, no panorama da economia mundial,
ou entre outros paises latino-americanos —, como alternativa para superar os flu-
xos cognitivos Norte-Sul — divisao que corresponde ao imperialismo da parte rica
do mundo (Norte) sobre a parte mais pobre (Sul).

Contribuindo para a expansao das fronteiras mundiais do campo da Comu-
nicagao, o Brasil assume a responsabilidade de organizar os fluxos de circulagao
do conhecimento acumulado em diferentes espagos — todos, claro, unidos por afi-
nidades scio-histéricas e por um mesmo propésito. E a esse respeito, certamente,
a Socicom tem muito a fazer.

6 EM LINHAS GERAIS...

Integragao e cooperagio sio palavras-chave que traduzem o esfor¢o continuo que
as liderancas brasileiras das Ciéncias da Comunicagio tém feito para fortalecer
nosso campo e, principalmente, para oferecer contributos, ao meio social, que
ultrapassem a dimensao da formacio de profissionais para o mercado de trabalho.

Sem deixar de lado esse compromisso — que, naturalmente, é a razao
de ser do ensino e da pesquisa —, a comunidade académica vislumbra, agora,
novos horizontes, bem préximos do interesse publico. E possivel dizer que
estamos num momento em que somente a aten¢do prestada as demandas do
préprio campo nio é suficiente para um reconhecimento por parte dos érgaos
responsdveis pela produ¢io de C&T no pais ou, até mesmo, por parte da
proépria sociedade.

Os questionamentos que a Socicom tem formulado sobre o lugar que a
drea ocupa, hoje, no cendrio cientifico brasileiro sio indicadores dos planos que
ainda precisam ser mais bem trabalhados. Na mesma medida sio relevantes as
agoes destinadas a fortalecer o pensamento brasileiro junto & comunidade mun-
dial — nao s6 aquela representada pelos pares da Ibero-América como também as
ramificagdes angléfonas ou francéfonas, as quais ainda nio foram devidamente
tocadas pelas possibilidades que o Brasil pode lhes oferecer®.

As parcerias com o Estado e com a sociedade civil organizada representam,
portanto, um passo decisivo para mudar condutas e para repensar ordens de
interesse. Ao cumprir essa incumbéncia, o campo académico da Comunicagao
pode até mesmo comegar a agir de uma maneira que ainda nio lhe é comum:

22. Nesse aspecto, quem tem feito grande esforco para estreitar lacos entre as comunidades da Comunicacéo do
Brasil e da China é a Intercom, que tem realizado uma série de acdes, tais como: a viagem as terras chinesas feita por
uma delegacéo de pesquisadores brasileiros, em julho de 2007; a realizacdo do 1° Coléquio Brasil-China de Ciéncias
da Comunicacdo, em Vitéria (ES), em 2010; e a formacdo de outro grupo de socios da Intercom que deve fazer nova
expedicdo aquele pais, em 2012.

23. Nota de edicdo: vale a pena observar as consideracdes tecidas por Edgard Rebougas, a esse respeito, no
item 1.1 da Parte I.
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antecipando processos, projetando tendéncias, saindo a frente das inovagoes e
deixando de figurar apenas como refletor do que j4 estd vigente no contexto
social. Isso, sim, pode fazer a diferenca.
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CAPITULO 2

CRONOLOGIA DA SOCICOM (2007-2012)

2007

Setembro — Durante o 30° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagio,
em Santos (SP), entre os dias 31 de agosto e 1° de setembro, ¢ realizado o 1°
Férum das Sociedades Cientificas da Comunicacio — jd identificado pela sigla
Socicom —, no campus da Universidade Santa Cecilia (Unisanta). Nesse evento,
foi formada uma comissdo para encaminhar os trabalhos de criagio de uma fede-
ragdo destinada a representar os interesses da drea frente as agéncias de fomento
e para contribuir com os érgios governamentais na elaboragio de uma politica
especifica de ciéncia e tecnologia.

Novembro — Representantes da futura Socicom se retinem, junto com pesquisa-

) q
dores da Espanha, de Portugal, do México, do Brasil e da Argentina, no dia 23,
g g
na Universidad de Guadalajara, México, para anunciar a intengao de fundar uma
Confederacao de Associacoes Académicas de Comunicacio, a fim de “preservar,
G ¢ G
fortalecer e potencializar a identidade cultural iberoamericana”, frente ao desafio
da “elobalizacio politica e a economia vigente”. Firmam o que ficou denominado
g ¢ g q
como Protocolo de Guadalajara.

2008

Setembro — Em Natal (RN), no dia 2, é criada a Federacao Brasileira das Associa-
coes Cientificas e Académicas de Comunicagao, nas dependéncias da Universida-
de Federal do Rio Grande do Norte (UFRN), em meio as atividades que deram
inicio ao 31° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagio. A primeira dire-
toria foi formada pelos professores José Marques de Melo (presidente), Ana Silvia
Meédola (vice-presidente), Margarida M. Krohling Kunsch (diretora de relagdes
internacionais), Elias Machado (diretor de relacbes nacionais) e Anita Simis (di-
retora administrativa).

Dezembro — E instalado oficialmente, no dia 1°, no Auditério Intercom
Brigadeiro, em Sio Paulo (SP), o conselho deliberativo da Socicom, que
aprovou o plano de metas da entidade para o biénio 2008-2010, priorizando
agoes que focalizam a presenca da academia no espago publico e destacando a
difusao da produgio cientifica brasileira no 4ambito mundial das Ciéncias da
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Comunicagio. O ato foi comandado pelo prof. César Bolano (entao presidente
da Ulepicc-BR) — eleito para presidir o conselho —, e a profa. Betinia Maciel
(entdo presidente da Rede Folkcom) ocupou a fun¢io de secretdria.

2009

Mar¢o — No dia 16, no auditério da reitoria da Universidade Estadual Paulista
(Unesp), em Sao Paulo, a Socicom realiza o 1° Semindrio de Integragao Insti-
tucional. Com o tema “Em busca de convergéncias académicas no campo da
Comunicagao”, os participantes discutiram e definiram metas e estratégias neces-
sarias ao fortalecimento das Ciéncias da Comunicacao do Brasil.

Junho — A Socicom apoia o semindrio “The legal, ethical, economic and socio-
cultural challenges to media freedom in South Africa and Brazil” e o workshop
“Brazil-South African Journalism Studies”, realizados nos dias 22 e 23 e 24, res-
pectivamente, em Cape Town e em Stellenbosch, na Africa do Sul. Os eventos
sdo atividades decorrentes do projeto de cooperagio “Brazil and South Africa —
Journalism Research Initiative”, financiado com recursos do Programa ProAfrica,
do Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnolégico (CNPq).

Novembro — O Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada (Ipea), em parceria
com a Socicom, promove, no dia 23, em Recife (PE), o semindrio “Encontro Bra-
sil Ipea 45 anos: Um Novo Ciclo de Pensamento Nacional — Uma reflexdo sobre a
12 Conferéncia Nacional de Comunicagio (Confecom)”. O evento contou com o
apoio da Fundacio Joaquim Nabuco (Fundaj), da Associacio dos Corresponden-
tes Estrangeiros (ACE) e do Sindicato dos Jornalistas do Estado de Pernambuco
(SJPE). O debate, na sede da Fundaj, reuniu pesquisadores, jornalistas e estudio-
sos, que discutiram as politicas nacionais de comunicacio.

Dezembro — No dia 14, data em que o entao Presidente da Republica Luiz Indcio
Lula da Silva inaugurou a 12 Conferéncia Nacional de Comunicagio — convocada
para discutir a democratizagao das politicas nacionais de comunica¢io —, o pre-
sidente do Ipea, Mdrcio Pochmann, também em Brasilia (DF), encontra-se com
os dirigentes da Socicom, para dialogar a respeito da cooperagio entre o Estado
e a comunidade cientifica na produgao de indicadores capazes de balizar futuras
agoes do setor publico no campo mididtico. No dia 17, o conselho deliberativo
da entidade se retine para analisar as propostas.

2010

Fevereiro — Em Brasilia, nos dias 24 € 25, o Ipea promove o Semindrio Ipea/Socicom,
com o objetivo de definir pontos de convergéncia para um projeto de cooperagio
interinstitucional. Na ocasido, é lancado o livro Reflexio sobre as politicas nacionais de
comunicagdo, organizado por Daniel Castro, resultante do semindrio promovido em
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novembro e 2009, na Fundagao Joaquim Nabuco. A publicagio conta com textos
de cinco liderancas da Socicom: José Marques de Melo, Antonio Hohlfeldt, César
Bolafio, Margarida M. Krohling Kunsch e Maria Dora Mour3o.

Margo — A Escola de Comunicagoes e Artes da Universidade de Sao Paulo
(ECA-USP) acolhe, no dia 22, o 2° Semindrio de Integragdo Institucional da
Socicom. A agenda do evento incluiu os seguintes temas: 1) balango das ativi-
dades realizadas pelas comissoes designadas em 2009, no 1° Semindrio, no que
diz respeito a discussoes sobre grande drea de conhecimento, sistema Qualis e
representagdo da drea; 2) avaliagio do Semindrio Ipea/Socicom — ocorrido em
fevereiro — para elaboracao do futuro Panorama da Comunicacio e das Telecomu-
nicagées no Brasil; 3) planejamento do 1° Congresso Mundial de Comunicagio
Ibero-Americana, a ser realizado em 2011.

2011

Margo — O 3° Semindrio de Integragio Institucional ocorre na Pontificia
Universidade Catdélica de Sao Paulo (PUC-SP), no dia 25. Desta vez, deu-se
aten¢ao ao debate sobre contribui¢des da comunidade académica da Comunica-
a0 ao didlogo da universidade com o Estado e com a sociedade civil. Participa-
ram do evento representantes da Confederacio das Fundagoes de Amparo a Pes-
quisa dos Estados Brasileiros (Confap), da Sociedade Brasileira para o Progresso
da Ciéncia (SBPC) e do Ipea. No mesmo dia, a profa. Ana Claudia Mei Alves de
Oliveira (representante da Abes) foi eleita para presidir o conselho deliberativo
da Socicom, no biénio 2011-2012, substituindo o prof. César Bolano.

Agosto — Com o tema “Sistemas de comunica¢io em tempo de diversidade
cultural”, ¢é realizado, de 31 de julho a 4 de agosto, em Sao Paulo, o 1° Congresso
Mundial de Comunicacio Ibero-Americana (Confibercom). As sessoes temdticas
(STs) do evento foram planejadas e coordenadas pelas associagoes filiadas & Socicom.

2012

Margo — Estd programado, para o dia 22, o 4° Semindrio de Integracio Institu-
cional, a ser realizado na Universidade Presbiteriana Mackenzie, em Sao Paulo.
No dia 23, no Escritério da Presidéncia da Republica, também na capital paulista,
serdo lancados os novos volumes do Panorama da Comunicacio e das Telecomuni-
cacoes no Brasil, referentes ao biénio 2011-2012.

Setembro — Em Fortaleza (CE), durante o 35° Congresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicacio, serd realizada a assembleia que elegerd a nova diretoria da Socicom.






CAPITULO 3

CALENDARIO DAS CIENCIAS DA COMUNICACAO: BRASIL, 2012

JANEIRO

Seminario Ipea/Socicom
Quando: 19 de janeiro

Onde: Ipea, Brasilia (DF)

Objetivo: avaliar os resultados preliminares dos estudos realizados pelos bolsistas
da institui¢do, com a finalidade de compor o Panorama da Comunicagio e das
Telecomunicacoes no Brasil 2011-2012

Coordenador: Daniel Castro

Homenagem a Jorge Fernandez
Quando: 20 de janeiro

Onde: Auditério Intercom Brigadeiro, Sao Paulo (SP)

Objetivo: ato alusivo ao centendrio do equatoriano Jorge Ferndndez, fundador da
corrente de estudos sobre o pensamento comunicacional latino-americano (ini-
ciativa do conselho curador da Intercom)

Coordenador: Jos¢ Marques de Melo

Seminario anual de planejamento da Intercom
Quando: 25 a 27 de janeiro
Onde: Auditério Intercom Brigadeiro, Sao Paulo (SP)

Objetivo: semindrio anual promovido pela Intercom, com a participacio de di-
retores, conselheiros nacionais e regionais, bem como coordenadores de eventos,

para estruturar congressos, simpdsios e outras atividades académicas previstas
para 2012

Coordenador: Antonio Hohlfeldt
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FEVEREIRO

Projeto PensaCom-Brasil

Quando: 8 de fevereiro

Onde: Cétedra Unesco/Metodista de Comunicagao para o Desenvolvimento Re-
gional, Sao Bernardo do Campo (SP)

Objetivo: semindrio de trabalho da equipe gestora do projeto PensaCom-Brasil,
com a finalidade de planejar metas para 2012

Coordenador: Antonio de Andrade

MARCO
4° Seminario de Integracdo Institucional da Socicom

Quando: 22 de marco

Onde: Universidade Presbiteriana Mackenzie, Sao Paulo (SP)

Temdrio: 1) Panorama da Comunicacio e das lelecomunicagoes no Brasil 2011-
2012; 2) Perspectivas da Televisao Universitdria Brasileira em Tempos Digitais

Coordenadoras: Anita Simis e Ana Silvia Médola

Panorama da Comunicacéo e das Telecomunicagdes no Brasil
Quando: 23 de marco

Onde: Escritério da Presidéncia da Republica, Sao Paulo (SP)

Objetivo: lancamento do anudrio Panorama da Comunicagio e das Telecomunica-
coes no Brasil 2011-2012

Coordenador: Daniel Castro

8° Congresso do Forcine
Associagao promotora: Forcine
Quando: 29 a 31 de margo

Onde: Pontificia Universidade Catélica do Rio de Janeiro (PUC-R]), Rio de
Janeiro (R])
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ABRIL

1° Férum Integrado das Ciéncias da Comunicacdo no Espaco lbero-Americano

Associagio promotora: Confibercom
Quando: 11 a 14 de abril

Onde: Centro Internacional de Estudios Superiores de Comunicacién para
América Latina (Ciespal), Quito, Equador

Objetivo: reunir dirigentes de sociedades nacionais e internacionais para avaliar as
diretrizes tragadas pelo 1° Congresso Mundial de Comunicagio Ibero-Americana (I
Confibercom) e para a definigao de politicas publicas para o campo da Comunicacio

Coordenadores: Margarida M. Krohling Kunsch e Fernando Checa

6° Congresso Brasileiro Cientifico de Comunicacao Organizacional e de
Relacées Publicas

Associa¢ao promotora: Abrapcorp
Quando: 26 a 28 de abril
Onde: Universidade Federal do Maranhao (UFMA), Sao Luis (MA)

Informagdes em: www.abrapcorp.org.br

14° Encontro Nacional de Professores de Jornalismo

Associagao promotora: FNPJ
Quando: 27 a 30 de abril
Onde: Universidade Federal se Uberlandia (UFU), Uberlandia (MG)

Informagoes em: www.fnpj.org.br

MAIO

4° Encontro do Nucleo Gatcho de Historia da Midia

Associacio promotora: Alcar
Quando: 14 e 15 de maio
Onde: Universidade Federal do Pampa (Unipampa), Sao Borja (RS)

Informacées em: www.alcarrs2012.com.br
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112 Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na Regido Norte

Associagao promotora: Intercom

Quando: 17 a 19 de maio

Onde: Universidade Federal do Tocantins (UFT), Palmas (TO)

Informagoes em: www.portalintercom.org.br
3° Encontro Nacional de Pesquisadores em Publicidade e Propaganda
(Pr6-Pesq PP)

Associagao promotora: ABP2

Quando: 24 e 25 de maio

Onde: Escola de Comunicacgoes e Artes da Universidade de Sao Paulo (ECA-
USP), Sao Paulo (SP)

Informagdes em: www.eca.usp.br/propesq

16° Coléquio Internacional da Escola Latino-Americana de Comunicacdao
(Celacom)

Promogao: Cédtedra Unesco/Metodista
Quando: datas a definir
Onde: Universidade Estadual Paulista (Unesp), Bauru (SP)

Informagées em: www.metodista.br/unesco

13 Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na Regido Sul

Associagao promotora: Intercom
Quando: 31 de maio a 2 de junho
Onde: Universidade Comunitdria Regional de Chapecé (Unochapecs), Chapecé (SC)

Informagoes em: www.portalintercom.org.br

2° Encontro Regional Sudeste de Histéria da Midia

Associagio promotora: Alcar
Quando: 31 de maio e 1° de junho
Onde: Universidade Vila Velha (UVV), Vila Velha (ES)

Informagoes em: www.historiadamidia2012.blogspot.com
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JUNHO

2° Encontro Nordeste de Historia da Midia

Associacio promotora: Alcar
Quando: 7 e 8 de junho
Onde: Universidade Federal do Piaui (UFPI), Teresina (PI)

Informacées em: www.historiadamidia2012.com.br

14° Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na Regido Centro-Oeste

Associagio promotora: Intercom
Quando: 7 a 9 de junho
Onde: Universidade Federal de Mato Grosso do Sul (UFMS), Campo Grande (MS)

Informagoes em: www.portalintercom.org.br

21° Encontro Anual da Compos

Associagao promotora: Compds
Quando: 12 a 15 de junho
Onde: Universidade Federal de Juiz de Fora (UFJF), Juiz de Fora (MG)

Informagdes em: www.compos.org.br

14° Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na Regido Nordeste

Associagao promotora: Intercom
Quando: 14 a 16 de junho
Onde: Faculdade Boa Viagem (FBV), Recife (PE)

Informagoes em: www.portalintercom.org.br

17 Congresso de Ciéncias da Comunicacao na Regido Sudeste

Associagao promotora: Intercom
Quando: 28 a 30 de junho
Onde: Universidade Federal de Ouro Preto (Ufop), Ouro Preto (MG)

Informagoes em: www.portalintercom.org.br
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152 Conferéncia Brasileira de Folkcomunicacdo

Associacio promotora: Rede Folkcom
Quando: datas a definir
Onde: Universidade Estadual da Paraiba (UEPB), Campina Grande (PB)

Informagoes em: www.redefolkcom.org

AGOSTO

5¢ Coléquio Brasil-Estados Unidos de Ciéncias da Comunicacao

Associagao promotora: Intercom
Quando: 7 e 8 de agosto
Onde: Universidade DePaul, Chicago, Illinois, EUA

Informagoes em: www.portalintercom.org.br

SETEMBRO

35° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacao

Associagio promotora: Intercom
Quando: 2 a 6 de setembro
Onde: Universidade de Fortaleza (Unifor), Fortaleza (CE)

Informagées em: www.unifor.br/intercom2012

OUTUBRO

4° Encontro Nacional da Ulepicc-BR

Associagao promotora: Ulepicc-BR
Quando: 9 a 11 de outubro
Onde: Universidade do Estado do Rio de Janeiro (Uerj), Rio de Janeiro (R])

Informagoes em: www.ulepicc.org.br

112 Congresso Brasileiro de Jornalismo Cientifico

Associagiao promotora: ABJC
Quando: 24 a 26 de outubro
Onde: Centro de Convencées Reboucas (CCR), Sao Paulo (SP)

Informagoes em: www.abjc.org.br
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112 Congresso Brasileiro de Marketing Politico

Associagao promotora: Politicom
Quando: 24 a 26 de outubro
Onde: Universidade Federal do Parand (UFPR), Curitiba (PR)

Informagoes em: www.politicom.com.br

NOVEMBRO

6° Simposio Nacional ABCiber
Associagao promotora: ABCiber

Quando: 6 a 8 de novembro
Onde: Universidade Feevale, Novo Hamburgo (RS)

Informagoes em: abciber.org

10° Encontro Nacional de Pesquisadores em Jornalismo

Associagao promotora: SBPJor
Quando: 8 a 10 de novembro
Onde: Pontificia Universidade Catélica do Parand (PUC-PR), Curitiba (PR)

Informagdes em: www.sbpjor.org.br

32 Conferéncia do Desenvolvimento (Code)

Institui¢do promotora: Ipea
Quando: datas a definir
Onde: Brasilia (DF)

Informacoes em: www.ipea.gov.br
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